YouRube Is Birlikleri: Ajanslar
Cevrimicl Video Dunyasinm
Onctleriyle Nasil Is Birligi Yapabilir?
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u oldukga basittir. Markalar mesaji, YouTube igerik olusturuculari

ise enerjiyi ve igerik isteyen izleyicileri getirir. Aslinda durum hig
de bu kadar basit degildir. icerik olusturucular markalarla ayni
sahneyi paylastiginda, igerigin kanallarinda sahici durmasi ve bir yandan
markanin (veya rtindn) oykistnt anlatirken bir yandan da benzersiz
kitlelerine hitap etmesi gerekir. Basarili olmak igin ortak bir amag, yaratici
dustince ve yeterli dizeyde beceri gerekir. Sifreyi ¢cozebilen markalar
musterileriyle daha yakin bir iliski kurar. Bunu yaparken izleyici sayisini
artinr ve marka destekgileri kazanir.

YouTube igbirliklerinin ilk jenerasyonununda nelerin ise yarayip nelerin
yaramadigi Uzerine konusmak igin, Firestarters dizimizin bir pargasi olarak
iki panel (biri Los Angeles'te digeri Cannes Lions'da) dlizenledik.

Panel uzmanlarimizdan bilgi aldik ve bunlari ajanslar, markalar ve igerik

olusturucularina yonelik dort temel ¢ikarim seklinde ozetledik.

YouTube igerik olusturucusu
Hannah Hart, 2 milyon

abone igeren bir topluluk

olusturdu.
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1. Paylasilan amagta sahiciligi bulun

Unliilik kavrami degisiyor. YouTube'daki icerik olusturuculari, oynadiklari
karakterlerden cok gercek hayattaki kimlikleriyle tnliler. Bu nedenle, VICE
Media'nin global kreatif direktord Tom Punch 'in yakin zamanda aldigi 50
icerik is ortakhigi brifinin 44'tinde 6zel olarak "sahicilik"ten bahsedildigini
sOylemesi sasirtici olmadi.

Sahicilik, kolayca kullanilan ama anlamasi gercekten zor olan
sozcuklerden biridir. Gergekte ne anlama gelir? Nasil gortindr? YouTube is
ortakliklarinda sahiciligin, markaya sadik kalarak ve markanizin tutkusunu
ve amacini paylasan bir igerik olusturucusuyla calisarak elde edilebilecegi
konusunda ayni fikirdeydik.

Shabnam Mogharabi bir igerik olusturucusudur. Ayrica, tg yildan kisa bir
surede 200 milyondan fazla gortintileme elde eden ve moral verici igerige
ayriimis bir YouTube kanali olan SoulPancake 'in CEO'sudur. Mogharabi,
tim is birliklerinin "kitlesine sadik olmasi gerektigini" vurguluyor ve

sunlari soyltyor: "Kitlemiz SoulPancake'ten boyle bir icerigin gelmesini
beklemiyorsa, biz de basarili olamayiz. Anlamli olmazsa, kitlemiz
paylasmaz.”

Purina Tidy Cats kisa bir stire 6nce, Y kusadi kedi sahipleriyle baglanti
kurmanin yolunu ararken SoulPancake'le iletisime gecti. Birlikte her iki
sirketin paylastigi temel degerleri belirlediler: optimizm, stresi azaltma
ve kedi sevgisi (bunu bulmak kolay oldu). Daha sonra, 8 milyondan fazla
kullanicinin izledigi asagidaki videoyu olusturdular.
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Kitten Therapy: The
Prescription for Stress

2. icerik yayinlamakla kalmayin, topluluk olusturun

YouTube Unlulerinin glicl yalnizca ¢ok fazla insanin izledigi igerikler
olusturmalari degil, topluluklar olusturmalaridir. Haftalik "My Drunk
Kitchen" videolariyla 2 milyon abonenin bulundugu bir topluluk olusturan
Hannah Hart 6nemli bir 6rnektir. Hart, hayranlariyla stirekli olarak iletisim
kuruyor ve hatta onlari ydnetim kurulu olarak gortyor. Hayranlar tarif
onerilerinde bulunuyor ve bir seyi sevdiklerinde (veya sevmediklerinde)
bunu sdylemekten ¢ekinmiyor. Bu diizeyde bir ortaklik markalar icin

yeni olabilir. Bu nedenle, bu topluluklarda halihazirda ne tdr bir iletigim
oldugunu anlamalari 6nemlidir.

Markalar, devam eden bu iletisime onu bozmadan nasil katilabilir?
Deutsch LAnin Baskan Yardimcisi ve Dijital Yapim Direktort Pam
Scheideler 'e gére markalar, icerik olusturucularini bir dagitim kanali olarak
gormemeli ve bir Uriinle ilgili ne soyleyeceklerini onlara dikte etmemeli.
Ortaya cikip nasil algilanacagini goz oniinde bulundurmadan kendinden
bahsetmek, iletisimi 6ldirmenin en kesin yoludur.

Pam, bir marka ve icerik olusturucusu arasindaki gercek ortaklig
yansitan bir is birligini paylasti. Ancak, bu is birligi igerik olusturucusunun
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https://www.youtube.com/watch?v=35T8wtmTbVg

3. Dizginleri birakin



bir sey olusturma ihtiyacindan vazgegcmek, yepyeni olasililiklarla dolu bir

dinyaya aciimayi saglayabilir.

Nick sdyle diyor: "Bu igerik olusturuculariyla galigsmanin ilging yaninin,
video platformlarini stirekli olarak ileriye tagimalari ve dykilerin nasil

anlatilacagi konusunda ¢ok farkli distinmeleri olduguna inaniyorum.’

72andSunny'nin Grup Stratejisi Direktort Matt Johnson, ajanslarin igerik
yaratma sirecinin "kiymetli" oldugu fikrinden nasil vazgegebilecekleri
tzerine konustu. Bu, yapim degerine ¢ok fazla odaklanmamak ve ayrica
icerik olusturucularin markanin istekleri konusunda kayitsiz sartsiz
esneklik gostermelerini beklemek yerine kendileri olmalarina olanak
tanimak anlamina gelebilir. Matt soyle disinUyor: "Sonugcta dizginleri
birakir ve alisiimis igerik olusturma stirecine asiri deger yuklemekten
vazgecerseniz, yalnizca bir alanla sinirli kalmayacak bir sey ortaya

koyabilirsiniz."

72andSunny'nin basarili "Left Swipe Dat" kampanyasi tam olarak bunu
yaptl. Bir grup YouTube UnlUsU videoya kendilerine 6zgu bir bicimde
katkida bulundu ve video yayinlandiktan sonra hayranlardan sarkinin
dudak senkronunu yaptiklari kendi versiyonlarini paylasmalari istendi.
Kitleyi icerik olusturma surecine dahil etmek kontrolU biraz elden

birakmayi gerektirdi. Ancak, iletisimin orijinal videonun 6tesinde devam

etmesini saglad.

Left Swipe Dat Resmi Miizik

Videosu | truth
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https://www.youtube.com/watch?v=fcAj3lOyv3s

4. Kendinize sorun: "Bunu kimler SEVER?"

YouTube kullanicilara izleyebilecekleri milyonlarca video sunar. Ancak ¢ok
fazla segenek olmasi, beraberinde daha fazla filtre kullanma ihtiyacini

da getirir. insanlar biraz begendikleri veya biraz bag kurabildikleri igerikle
etkilesime gegmez.

Tom, VICE'In kiltUrel tutkular ve alt kulttr oykuleri cercevesinde
olusturulmus dijital kanallar igeren bir aga sahip olmaktan gurur
duydugunu soyluyor. Belki de VICE'daki en ¢ok izlenen videolardan
bazilarinin "biraz garip” olmasinin nedeni budur. Yeni jenerasyonda marka
bilinci olusturmak icin, pop kdltlr veya ana akim tnlUler yerine bu alt
kiltdrlerden ve alternatif ylzlerden yararlanmak gerekecegine inaniyor.
Son donemdeki arastirmalar, belirli YouTube yildizlarinin ABD'deki gencler
arasinda ana akim Unlilerden daha etkileyici ve daha popdiler oldugunu
gosteriyor.

Bu, ajanslarin her brifte gok zor bir soruyu yanitlamasi gerektigi anlamina
geliyor: Bunu kim sever? Anomaly'nin ortaklarindan olan Stuart Smith,
ajanslarin en bastan itibaren "Bunu kim paylasir?" sorusunu sormasi
gerektigini soyllyor. Markalar ve ajanslar bu sorulara yanit veren igerik
olusturmazsa, igerikleri duyulmaz.

Bu aslinda ajanslar icin ¢ok iyi bir firsattir. Hangi kdiltirel sinirlarda yer
almak istiyorsunuz? insanlarin tutkularina daha fazla egilmesine yardimci
olacak nasil bir igerik olusturabilirsiniz? Y kusagina ulasabilmek igin
markalarin biraz farkli olmasi ve alisiimadik 6ykiler anlatmasi gerekir.

Bu, marka bilinci olusturmak acgisindan, biytik bir kitleye ulasmaya
calismaktan cok farkli bir yaklagimdir. Ancak, sunduklarinizi bekleyen ilgili
bir topluluga ulagmanizi saglayabilir.

Markanin igerigin neresine ve nasil uyacagini bilmek bir sanattir. Burada,

ajanslarin roli her zaman oldugu kadar 6nemlidir. Deutsch LAdaki Pam,
"onlari dogru bir sekilde eslestirebilmemiz icin, bu markalarin gergek

thinkwithgoogle.com



degerlerine odaklanmasina yardimci olmak amaciyla” planlama ve strateji
uzmanlarinin kdltrel aveilar olmaya devam etmesi gerektigini belirtiyor.
TBWAdaki Nick de planlamacilarin "markalari agisindan anlamli yerleri

ve zamanlari aramalari gerektigini" distnUyor ve soyle diyor: Bence
bunun bir tarifi yok. Meselenin, nereye uyduklarini anlamak olduguna
inaniyorum.”

Insanlarn tutkularina daha fazla
egilmesine yardimci olacak nasil bir igerik
olusturabilirsiniz?

Firestarters; ajanslar, markalar ve 6zellikle de planlamacilarin karsi
karsiya olduklari zorluklarla ilgili bir tartisma ortami sunan, strekli bir
etkinlik dizisidir. Daha fazla bilgi edinmek icin gegmisteki etkinlik ve
tartismalarimizin 6zetlerine goz atin.

Ben Malbon
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