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'Guardians'n Satls ekorlari
Kirmasina Yardimci Oldu

Yayinlanan

Konular
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Sonuglar

700.000 kisi canli yayiin tamamini izledi

8 milyon kisi sovun bazi bolimlerini izledi

Acilis haftasinda en hizli satilan Xbox oyunu; Halo 5: Guardians’in
dunya genelindeki satislart 5 milyar dolari asti

Halo 5 kampanyasindaki tum etkinliklerde TrueView tanitim
videolari 24 milyon gortntuleme elde etti

Hedef

Bu defaki eski lansmanlardan farkli olacakti. Microsoft Xbox eski oyun
meraklilarini Halo hakkinda bildiklerini yeniden dustinmeye tesvik etmek
ve oyunu daha once oynamamis olanlarda ilgi uyandirmak istiyordu.
Xbox oyun meraklilarinin daha once hi¢ gormedikleri bir sey yapmak
zorundaydi ve bunun geleneksel lansman etkinliklerindekinden daha
fazla kisiye ulasacak kadar genis kapsamli olmasi gerekiyordu.

Yaklasim

Oyun meraklilarina zaman gecirdikleri yerde, yani
YouTube'da ulagma

Oyuncular Master Chief vs. Spartan Locke gibi farkli oyunlara dskin
olabilir, ama hepsinin geldigi yer YouTube'dur. Sundugu igerikler
YouTube'u oyun meraklilarii¢cin T numarali platform haline getirmistir
ve onlarin satin alma kararlarini etkiler.

Geleneksel lansman etkinlikleri yerel heyecan yaratmayi basarsa da
dunya ¢apinda bir kitlede ilgi uyandiracak erisimden yoksundu. Global
bir marka olarak Microsoft Xbox'in Halo 5: Guardians igin diinyanin
dort bir yanindaki oyun meraklilarina hitap edecek bir lansman
gerceklestirmesi buylk 6nem tasiyordu.
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Markalarin kendileriyle nasil etkilesimde bulunmasi gerektigi konusunda
oyun meraklilarinin ytksek beklentilerini karsilamak ve Halo 5'i kendine
0zgu bir tarzla sunmak icin, Xbox ve onun studyo ekibi 343 Industries
YouTube'da canli yayinlanacak alti saatlik bir lansman etkinligi hazirladi.
Bu etkinlikte dnceden hazirlanmis paketler, YouTube yildizlari, oyunun
farkli bilesenlerini aciklayan gelistiriciler, oyun demolari ve New

York ve Los Angeles'taki tamamlayici Microsoft magaza lansmani
etkinliklerinden canli feed'lere yer verildi. Yilbasl gecesi geri sayim
sovuna benzer sekilde, izleyiciler devam eden yayini istedikleri zaman

goruntuleyebilecek ve ilgi ¢ekici icerikler bulabilecekti.

Etkinligin YouTube'da gerceklestirilmesi genis kapsamli erisim
saglanmasina ve izleyici etkilesimine olanak tanidi. Oyun meraklilari
etkinlik surerken icerigi begenebiliyor, paylasabiliyor ve hakkinda

yorum yapabiliyordu.
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YouTube medyasi izleyicileri canli yayina yonlendiriyor

Daha once hig yapiimamis bir sey yaratmak Xbox'in Guinness DUlnya
Rekorlari Kitabi'na girmesini sagladi, ancak bu, cok genis kapsamli bir
tanitim yapmasi gerektigi anlamina da geliyordu. Canli lansman yayini
aramak oyun meraklilarinin dncelikleri arasinda olmadigindan, Xbox
farkindalik yaratmak ve heves uyandirmak zorundaydi.
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Medya kampanyasinda bir dizi TrueView reklami ve YouTube
masaustu ve mobil ana sayfa masthead'i yayinlandi. Masaustu
strdmu Xbox'a oyun fragmanini yayinlamak icin son derece yeterl
bir yaratici alan sundu ve 42 milyon gosterim elde etti. Mobil strum
lansman glninde kullanildi (YouTube gorintilemelerinin yarisindan
fazlasi mobilden geliyordu)1 ve canli video i¢in 128 milyon gosterim,
36.600 tiklama elde etti.

Xbox'in Oyun Pazarlama Genel Mudurud Aaron
Greenberg, “YouTube'la ortak ¢alismak, yalnizca
Xbox sahipleri veya Xbox meraklilarindan ibaret

olmayan daha genis ve daha farkli niteliklere

sahip tlketicilere ulasmamizi sagladi,” diyor.

Mobil masthead'ler Xbox'in
lansman gununde ilgili

Xbox potansiyel izleyicilere TrueView ve Arama

izleyicilere ulagsmasini sagladi.
Hioscudans suuntociess ¢l AQ| reklamlariyla ulagmak igin igerige dayali ve
davranigsal hedeflemeden yararlandi. On bes farkli
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N ' videonun kullanildigi TrueView kampanyasinda 23

milyon goruntileme ve 32 milyon dakika izleme

suresi (61 yila esit) elde edildi.

YouTube kampanyanin merkezi roltinu dstlendi. Xbox.com'da, sosyal
medya kanallarinda bulunan, Ucretli tanitimlari izleyen ve hatta Xbox
konsollari kullanan kisiler YouTube'daki canli etkinlige yonlendirildi.
Greenberg soyle devam ediyor: “Kanallarimizin tamaminda bulunan
tum kullanicilar bu tek hedefe yonlendirmeye calisiyorduk. Bu dlizeyde
bir kapsama ulasmak, erisim saglamak ve ilgi uyandirmak sanirim

ancak bu yolla mumkundu.”

Google'in Teknolojiden Sorumlu Sektor Muduru Nate Brooling sunlari
ekliyor: “YouTube oyun meraklilari, yayincilar ve gelistiriciler igin en basta
gelen platform. Sektorde bir ilk olan bu canli yayin etkinliginde Xbox ekibiyle
calismak bizim igin buyUk bir sansti. Birlikte platformun potansiyelini aciga
cikardik ve milyonlarca oyun meraklisinin ilgisini cektik”
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“YouTube'la ortak calismak, dlgek ve
cesitlilik bakimindan daha kapsamli bir
tuketici kitlesine ulasmamiza olanak verdi.”

Greenberg sozlerini soyle tamamliyor: “YouTube oyun meraklilarina
nerede ve hangi cihazi kullaniyor olurlarsa olsunlar erisebilmemize
olanak tanidi ve bu da daha once gorulmemis olgekte bir etki
yaratmamizi sagladi. Masaustu ve mobil masthead'lerimizin gorulme
sayisi 169 milyonu asti. Bu, gortlmemis bir dlcek ve tamamen
YouTube'a ozel”

TUm bu tanitimlar istenen basariyi sagladi. Canli yayini 700.000 kisinin
izledigi, 1,74 milyon kisinin sovun tamamini canli veya sonradan
izledigi ve 8 milyon kisinin sovun bazi bolumlerini izledigi etkinlik

simdiye kadar en ¢ok izlenen video oyunu lansmani oldu.
Uriinler

YouTube Masthead'leri: Masaustlu ve Mobil
TrueView

Google Arama

Sonuclar

Canli yayinin Sovun bazi Simdiye kadar Halo 5: Halo 5
tamamini bélimlerini acilis haftasinda Guardians'in kampanyasindaki
izleyen kisi izleyen kisi en hizl satilan diinya genelindeki tlim etkinliklerde

sayisl sayisi Xbox dijital satislari 5 milyar TrueView tanitim
oyunu dolari asti videolarinin
goriintlilenme
sayisl
Kaynaklar

YouTube kUlresel verileri, Haziran 2014.
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