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Igerik Pazarlamacilarina Yonelik Ug
YouTube Ipucu

Anne-Laure Le Cunff, igerik Pazarlama Muduri, Google BK.

Ilgi ¢ekici videolar, bir markanin kanalina yeni izleyici ¢geker; onlary, icerigi daha
ayrintili bir sekilde kegfetmeye sevk eder ve sadik bir takipgi kitlesi olusturmada
etkili olur. Bu ¢ergevede, asagida belirtilen bu ii¢ temel ilke, YouTube'da bagarili bir

reklam stratejisi baslatmay1 arzu eden markalar i¢in rehber niteligindedir.
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1. Paylasilmaya deger bir igerik hazirlamak

Sosyal medya sayesinde kitlelere ulagmak ve onlari beslemek kolaydir. Ancak, bir
videonun viral hale gelip gelmeyecedgi, kullanicilarin o videoyu paylasma egilimine
dayalidir. Asagida, icerigin genis ¢apta yayillmasini saglamak i¢in uygulanabilecek ii¢

kilit taktik yer almaktadair.

+ Trend olan arama terimlerine dikkat etmek ve goriintiileyenlerin belirli bir
videoyu paylasirken s6z konusu videoyu agiklamak i¢in kullanabilecekleri
kelimeleri belirlemek ¢ok 6nemlidir. Basarili anahtar kelimeler, kitlelerin ilgi
duyduklarn seyleri videolarin igerigine baglar.

* En ¢ok paylasilan videolar genellikle gergcek duygular ortaya ¢ikaran
videolardir. icerik, neseden tutku, efkar veya heyecana kadar,
goriintileyenlerin duygularini harekete gegirmelidir.

» Kitleler genellikle, kendi inanglar1 ve degerleriyle paralellik gosterdigine veya
onlarn kuvvetlendirdigine inandiklari igerigi paylasir. Bilgilendirici bir klibi
paylasmak bir kullanicinin kendini zeki hissetmesini saglarken, esprili bir
klibi paylagsmak arkadaslar1 arasinda eglenceli bir karakter olarak

goriinmesini saglayabilir.

2. YouTube igerik Olusturucularla birlikte caligmak

YouTube'da her zaman hazir ve bekler halde olan kitleler vardir; isin 6z markalarin
onlara ulasabilmesidir. Hazir haldeki YouTube kullanicilariyla birlikte calismalk,
denenmis ve test edilmis bir yaklasimdir. Bir YouTube igerik olusturucusuy, ne tir
igeriklerin goriintiileyenlerin yorum yapmasini, abone olmasini ve etkilesimde
bulunmasini saglayacagi konusundaki deneyiminin yani sira, beraberinde mevcut bir
hayran tabanini da getirir. igerik olusturucunun hayran tabani markanin hedef

demografisiyle uyustugunda, her iki taraf da (ve kitleleri) durumdan fayda saglar.
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* YouTube goriintileyenleri, bir lirlin onayini gorir gérmez tanir. Dolayisiyla
markalarin, gergeklestirdikleri ortak ¢calismalarda seffaflig: vurgulamasi
gerekir. Marka ile igerik olusturucu arasindaki iligskinin dogas1 diriist
olmalidir.

» Hedef kitlesi markanin demografisiyle uyusan YouTube igerik
olusturucularini arastirmak zor degildir. Farkli kanallarda zaman gec¢irmek,
uygun adayin belirlenmesi i¢in alanin daraltilmasina yardimci olacaktir.

* YouTube igerik olusturucularinin da birer marka oldugunu unutmamakta
fayda vardir. Platformun en popiiler karakterleri, kendi kitlelerini olusturmak
icin ¢okga yatinnm yapmistir. Birlesik reklam ¢alismalarindan en iyi sekilde

yararlanmak i¢in girketlerin buna saygi duymasi gerekir.

3. Daima 6zgiin olun

Gun gectikge daha da dijital hale gelen diinyamizda kitleler, kisisel baglantilar
kurmaya hasret kalmistir. Bu, markalarin firsat saglayacagi, kendilerini 6zel kilacak
bir durumdur. Orijinal ve yaratici bir icerik, bireylerin markayla aralarinda bag
oldugunu hissetmesini kolaylastirarak, siradan goriintiileyenleri gergek hayranlara

donustirur.

» Sektordeki uzmanlardan ve profesyonellerden yararlanmak, igerige ve iletilen
mesajlara giivenilirlik kazandirir.

» Gergek kisiler tarafindan paylasilan ve gergek kisileri konu alan dykiiler,
kitlelerin hem video hem de markayla 1yi iliski kurmasina yardimeci olur.

+ Markanin ge¢misini sergilemek, daha genis bir baglam sunar. Boylece, bir
sirketin yaptig1 miitevazi baslangi¢lar anlatan bir fragman, kanal igerigi i¢in
harika bir baslangi¢c noktasi sunabilir.

+ Gorlntileyenler, tutkulari samimi ve motivasyonlari gergek olan birisini
izlediklerinde bunu hissedebilir. Bir markaya ait olan her iyi videoda orijinallik

vurgulanmalidir.
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