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BMW maakt
rijden geweldig

BMW i Hollanda
« www.bmw.nl
* www.youtube.com/BMWiNederland

Hedefler

* BMW i'nin hikayesini duyurmak ve BMW
i3'0 yeni bir kitleye tanitmak

* Marka bilinirligini artirmak

+ Kullaniar katilimi saglamak

+ Ek agiklamalari akillica kullanarak izlenme
suresini, reklam hatirlama oranini ve
etkilesimi gelistirmek

Yaklagim

Markanin gérunim ve izlenimine gore

uyarlanmis 6zel bir YouTube kanali

olusturuldu

Kanala, 6zel bir gadget yuklendi

BMW i icin bir YouTube pazarlama

kampanyasi olusturuldu

Videodan dnce gosterilen YouTube

Yayin ici TrueView (TrueView In-stream)

reklamlar ve Goruntulu TrueView

(TrueView In-display) reklamlar yayinlandi

Goruntuleyenlerin, BMW i8 veya BMW i3

mesajlarini gérme tercihinde bulunmasina

olanak tanimak icin ek aciklamalar

kullanildi

* TrueView ve Google GOrintulu Reklam Ag)
banner'lari kullanilarak yeniden pazarlama
yapildi

Sonuglar

* YouTube kampanyasi 6 haftalik bir
surecte 9 milyonu askin gésterim,
740.000 goruntuleme ve 6602 Ucretsiz
gorunttleme elde etti

* Yeni yayin ici video reklamlar
goruntuleyenler arasinda ortalama %18
goruntuleme orani

* Yayin ici yeniden pazarlama icin %25
goruntuleme orani

+ 0,04 Euro tutarinda gorunttleme basina
maliyet

* %0,94 ortalama tiklama orani

Ornek Olay | BMW i Hollanda

BMW Hollanda’nin YouTube'un getirdigi
yeniliklerden akillica yararlanmasi, “BMW i"”
markasinin gucla bir dijital konuma sahip
olmasini sagliyor.

Hatlari, deger zincirinin tamaminda gorulen surdurulebilirlikle net sekilde
tanimlanan BMW i, tamamen elektrikle calisan BMW i3 ve progresif BMW
i8 de dahil olmak Uzere idealistik elektrikli tasitlar Gretiyor. BMW Hollanda,
ilk elektrikli tasitlarinin lansmaniyla, yepyeni bir kitleye erisim icin yenilikci
pazarlamanin gerekliliginin farkina vardi. is acisindan esas zorluk, BMW
i3'Un Hollanda pazarinda hem ¢evrimici hem de ¢evrimdisi platformda
konum sahibi olmasi icin benzersiz bir yol bulmakti. Hedefler, BMW i3'lin
eksiksiz hikayesini aktarmak, marka bilinirligini artirmak ve kullanici katilimini
saglamakti. Tuketici yolculugunda videolardan yararlanmanin énemini g6z
onunde bulunduran BMW Hollanda, en buytk ¢evrimici video platformu
ve Google.com'dan sonra dunyanin ikinci en buyuk arama motoru olan
YouTube'la ¢calismayi tercih etti.

Yola ¢ikis

BMW Hollanda’nin dijital ajansi iProspect, ilgi cekici bir kampanya olusturmaya
basladi. Ekip dncelikle BMW i3 icin, markanin gérinum ve izlenimine gére
uyarlanmis 6zel bir YouTube kanal formunda benzersiz bir dijital merkez
olusturdu. abonelikler, paylasimlar, begenmeler, yorumlar ve kazanilan
izlenme suresi gibi kullanici katilimlari saglamak Gzere BMW, 6zel gadget'
kanala uygulamak icin Clipster’i kulland.

BMW i3'tn marka bilinirligini artirmak ve tuketicileri, BMW i YouTube kanalini
ziyaret etmeye yoneltmek icin farkli Google medya bigimleri kullanildi.
YouTube'da videolardan énce yayin i¢i TrueView (TrueView In-stream)
reklamlar gosterildi. Kullanicilara, tamamini gérmek istemedikleri takdirde
reklamin baslamasindan bes saniye sonra reklami atlama secenegi sunuldu.
Bu reklamlardaki ek aciklamalar, gérinttleyenlerin, BMW i8 veya BMW i3
mesajlarini gérunttleme tercihinde bulunmasini sagladi. Bu arada, tuketiciler
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BMW i ile alakali arama terimleri girdiginde goruntult TrueView (TrueView In-

“Hedeflerimizden biri, BMW i'nin display) video reklamlar tetiklendi. Son olarak, TrueView ve Google Goéruntult
hikayesini yeni bir BMW kitlesine Reklam Agrndaki banner'lar yoluyla yeniden pazarlama, BMW.nl web sitesinde
duyurmakti. Google ve iProspect test sUrUsu isteklerini tesvik etti ve daha 6nce BMW i web sitesine gitmis, BMW

i YouTube kanalini ziyaret etmis veya markanin kanalina abone olmus olan

ile birlikte calisarak, kampanyayi
tuketicilerin yeniden katiimini saglad.

strekli olarak optimize ettik. Bu, bir
goriintilemenin sagladigi degerde biiyiik  lyinin giiciinden yararlanma

6lctde bir artisa yol acti: yliksek bir iProspect, hedeflemeyi ve yerlesimleri stire ortasinda optimize

goruntileme orani, reklam hatirlama ederek, géruintiileme oranini %29 ve iicretsiz gértintiilemeleri %250
oraninda %41 artis ve bircok katilim artirirken gorinttleme basina maliyeti %4 oraninda azaltabildi. Videoda
elde ettik.” yapilan iyilestirmeler gériinttleme oraninda %27'lik bir artisa, Ucretsiz

— Peter Haug, Pazarlama Miidiiri, BMW  g0runtuleyenlerde %200 oraninda bir artisa, reklam hatirlama oraninda ise

Group Hollanda %41'lik bir artisa yol acti.

Genel tabloda, YouTube etkinliklerinin sonuclari oldukga etkileyiciydi: 6 haftalik
bir stirecte kampanya 9 milyonu askin gosterim, 740.000 gorintileme ve 6602
Ucretsiz goruntlleme elde etti. Yeni yayin ici video reklamlari gérintuleyenler
arasinda ortalama gortintileme orani %18, yayin ici yeniden pazarlama icin
goruntuleme orani ise %25'ti. Goruntuleme basina maliyet 0,04 Euro gibi
dUsuk bir fiyatti ve ortalama tiklama orani %0,94'tU.

Simdi BMW Hollanda ve iProspect, gelecek yil icin, yeni bir géruntult reklam
kampanyasinin olusturulmasi, mevcut videolarin iyilestiriimesi ve yeni video
icerigi planlama da dahil, cevrimici video pazarlama stratejisi Uzerinde

calisiyor.
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