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Deneyimli Markalar Icin YouTube icerik
Planlamasi

Anne-Laure Le Cunff icerik Pazarlama Mudirii, Google ingiltere.

Deneyimli markalar, dogrudan aksiyona gegip goriintii gekmeye baslamadan once,
YouTube i¢in 6zel olarak uyarlanmis igerik planlari hazirliyor. Bagarili igerikler
yalnizca markanin hedeflerine ulasmasini saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda hedef
kitleye cekici gelir ve ilgi ceker. Iste, planlamaniz i¢in baslangi¢ noktasi olarak

yararlanabilece@iniz ii¢ basit yonerge.
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1. Kritik kesigsme noktalarinin haritasini ¢ikarin

Tam anlamiyla benzersiz bir igerik sunarak goriintiileyenlerin dikkatini ¢ekebilir ve
bagliligi artirabilirsiniz. Uygulanacak ilk adim, kitlenin tutkulu oldugu noktalarla
markanin sundugu deger arasindaki kesisme noktalarinin haritasini ¢ikarmaktir.
Bunun ayrintilandirilmasinin ardindan marka, stratejik agidan alakal olan gii¢li bir
icerik bolgesi gelistirmeye baslayabilir. Sonrasinda deger katmak ic¢in

kullanilabilecek ii¢ 6nemli yol vardar:

* Duygusal tepki uyandirmak i¢in ilham veren ve iligkilendirilebilir oykiiler
kullanin.

« Kitleyi egitmek igin faydali bilgiler sunun.

+ Eglendirici igerikler yardimiyla goriintilleyenleri sasirtin, giildiiriin ve

paylasmaya tesvik edin.

2. Igerik olugsturma ve diizenleme planlar1 hazirlayin

Planlama siireci, dncelikle igerigin nasil olusturulacagina, sonra da nasil

yapilandirilacagina dair kararlari icermelidir. izlenebilecek {i¢ olasi yol vardar:

+ Kendi igeriginizi olusturup kullanmak.
+ Baskalanyla ortak calisma gercgeklestirerek icerik olusturmak.

* Mevcut bir igerigin kiiratorligiinii yapmak.

Pek ¢cok marka, tekliflerini, tamamlar nitelikteki ii¢ icerik alanini igerecek sekilde

diizenleyerek basariya ulagmistur:

» Hijyen igerik, hedef kitlenin her giin etkin sekilde neleri aradigini ele alir. Her
zaman etkin olan bu tiirden bir programlama, tiriin egiticilerini, nasil yapilir

videolarini ve daima alakali olan sektor bilgilerini igcerebilir.
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Merkez icerik, yil boyunca diizenli olarak olusturulur ve izleyici kitlesinin
tutkularini harekete gegiren dirtiiler taze tutulur.

Kahraman icerik, en biiyiik ve en kapsamli kitlenin dikkatini cekmeyi
hedefleyen ¢arpici videolardan olusur. Bunlar genellikle 6nemli anlarda rol

sahibidir; mesela tiriin lansmanlari veya gelir kaynagi olan etkinlikler.

3. Dagilimi belirleyin

Icerigin kitleye gosterilmesi icin bir strateji tasarlamak ¢ok énemlidir. Bunun basit

hale getirilmesi i¢in g6z 6niinde bulundurulacak ii¢ nokta vardar.

Bir markanin, bulunduklari yer neresi olursa olsun goriintiilleyenlerin diledigi
zaman erisebilecegi sekilde icerigi depolamak ve diizenlemek i¢in merkezi bir
yere ihtiyaci vardir. Markanin gevrimi¢i milklerine bagh olan bir YouTube
kanaly, kullanigh bir merkez gorevi gorir.

Markanin pazarlama takvimine paralel bir igerik takvimi olusturmak, yil
boyunca istikrarl bir varlik gdstermenize yardimeci olur.

Saglam bir etkinlestirme ve tanitim stratejisi, harika iceriklerin, amag¢lanan
kitleye ulasmasini saglar. Etkinlestirme yaklasiminin icerik tiriiyle
eslestirilmesi faydalidir. Ornegin, birden ¢ok kanalda yayinlanan ¢ok biiyiik
bir tanitim kampanyasi kahraman igerigin tanitilmasi icin uygunken, merkez

icerigin etkinlestirilmesi hedefin daha belirgin oldugu bir yaklasima uyar.
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