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YouTube Kanali Hakkinda

* https://www.youtube.com/bethanymota

Hedefler

* Tutkularini ve ilgi alanlarini YouTube
kitlesiyle paylasma

* Hayranlariyla arasinda dogrudan bir
iletisim kanali kurma

+ Genel izleyici kitlesini, abone sayisini ve
videolarinin izlenme suresini artirma

Yaklasim

+ Kitlesine hitap eden icerik olusturdu

+ Duzenli olarak video yukledi ve sezonluk
programlar yapti

* Hayranlariyla gercek bir iliski kurdu

Sonuglar’

* Toplam 6,2 milyon abone

* Aylik ortalama 20 milyon géruntileme

+ Video basina ortalama 1,9 milyon
goruntuleme

Ornek Olay | YouTube Kanali: Bethany Mota

YouTube icerik Olusturucu Oykiileri:
Bethany Mota Kendine Guveni, Olmazsa
Olmaz Bir Aksesuar Haline Nasil Getirdi?

Bethany Haziran 2009'da 13 yasindayken, yaratici moda ve guzellik ipuclarini
paylasmak icin bir YouTube kanali (/MacBarbie07) acti. Bes yil sonra, 5
milyondan fazla aboneden olusan buytk bir C Kusagi kitlesi Bethany'nin egitim
ve “haul” videolarina ve stil 6nerilerine doyamiyor olsa gerek ki, Bethany'nin
videolari toplamda aylik ortalama 20 milyon kez gorintileniyordu. Bethany,
yatak odasinda video ¢cekmekten kendi kiyafet koleksiyonunu olusturma ve
ulusal televizyona ¢cikma asamasina nasil geldi? Bethany'nin basarisindan Ug
onemli ders cikarabiliriz.

Kitlenize hitap eden icerik olusturun

Bethany, video yuklemeye basladigi ilk birkag¢ ayda, o zaman YouTube'da
populer olmaya baslamis Guizellik ve Moda bi¢imlerinden bircogunu
uyguladi. “Haul” videolari (son alisverisinde aldigi Urtnleri sergiledigi videolar),
makyaj dersleri verdigi videolar ve genclere yonelik moda ipuglariniiceren
vloglar yukledi. Videolar iyi performans gosterdi. Ancak, 1000'in tGzerinde
gorunttlenen ilk videosu, pop yildizi Selena Gomez'in makyajinin nasil
yapilacagini gosterdigi videoydu. Bethany, videosunu giindemdeki (hedef
kitlesine hitap eden) bir konuyla iliskilendirdiginde gosterimlerin arttigini
fark etti. Bu videonun kuguk basarisi, sonraki videolarinda binlerce izleyiciye
ulasmasini saglad.

Confidence.
564,818 views 3 years ago

You're not alone.
535,042 views 4 years ago

Bethany'nin videolarinin kitlesine hitap etmesinin nedeni; kisiliginin, stilinin
ve temalarinin genclerin ilgi alanlarina miukemmel bir sekilde uymasi ve

kendi ilgi alanlarini yansitmasidir. “You Are Not Alone” (“Yalniz Degilsin” 2010)
ve “Confidence” (“Kendine Guven” 2011) gibi videolar, dogrudan genclerin
deneyimlerinin merkezinde olan sorunlari (zorbalik ve kendine gliven) ele
aliyor. Ayrica Bethany hayranlarinin yakinlik kurabilecegi videolar olusturuyor:
“Haul” ve egitim videolarini kendi yatak odasinda hazirliyor ve Amerika'daki
tim genclerin yerel alisveris merkezinde bulabilecekleri Grinleri kullaniyor.

Bilinen guizellik videosu bicimlerini kullanmak, Bethany'nin bir icerik
stratejisi olusturmasina yardimci oldu ve sonugta kanalinin ilk alti ay icinde
aylik 200.000 goruntilemeye ulasmasini sagladi. Bu bicimler hala kanal
programinin buyuk bir kismini olusturmaya devam ediyor.
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Diizenli olarak yukleme ve sezonluk programlar yapma

Bethany, en basindan beri ayda birkag video yukledi ve bu devamlilik
YouTube'da istikrarl bir sekilde buylumesine yardimci oldu. Yine de, kanalinin
Ekim 2010'daki Cadilar Bayrami temali igerikle ayda 1 milyon gorintilemeye
ulasmasi icin 87 yikleme yapmasi gerekti. Bu dénim noktasi, Bethany'nin bir
sonraki yil daha fazla video yUklemesini sagladi ve 2011 yilina gelindiginde
kanalinin aylik gorintileme sayisi 5 milyona ulasti.

Kitlesi (liseli kizlar) g6z 6ntinde bulundurulursa, hem izleyici sayisinin hem de
etkilesimin yaz aylarinda artmasi sasirtici degil. Bethany bu egilimi fark edince,
yaz videolarinda okula dénts modasina ve guzellik ipuclarina odaklanmaya
basladi. Bu degisiklik olumlu sonuclar getirdi. 2012'nin yaz aylarinda 36
milyon kez gorlntilendi ve Agustos'ta toplam izlenme sayisi 17 milyonu gecti.
Bethany o yil, YouTube'daki Guzellik ve Moda kategorisinin Ust siralarindaki
yerini saglamlastirdi.

Yaz dénemi hala Bethany'nin kanali i¢in énemli bir sezon. Okul temali videolar
ortalama olarak 2,3 milyon kez, yani kanal ortalamasinda %125 daha fazla
goruntuleniyor. Yeni abonelerin cogunlugunu yaz aylarinda ediniyor ve okula
donus videolari diger videolardan 1,5 kat fazla abone ve begeni kazandiriyor.
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Bethany Mota Aylik Gériintiileme ve Abone Sayisi - Tiim zamanlar

% | Hayranlarla gercek bir iletisim

| kurma

Etkilesim, Bethany'nin basarisinin
temelini olusturuyor. Bethany, yillar
icinde videolarinda, yorumlarda

ve sosyal medyada takipgileriyle
dogrudan etkilesime gecerek gti¢li
bir takipgi toplulugu olusturdu. 2010
yilinda bile, abone sayisinin 6500'U
gecmesini hayranlarina tesekkir ettigi bir videoyla kutladi. Ekim 2012'de 1
milyon aboneye (veya kendi ifadesiyle “arkadasa”) ulasmasini ise, hayran
mektuplarini yanitlayarak ve hatta bazi hayranlarini telefonla arayarak kutlad.

AWWERY/SPCCIALICPISODE!)

“Haul” ve egitim videolari kanalinin ¢cok sayida goéruntuleme elde etmesini
saglasa da, izleyiciler en ¢ok toplulukla dogrudan etkilesimin oldugu videolara
katiim gosteriyor. Bethany izleyicilerinden belirli bir soruyu yanitlamalarini
veya kanalina abone olmalarini istediginde, videolari kanal ortalamasina gore
goruntileme basina 10 kat fazla yorum aliyor.

En yuksek katilima sahip videolar, her bin gorintileme basina 232 yorum
alabiliyor. Yeni hayranlar kazanma ve mevcut hayranlarla baglanti kurmanin
temelinde etkilesime odaklanmasi yatiyor.

Aeropostale ile hazirladig videolar, markanin kanalindaki diger videolardan
14,6 kat fazla izlendi ve 3,7 kat fazla etkilesim elde etti.?
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MacBarbie07'den modaya y6n
veren birine doniismek
Bethany tam anlamiyla
YouTube'da buytdu ve

kendini modaya yon veren
taninmis birine ve basarili

bir markaya dénusturda.

Kanali, /MacBarbie07 olarak
basladi. Kanalda duzenli olarak

Designing The Bethany Mota Collection at Aéropostale “ha u |" Vld eo|a rrve egltl m | er
Aéropostale - 112 videos i
B yayinliyordu. Ancak Bethany,

kendisi ve kanali olgunlastikca
okula donus programlari ve
diger ilgi cekici videolara odaklanarak vites artirdi: $imdi kanalinin markasi
olarak kendi gercek adini kullaniyor (youtube.com/bethanymota). Bu
degisiklik, gercek kisiligini ve hayranlariyla kurdugu gti¢lt baglantiyr yansitiyor.
Bethany'nin moda zevki, akillica program fikirleri ve kitlesiyle arasindaki

guclu iliski, YouTube'da guzellik ve modayla ilgili en populer ve en etkili icerik
olusturucularindan biri haline gelmesine olanak tanid.
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