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daha fazla 
izlemeye eğilimli

Kadınların bir reklamın tamamını 
izleme oranı erkeklere göre

daha fazla

Reklamı yapan markanın 
internet sitesini önceden 

ziyaret edenlerin:

Reklamı atlama seçeneği olduğu halde, kimler reklamları izlemeyi tercih ediyor? İzleyicilere 
reklamları atlama seçeneğinin verilmesi, onların ilgilerini çekebilecek etkileşimli içerikler 

oluşturmayı daha da önemli bir hale getiriyor. Yapılan yeni araştırmalar, kimlerin reklam izlemeyi 
daha çok tercih ettiğine ve hangi özelliklerin reklamları daha ilgi çekici kıldığına ışık tutuyor.

Mizahın ve ünlülerin ön plana çıkarıldığı reklamlar, yalnızca daha yüksek izlenme 
oranlarına sahip olmakla kalmıyor, aynı zamanda bu reklamlar için  marka bilinirliği 

ve reklam hatırlanabilirliği oranları da daha yüksek olarak gerçekleşiyor.

NEDEN REKLAMLARI İZLEMEYİ TERCİH EDİYORLAR?2

KİMLER REKLAMLARI İZLEMEYİ TERCİH EDİYOR?1

21%16%
Reklamın 
tamamını izleme 
oranları %12 
daha fazla

12%

Markalar, izleyicilere ilk beş saniye ve sonrasında, reklamlarla etkileşime geçme şansı 
vererek, müşterileri için önemli olan anları kazanmış oluyorlar.

Müthiş bir reklama sahip olma, başarı reçetesinin sadece 
yarısı demek. Bununla birlikte, YouTube’da bulunan 

hedefleme seçeneklerinden yararlanarak, doğru zamanda, 
çok daha fazla doğru kişiye ulaştığınızdan emin olun.

PEKİ NE YAPABİLİRSİNİZ?

Araştırmalarımız sonucunda paylaşmak istediğimiz önerilerimiz şu şekilde:

Yeni bir içerik yaratırken, yukarıda bahsedilen 
en önemli özellikleri dikkate alın ve bunları 

kendi markanız için uygulayın.

Bu öneriler, yalnızca yeni içerik yaratmak için 
geçerli değil. Mevcut içeriklerinizi de bu 

özelliklerin ön plana çıkarılması açısından 
değerlendirmeyi düşünün.

İlk beş saniyenin ötesini düşünün! Biri sizin reklamınızı 
izlemeyi tercih ettikten sonra, markanızı doğru bir 

şekilde ifade etmek için harika bir fırsatınız ve 
zamanınız olduğunu unutmayın.

Kaynaklar:
1. TrueView Davranış Çalışması, comScore Data Services, Şubat 2015 (İngiltere) – Cinsiyet dışında, 
     tüm karşılaştırmalar genel ortalama %100 izlenme oranına göre yapılmıştır
2. TrueView Creative Guidelines, Google, Haziran 2015 (Global)

REKLAMI  ATLAMAK 
YA  DA  ATLAMAMAK?

İzlemeye devam ettiren en büyük neden mizah

Air New Zealand – The Most 
Epic Safety Video Ever Made 

#airnzhobbit

Pepsi – Test Drive Poo Pourri – Girls Don't Poop

People aged 25-44: Women dominate: People who have
visited the

brand’s website:

105

97

25-34 35-44

By giving viewers the choice to engage, brands are able to win more of the moments 

Completion index based on gender

more likely to
watch

People who 
visited the 
brand's website 
indexed at 112

People who did 
not visit the 
brand's website 
indexed at 100

Who would choose to watch an ad when they are given the choice to skip?

TO SKIP OR NOT TO SKIP?
When we launched the TrueView skippable ad, most people thought that no one 

ad and which characteristics make ads more appealing

WHO ISN’T SKIPPING?

WHY AREN’T THEY SKIPPING?

Humour is the top reason not to skip

Ads that feature humour and celebrities are not only associated 
with higher view through rates, they also see higher lifts in brand 
awareness and ad recall.

Ads that are highly endorsed by others

Celebrities can do the work for you

Air New Zealand - The Most 
Epic Safety Video Ever Made 

#airnzhobbit

Pepsi - Test Drive Poo Pourri - Girls don’t poop

Turkish Airlines - Kobe vs Volvo Trucks - Epic Split T-mobile - #KimsDataStash

Animations are a great way to get people to stay tuned

Nike - The Last Game Honda - Honda Hands Metro Trains, Melbourne - 
Dumb ways to die

WHAT CAN YOU DO?

to choose not to skip:

When creating new content, consider the 
top characteristics and see if they will Think about your existing creatives that 

Having great creative is only half of the recipe for 

right people, at the right time by taking advantage 
of the targeting options on YouTube

 After 
someone has chosen to watch your ad, 

you have the perfect opportunity to 
express what the brand is about, and you 

have as much time as you need!

Completion index based on visits
to the brand website

Those with over 100,000 likes

Completion index based on number of likes of the content video

Viewers are 7% more likely to watch to the end

Under 50 50-100

91 100 98 101 135

100-250 250-1,000 1,000-25,000 25,000
-100,000

Over 100,000

Number of likes:

8884

+7%

+6%

+5%

Viewers are 6% more likely to watch to the end

Viewers are 5% more likely to watch to the end

21%16%

Turkish Airlines – Kobe vs 
Messi: Selfie Shootout

Volvo Trucks – Epic Split T-Mobile – #KimsDataStash

İnsanlar ünlüleri reklamlarda görmeyi seviyor
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Animasyonlar insanların ilgisini canlı tutuyor

Nike – The Last Game Honda – Honda Hands Metro Trains, Melbourne – 
Dumb Ways to Die
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50’den 
az

50 -
100

100 -
250

250 -
1,000

1,000 -
25,000

25,000 -
100,000

100.000’den 
fazla

Beğeni sayısı:

-12%
-9%

0%

-2%

+1%

+35%

-16%

Beğeni sayısına göre, reklamların % 
cinsinden tamamının izlenme oranı 
(daha fazla/daha az)

Daha çok beğeni alan içeriklerin 
öncesinde görünen reklamların 
tamamının izlenme oranı daha yüksek1

100.000’den fazla sayıda beğeni alan videoların öncesinde 
görünen reklamların tamamının izlenme oranı çok daha yüksek


