REKLAMI ATLAMAK

YA DA ATLAMAMAK?

Reklami atlama secenegi oldugu halde, kimler reklamlari izlemeyi tercih ediyor? zleyicilere
reklamlari atlama seceneginin verilmesi, onlarin ilgilerini cekebilecek etkilesimli icerikler
olusturmayi daha da onemli bir hale getiriyor. Yapilan yeni arastirmalar, kimlerin reklam izlemeyi
daha ¢ok tercih ettigine ve hangi ozelliklerin reklamlari daha ilgi gekici kildigina isik tutuyor.

» KIMLER REKLAMLARI IZLEMEYI TERCIH EDIYOR?'
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> NEDEN REKLAMLARI iZLEMEYI TERCIH EDIYORLAR?’

|zlemeye devam ettiren en biiyiik neden mizah

Air New Zealand — The Most Pepsi — Test Drive Poo Pourri — Girls Don't Poop
Epic Safety Video Ever Made
#airnzhobbit

Insanlar tinliileri reklamlarda gérmeyi seviyor

Turkish Airlines — Kobe vs Volvo Trucks — Epic Split T-Mobile — #KimsDataStash
Messi: Selfie Shootout

Animasyonlarinsanlarinilgisini canli tutuyor

Nike — The Last Game Honda — Honda Hands Metro Trains, Melbourne -
Dumb Ways to Die

Mizahin ve UnlUlerin on plana cikarildigi reklamlar, yalnizca daha yuksek izlenme
oranlarina sahip olmakla kalmiyor, ayni zamanda bu reklamlar icin marka bilinirligi
ve reklam hatirlanabilirligi oranlari da daha yuksek olarak gerceklesiyor.
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PEKIi NE YAPABILIRSINIZ?

Arastirmalarimiz sonucunda paylasmak istedigimiz onerilerimiz su sekilde:

Yeni bir icerik yaratirken, yukarida bahsedilen Bu Oneriler, yalnizca yeniicerik yaratmakicin

en onemli 6zellikleri dikkate alin ve bunlari gecerli degil. Mevcut igeriklerinizi de bu

kendi markaniz icin uygulayin. ozelliklerin 6n plana gikarilmasi agisindan
degerlendirmeyi diistinun.

MUthis bir reklama sahip olma, basari recetesinin sadece ilk bes saniyenin 6tesini diisiiniin! Biri sizin reklaminizi
yarisi demek. Bununla birlikte, YouTube'da bulunan izlemeyi tercih ettikten sonra, markanizi dogru bir
hedefleme seceneklerinden yararlanarak, dogru zamanda, sekilde ifade etmek icin harika bir firsatiniz ve
cok daha fazla dogru kisiye ulastiginizdan emin olun. zamaniniz oldugunu unutmayin.

Markalar, izleyicilere ilk bes saniye ve sonrasinda, reklamlarla etkilesime gecme sansi

vererek, musterileri icin onemli olan anlari kazanmis oluyorlar.
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