Ik 5 Saniye: Reklamlarin
Atlanabildigi bir Ortamda, llgi Cekici
YouTube Reklamlari Olusturma
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ouTube TrueView reklamlari gibi cevrimici video reklam bigimleri,

pazarlamacilar agisindan bir paradoksun ortaya gikmasina

neden oldu. Bu reklamlar, alisiimis 30 saniyelik sinirlamalart
kaldirarak, markalara dykulerini anlatmak i¢in daha fazla zaman sundu.
Bes saniye gibi kisa bir stireden sonra "atla" diigmesinin gosterilmesi ise,
reklamverenlerin kitlelerinin ilgisini gekmenin yani sira bu ilgiyi korumak
icin daha ilgi gekici 6ykuler yaratmasi gerektigi anlamina geliyor.

"Atla" digmesini goz ontinde bulundurarak reklam olusturmanin zamani
geldi mi? GinUmiuzde tUm reklamlar atlanabilir. Reklam bigimi atlama
segenedi sunsa da sunmasa da durum boyle. Kullanicilar bir stiredir
atlama becerilerini iyilestiriyor. Bir diistintin: izleyiciler VCR'larinda ileri
sarma oOzelligini kesfettiler, DVR'larinda becerilerini gelistirdiler ve simdi
de Web'de reklam secimi konusunda uzmanlasiyorlar. ileri sarma veya
atlama ozelligi olmasa bile, akilli telefonlarina gegebilir, sekmeler arasinda
gecis yapabilir veya atla digmesinin islevini gorecek baska yollar
bulabilirler.

"Atla" dugmesini goz onunde bulundurarak
reklam olusturmanin zamani geldi mi?

YouTube'da her gtin binlerce reklam yayinlanmaktadir. Peki, tim verilere
toplu olarak baktigimizda hangi karakteristikleri gortriz? Mevcut video
reklamlardan, ilk bes saniyede etkili olan reklamlar hakkinda neler
ogrenebiliriz? Bu sorulara yanit vermek icin, 16 Ulke ve 11 sektorde
binlerce TrueView reklamini, marka adinin gecmesi veya videoda yer

alan Unldler gibi 170 reklam 6zelligine* gore siniflandirarak inceledik.
Kullanicilarin "atla" digmesine basmadan reklamlari ne kadar siireyle
izlediklerini gormek icin AdWords'deki toplu analiz verilerinden yararlandik.
Marka bilinirligini ve reklam hatirlanabilirligini dlgmek igin Google'in Marka

Algisi Guglendirme aracini kullandik.

Kullanicilarin tercih edecegi reklamlari olusturmak icin belirli bir "kural”
yok, ancak belirli reklam 6gesi secimlerinin kullanicilarin YouTube'daki
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reklamlari ne kadar izledigi ve hatirladigi ile iliskili oldugunu tespit ettik.
Sonugta, ilgi gekici video reklam sanatinin ardinda belirli bir bilim oldugunu
gorduk. iste 6grendiklerimiz...

Sonuna kadar izlenecek reklamlar olusturma: Marka
yerlestirme 6nemlidir

Video reklamda marka logosunun nereye konmasi gerektigiyle ilgili
yillardir stiren tartismayi herkes biliyor. Suna benzer bir tartismadir:

Marka pazarlamacisi: Reklami begendim. Ama markanin logosunu daha
oncesine koyalim.
igerik Olusturucu: Logoyu en basa koyamayiz. Yoksa kimse reklami izlemez.

Peki arastirmamiz ne gosteriyor? Buradaki gerilimin gergek oldugunu.
YouTube'daki reklamlarda marka erken yerlestirilirse (logonun
gosterilmesi veya sesli bir sekilde markadan bahsedilmesi araciligiyla),
reklam hatirlanabilirligi ve etkilesim arasinda tersine bir iliski olusuyor.
Ik bes saniyesinde markanin gectigi reklamlar daha fazla reklam
hatirlanabilirligi ve marka bilinirligi saglasa da, kullanicilarin bu reklamlari
atlama olasiligi daha yiiksek oluyor.

Art, Copy & Code ekibimiz, ilk Unskippable Labs denemesinde benzer

sonuglar elde etti. Ekip Mountain Dew® Kickstart™ igin t¢ YouTube
reklami olusturdu ve bunlari test etti. ilk bes saniyesinde markadan daha
az bahsedilen reklamin mobil cihazlardaki atlanma orani daha distktd.

Marka hedefiniz ne olursa olsun, arastirmamiz sonucunda sunu
onerebiliriz: ilk bes saniyede logonuzu gdsterecekseniz, bunun triiniinizle
alakali oldugundan ve ekranin baska bir yerinde gosterilmediginden emin
olun. Galismamiz, marka logolarina drinlerin tGzerinde degil de ekranda
asili duracak sekilde yer veren reklamlarin ve ilgili markalarin, tiketiciler
tarafindan izlenme ve hatirlanma olasiliginin daha distik oldugunu
gosteriyor. Bu nedenle, hedefiniz izleyici edinmek, marka bilinirligini veya
reklam hatirlanabilirligini artirmak ya da bunlarin timuyse, logonuzu Grin
Uzerinde gostermeyi deneyin.
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Kullanicilar dogru tondaki reklamlari izler

Reklamin tonunun da kullanicilarin reklami izleyip izlemeyecegini
etkiledigini tespit ettik. Gorup sevdiginiz en son reklami disunun. Sizi
glildirdi mii? Gozleriniz yasardi mi? ilk bes saniyede kitlenin ilgisini
cekmek icin oncelikle dogru tonu belirlemek gerekir.

Calismamiz icin reklamlari stil ve ton agisindan 10 kategoriye (6r. "komik',
"duygusal” ve "rahatlaticl") ayirdik. Genele baktigimizda, ister marka
metriklerindeki artisi isterse kullanicinin izleme siresini inceliyor olalim,
mizah en basaril kategori oldu. Kullanicilarin komik reklamlari izleme
olasiligi daha yuksek ve bu reklamlar, reklam hatirlanabilirligi ve marka
bilinirligine daha fazla katki sagliyor.

Her zaman kendilerini mizahla anlatmak istemeyen isletmeler bile

biraz olsun eglenceli reklamlar olusturabilir. Ornegin, Geico'nin en son
'Unskippable” reklam dizisini veya Metro Trains Melbourne'iin “Dumb:
Ways to Die” videosunu diustnin. Sigorta ve tren glivenligi kendiliginden
komik konular degil, ancak bu markalar eglenceli olmanin bir yolunu
buldu.

Mizah markaniza uygun degilse, ilk bes saniyede "merak uyandiran” veya
"duygusal” bir ton kullanmayi deneyin. Calismamizda, bu tir reklamlarin
daha yiiksek reklam hatirlanabilirligiyle de iliskili oldugunu bulduk.

Kullanicilarin izlemeye devam etmesini saglayan
insanlar

Hannah Hart gibi YouTube igerik olusturucular, sahici bir ton sergiliyor ve
gercekte kim olduklarini géstererek bir hayran kitlesi olusturuyor. Ozellikle
Hannah "umursamaz optimizm'" siariyla yasiyor ve sik sik bagka YouTube

icerik olusturucularini programina davet ediyor. Calistnamiza gore,
Hannah'nin yaptigini yapmak markalar igin hi¢ de kotu bir fikir degil.
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Genele baktigimizda, ister marka
metriklerindeki artisi isterse kullanicinin
1zleme suresini inceliyor olalim, mizah en
basarili kategori oldu

Oncelikle "umursamaz optimizm" konusunda hakli: Calismamizda,
reklamlarin ilk bes saniyesinde "glilimseyen karakterler" gosterildiginde
marka metriklerinin arttigini gordiik. ister YouTube icerik olusturucularina
ister herkescge taninan unlUlere yer verin, TrueView reklaminizin ilk bes
saniyesinde tanidik bir yiiztin gortlmesi, izleyici sayisinin daha yiksek ve
marka algisi giiglendirmenin daha iyi olmasini saglar. Hannah'nin yolunu
izleyin: Sahici olun, birka¢ arkadasinizi toplayin ve "umursamaz optimist”
olun. insanlar izleyecektir.

Miuizikle ilgili karisik sonuglar

Daha once de belirttigimiz gibi, ilgi gekici reklamlar igin miikemmel

bir formul yoktur. Test ettigimiz birgok reklam 6gesi segiminde karigik
sonuglar elde edildi. Ornegin, bazi miizik stillerinin ilk bes saniyede
digerlerinden daha etkili oldugunu tespit ettik. Kullanicilarin rahatlatici,
sakinlestirici veya aksiyon odakli mtziklere yer verilen reklamlari atlama
olasiligi daha yuksekti. Burada da kazanan mizahti. Calismamizdaki
izleyiciler, Mountain Dew 'Un Kickstart reklami igin sectigi alisiimadik
dubstep gibi komik miiziklere yer veren TrueView video reklamlarini daha
cok hatirlad.

Ancak sasirtici sekilde, s6z konusu marka bilinirligi oldugunda, ilk bes
saniyede muizige yer vermenin olumsuz bir etkisi olabilecegini gorduk.
Kmart'in “Ship My Pants” ve Nike'in "Winner Stays” reklamlarinda

goruldtgd gibi, ilk anlarinda mizik olmayan reklamlar daha ¢ok basari
elde edebiliyor. MUzik olmayan reklamlardaki dinamik degisim izleyicilerin
dikkatini gekiyor veya kullanicilar bu tir reklamlar hemen reklam olarak
algilamiyor olabilir.
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Karisik sonuglar daha fazla arastirmanin gerekli oldugunu gosteriyor.
Simdilik yalnizca miizigin (veya miizik olmamasinin) énemli oldugunu
biliyoruz. Bu nedenle, geleneksel yaklagiminiza giivenmeyin. Reklamlar
miuzikle veya miiziksiz olarak test edin ve markaniz igin ise yarayip
yaramadigini gormek i¢in analizleri ve Marka Algisi Giglendirme'yi
kullanin.

Robotlar higbir zaman sanatgilarin yerine gegmeyecek. Vasatlar, her
zamana vasat olarak kalacak. "Kurallarin" birgok istisnasi bulunacak ve
video reklamlar igin higbir zaman "rakamlarla reklam olusturma" ¢6zim
olmayacaktir. Bu nedenle, isin matematigiyle blytisund, diger bir deyisle
sanatla bilimi dengelemek amaciyla, video reklamciligr anlamak igin
verileri ve yaraticiligi dengeli bir sekilde kullaniyoruz. Bu galisma bilim
alanina giriyordu: Reklamlarda nelerin ise yaradigini anlamak igin verileri
kullandik. isin buyisinin ne oldugunu sorabilirsiniz. Art, Copy & Code
ekibinin Unskippable Labs ile yaptigi video reklam denemelerini inceleyin.

Modern mobil cagda hangi tir oykdilerin ise yaradigini bulmak icin reklam
ajanslari ve markalarla birlikte calisiyorlar.

*Kullanilan tiim reklamlar Ocak 2012-Subat 2014 arasinda en az 10.000
gosterim almistir. Tutarliigi saglamak igin reklamlarin %10'u iki kisi tarafindan
kodlanmis ve %90'dan az kabul géren ozellikler goz ardi edilmistir.
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