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VERO MODA hakkinda

+ Sik ve modern bir moda markasi

* Avrupa'da cadde Uzerinde magazalar
» Kopenhag merkezli

* www.veromoda.com

Hedefler
+ Markanin daha fazla taninmasini saglama
+ Sosyal medya takipgileri kazanma

Girisim

* YouTube'da TrueView reklamlari baslatildi

+ Cografi, demografik, yeniden pazarlama,
yakin ilgi alani ve ilgi alanina dayali
hedefleme kullanild

Sonuclar

+ Dort Avrupa pazarinda 195.682
goruntileme sayisi

* %271'lik ortalama goruntileme déndsimd
orani

Ornek Olay | VERO MODA

VERO MODA'nin TrueView kampanyasi
%21'lik bir géruntuleme donusimu orani
elde etmek icin akilli hedefleme kullaniyor

Tum buyuk sehirlerde cadde tGzeri konumlariyla VERO MODA, musterilerinin
bulundugu yerlerde olmayi hedefleyen sik ve modern bir moda markasi olup
cevrimdisi ve cevrimici arasinda sorunsuz bir yolculuk saghyor. VERO MODA
markayi tanitmak ve satislari artirmak icin her yil alti pazarlama kampanyasi
dizenliyor. Bu kampanyalar arasinda tiklama basina 6deme reklamlari, sosyal
medya, basili reklamlar, magaza ici materyaller, markanin web sitesi, e-posta,
haber bultenleri ve SMS ile pazarlama yer aliyor.

Video hem markanin daha fazla taninmasini saglamada hem de ¢evrimigi
magazaya baglantilar ile belirli stilleri géstermede énemli bir rol oynar. icerik,
yeni sezon koleksiyonlarini, defileleri, “trend ¢ikarimlarini” ve nasil yapilir
videolarini kapsar. VERO MODA Dijital Pazarlama bdliumunden Liselotte
Kirkelund, “Musterilerimiz icin ilham verici bir evren olusturmak istiyoruz.
Video icerigi, irunlerimize hayat ve karakter vermenin bir yolu olarak
gercekten ise yariyor,” diye konustu.

VERO MODA stilini hayata gecirme

Kirkelund s6zlerine séyle devam etti: “Sosyal medyada ¢ok genis bir kitleye
sahibiz. Hedef gruplarimizin bulundugu yer burasi ve icerigimize son derece
uygun. Bunu dustnerek YouTube'un bizim icin dogru kanal olduguna karar
verdik. Hedef yas grubumuzun YouTube'da oldugunu biliyoruz ve yaptiklari
aramalarin coguna dahil olmak istiyoruz.”

VERO MODA, markanin YouTube kanalina “nasil yapilir?” videolart

yukleyerek ise basladi ama yakin zaman sonra video reklamlarin pazarlama
kampanyalarini daha da ileri géturebilecegini fark etti. Liselotte, “YouTube
TrueView'u denememizin en 6nemli birka¢ nedeninden biri, kampanyamiz
icin cok kesin hedef gruplari olusturabiliyor olmamizdi,” diye konustu. “Onlara
kendi istedikleri gibi, dogru zamanda ve dogru yerde ulasabiliyoruz.”

VERO MODA'nin Gardrobunu Temizle kampanyasi; magazadaki materyalleri, markanin web
sitesini, sosyal medyayi ve YouTube'daki TrueView reklamciligini kapsiyordu.
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VERO MODA'nin Gardrobunu Temizle kampanyasi, tiketicileri gardroplarini
“Video icerigi, tiriinlerimize hayat ve temizleyerek yeni giysilere yer agmalari igin tesvik ederek son moda trunler
karakter vermenin bir yolu olarak satmayi hedefliyordu. Kampanya ayrica hayranlari, Instagram’'da markay!

takip ederek katilabilecekleri, kazanana profesyonel bir moda tasarimcisi ile

gercekten ise yariyor ve YouTube bize, . i i
gardrobunu yenileme firsati sunan bir yarismaya davet etti.

markamiz ve Uriinlerimiz ile ilgilenen
kullanicilari yeniden hedefleme firsati Kampanya magazadaki materyalleri, markanin web sitesini, sosyal medyayi
sunuyor.” ve YouTube'daki TrueView reklamciligini kapsiyordu. TrueView faaliyetinin
hedefleri Instagram’da takipgi elde etmek ve cesitli Avrupa pazarlarinda 19-30
yas arasl VERO MODA musterilerinden olusan hedef kitle tarafindan markanin
taninmasini saglamakti. VERO MODA cografi, demografik, yeniden pazarlama,
yakin ilgi alani ve ilgi alanina dayali hedefleme kullandi.

— Liselotte Kirkelund, Dijital Pazarlama,
VERO MODA

Moda tutkunu takipgilere ulasma

VERO MODA olumlu sonuglari hemen almaya baslad. Liselotte soyle
konustu: “YouTube, markamiz ve UrUnlerimiz ile ilgilenen kullanicilari yeniden
hedefleme firsati sagladi. Gardrobunu Yenile kampanyamizla yeniden
pazarlama hedefleme, gorintileme déntsimu oranini %100°e kadar artird.
Bu, icerigimizi daha alakal kullanicilara sunabilecegimiz ve dolayisiyla tiklama
oranini artirabilecegimiz anlamina geliyordu.” Dahasi, aktiviteye iliskin kitle
gorusleri ileriye yonelik daha fazla pazarlama faaliyeti icin uygulanabilir.
“Yeniden pazarlama ve YouTube kampanyalarimizdan cerezler kullanmak,
gelecekteki kampanyalarda alakal kullanicilari hedefleyebilmemiz icin de bir
yol saglad.”

Kampanya; Aimanya, Hollanda, Danimarka ve isve¢'te 195.682 goriintileme
sayisi ve %21'lik bir ortalama gorunttleme donlistmu orani elde etti. Bu
muthis basari VERO MODAyi ¢evrimici videonun musteri tabanindaki glict
konusunda ikna etti. “TrueView kampanyasi, YouTube'da daha buyuk bir
alanda yer alarak kullanicilarin kanalimiza geri gelmesini saglamayl amaclayan
genel video icerigi stratejimizin bir parcasiydi. Hedef kitlemizde her zaman
akilda kalmak tzere farkli amaclar icin (hero, hub ve hygiene icerik) video
olusturmayi hedefliyoruz. Bdylece eglendirip ilham verebiliyor, bir soru veya
aramaya en tatmin edici yaniti saglayabiliyor ve surekli alakali olan icerigi
sunabiliyoruz.”

© 2015 Google Inc. Tum haklari saklidir. Google ve Google logosu, Google Inc. kurulusunun ticari markalaridir.
Tam diger sirket ve Grtin adlart ilgili sirketlerin ticari markalari olabilir.

G(mgle google.com



