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Agenda 

Themen 

1  Vorstellung Trakken  

2  DoubleClick Digital Marketing Suite 

3  DoubleClick Campaign Manager 

4  DoubleClick Bid Manager 



		

83%  aller Mediakampagnen werden Ende 2017 Programmatic sein 

Plant 70% via 
Programmatic 

zu kaufen 

In-house 
Programmatic 

Team 

Plant 100% via 
Programmatic 

zu kaufen 

Plant 80% via 
Programmatic 

zu kaufen 
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DoubleClick Digital Marketing 
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DoubleClick Digital Marketing Plattform 
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DoubleClick Campaign Manager 



		

DoubleClick Campaign Manager - Übersicht 



		

DCM: the Core of DoubleClick 
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●  Floodlight Management
●  Audience-Listen verwalten
●  Creative Trafficking
●  Ad Serving Tags
●  Cross-channel reporting

DCM 
(DoubleClick Campaign 

Manager) 
=  AdServer core of DoubleClick 



		

Grundlagen DoubleClick – Floodlight Tracking 

§  Einheitliches Trackingkonzept über alle DoubleClick-Tools 
§  Integration mit Google Tag Manager 
§  Zählung von Aufrufen (Counter-Tags) 
§  Zählung von Transaktionen mit Wert 

§  Flexibler Einsatz der Tracking-Lösung mit variablen Werten 
§  100 u-Variablen möglich 
§  Datenerfassung in Echtzeit 
§  Nutzung der u-Variablen für Audiences  
§  Nutzung der Daten für Auslieferung von dynamischen Werbemitteln  

U-Variablen	

DoubleClick als Datenpool für Session-Daten nutzen 
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E-Commerce Variablen 

Promo'ons	

Produkte	

Warenkorb	Checkout	
Prozess	

Transak'onen	

Stornos	 Klicks auf Promotions	

Produkt- und 
Produktlistenaufrufe 

Warenkorb – Produkte, Wert 
Schritt im Checkout-
Prozesses 

Gekaufte Produkte – weitere 
Produkte empfehlen 

Stornos und Erstattungen 



		

Grundlagen DoubleClick – Audiences 

§  Erstellung von Audiences anhand von Regeln und Daten 
§  U-Variablen und Conversions sind Attribute 
§  Automatische Erfassung der Daten in Echtzeit 
§  Integration von Audiences aus Google Analytics 360, Youtube oder 

DoubleClick Search und DoubleClick Bid Manager 

Nutzung von Audiences, genaues 
Targeting und Bid Management 



		

DCM – The Core of DoubleClick 
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DoubleClick Bid Manager 



		

DoubleClick Bid Manager - Übersicht 

DoubleClick Bid Manager ist die Demand-Side-Plattform von Google – Kauf von 
Werbeinventar über viele AdExchanges mit flexiblen Möglichkeiten für das 
Targeting 



		

DoubleClick Bid Manager - Übersicht 



		

Hohe Reichweite durch Integration in 81 Exchanges 



		

Premium Inventory – Direkt buchen 

§  Direkte Verfügbarkeit von Premium 
Inventory über den Marketplace 

§  Direkte Buchung als Inventory Source 
§  Anzeige der möglichen Reichweite 
§  Buchung über Programmatic 

Hohe Qualität für 
Markenunternehmen durch Buchung 

von Premium-Inventory 



		

Hohe Reichweite & Bid Management 

§  Bid Management pro Line Item 
§  Ziele definieren: CPC, CPM, CPA 
§  Kalkulation der potenziellen Reichweite 
§  Frequency Capping 

Maximale Performance durch höchste 
Reichweite, genaues Targeting 

und Bid Management 



		

55 Datenpartner – Integration externer Daten fürs Targeting 



		

55 Datenpartner – Integration externer Daten fürs Targeting 

§  Kauf von 3rd Party Daten 
§  Vordefinierte Kategorien 
§  Abrechnung über TKP 
§  55 Datenpartner 

Nutzung von Daten zur Ansprache 
relevanter Audiences 



		

Targeting Kriterien 

§  Flexible Targeting-Möglichkeiten 
§  Nutzung von 1st und 3rd Party Audiences 
§  Brand Safety und Sichtbarkeit für 

Qualitätssicherung der Kampagnen 
§  Sprache, Ort und Zeit 
§  Demographische Merkmale: Alter, Geschlecht 
§  Technisches Targeting: Gerät, Browser, etc. 

Detaillierte Targeting-Möglichkeiten, 
um Zielgruppen anzusprechen 



		

Use Case: Retargeting mit Google Analytics & DoubleClick 

User 

User Segment 
Anzeigen 

23 



Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

Proprietary + Confidential

Find out more at our booth or at:
weareSquared.de

Are you up for more digital knowledge?

Get the full picture with our strategic Digital Marketing and 
Leadership program



Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

Proprietary + Confidential

If you want to do a marketing skills 
health check for free, become part 
of

Find out more at our booth or at:
talentrevolution.bcg.com



Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

Proprietary + Confidential

We’re happy to provide you with �
all presentations via our �
Think with Google newsletter.

Simply sign up at our booth or at:



		

Trakken Web Services GmbH 
Zirkusweg 1 
20359 Hamburg 
 

Licensed Partner 

Lennart Paulsen 
lennart@trakken.de 
+49 (0) 40 284 53 6702 
 


