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DoubleClick Digital Marketing




@ DoubleClick
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DoubleClick
Digital Marketing

6 Google

Google Analytics 360 Suite

[
* Analytics 360 » Google AdWords
» Tag Manager 360 » Google Display Network

* Optimize 360

« Attribution 360

* Audience Center 360
» Data Studio 360



DoubleClick Digital Marketing Plattform
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DoubleClick Campaign Manager




DoubleClick Campaign Manager - Ubersicht
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DoubleClick
Campaign Manager @

DoubleClick Campaign Manager ist
der zentrale Ad Server flr das
Media Management und
ermaoglicht ein
geratelibergreifendes Ausliefern DoubleClick
von Werbemitteln mit einem Digital
umfangreichen Reporting zur
Analyse der Kampagneneffizienz.

Marketing

@ Skalierbare Technologie

Geratelibergreifendes
Targeting
@ Umfangreiches Reporting

@ Fraud Protectionon



DCM: the Core of DoubleClick
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DoubleClick DoubleClick
Campaign Manager Bid Manager

DoubleClick
Studio

= AdServer ¥ core of DoubleClick




Grundlagen DoubleClick - Floodlight Tracking

» Einheitliches Trackingkonzept Uber alle DoubleClick-Tools
* Integration mit Google Tag Manager

» Zahlung von Aufrufen (Counter-Tags)

» Zahlung von Transaktionen mit Wert

U-Variablen

» Flexibler Einsatz der Tracking-Losung mit variablen Werten

= 100 u-Variablen moglich

» Datenerfassung in Echtzeit

» Nutzung der u-Variablen fur Audiences

» Nutzung der Daten fur Auslieferung von dynamischen Werbemitteln

DoubleClick als Datenpool fur Session-Daten nutzen
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E-Commerce Variablen

Stornos und Erstattungen Klicks auf Promotions

Stornos Promotions

Produkt- und

Gekaufte Produkte - weitere .
Produktlistenaufrufe

Produkte empfehlen Transaktionen Produkte

Schritt im Checkout-

Prozesses C;‘reoczlgﬁt Warenkorb Warenkorb - Produkte, Wert
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Grundlagen DoubleClick - Audiences

Erstellung von Audiences anhand von Regeln und Daten
U-Variablen und Conversions sind Attribute

Automatische Erfassung der Daten in Echtzeit

Integration von Audiences aus Google Analytics 360, Youtube oder

DoubleClick Search und DoubleClick Bid Manager
IYr ‘m' T¥ .

Nutzung von Audiences, genaues ‘q
Targeting und Bid Management ;f
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DCM - The Core of DoubleClick

DoubleClick ) ) NP )
Digital Marketing Trafficking v Campaigns Advertisers Admin lennar
D: Status: Active Run dates:- Advertise Propg
m Copy Status v Assignments v Edit multiple Views: Placements Tour views
ere is 1 alert in this campaign.
There is 1 alert in thi paig
All Selected (O Sta
D Ty Name + Status Assignments + End date + Typ
O ® Bild.de 2898105
O A Bild.de Standard 136524762 Active 0 08/09/2016 09/09/2016 Pla
O © Twitter - Official 290070C
D Twitter 136524588 Active 1 08/09/2016 09/09/2016 Pla
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DoubleClick Bid Manager




DoubleClick Bid Manager - Ubersicht

DoubleClick
Bid Manager

DoubleClick Bid Manager ist die Demand-Side-Plattform von Google - Kauf von
Werbeinventar Uber viele AdExchanges mit flexiblen Moglichkeiten fur das
Targeting
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DoubleClick Bid Manager - Ubersicht

DoubleClick
Bid Manager

Programmatic Advertising mit
DoubleClick fir effizientes Display-
Marketing. Durch detailliertes
Targeting von Zielgruppen lassen
sich Display- und Video- DoubleClick
Kampagnen geratetibergreifend in Digital
Echtzeit aussteuern. Marketing

@ Professionelles Targeting

Geréatelbergreifende
Aussteuerung

Verknlpfung mit Google
Analytics 360 Suite

Skalierbare Technologie

@
@
o

Trakken:.

{web services }



Hohe Reichweite durch Integration in 81 Exchanges
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Premium Inventory - Direkt buchen

= Direkte Verflgbarkeit von Premium L
Inventory Uber den Marketplace Soaanes | bobe” 7| T
» Direkte Buchung als Inventory Source | —— ‘
» Anzeige der moglichen Reichweite —
»  Buchung Uber Programmatic = ;
i e e

Hohe Qualitat fur
Markenunternehmen durch Buchung

von Premium-Inventory
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Hohe Reichweite & Bid Management

= Bid Management pro Line Item
» Ziele definieren: CPC, CPM, CPA
» Kalkulation der potenziellen Reichweite

»  Frequency Capping

Maximale Performance durch hochste
Reichweite, genaues Targeting
und Bid Management

Trakken:.
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Trakken Display

Settings
Potential reach 7 Cookies mpressions \ Make 11
b posname - 154M 1318 |
Dates Same as insertion order edit
in flig
Budget 1000.00  EUR $ [ unlimited

Pacing  Flight $ = ASAP 2

Frequency Cap o/ Limit frequencyto 10 exposures per Lifetime $

Bid strategy Optimize for €1.00 viewable CPM bid edit

While spending full budget

Partner revenue model | Total Media Cost Markup %

Total Media Cost Markup 0 %

Conversion counting Count only post-click conversions &

Selected (0)

Select the pixel th

Minimize CPC &

CPC 3




55 Datenpartner - Integration externer Daten furs Targeting

TARGUSinfo
daton-iCcs
!2\/\{ @ vcborama PRECISHE)N MATCH
D datalogic quantcast M @Behavior
mark&mini . ‘tﬁ < g
ADNOLOGIES ~ | t’ navess epsﬂogy
i crosspizée
£ Add Th'c : Plekal e i eyeota es¢elate
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~ bize SALES 7t SPIDER brilig
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% gies
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55 Datenpartner - Integration externer Daten furs Targeting

1st & 3rd Party Affinity & In Market Custom Affinity

» Kaufvon 3rd Party Daten

» Vordefinierte Kategorien a
" AbreChnung Uber TKP Name 1st&3rdParty | Affinity & InMarket  Custom Affinity
= 55 Datenpartner Holiday & Seasonal Items

Bid Manager Audiences » In-Market Categories » Gifts & Occasic ~ Similar audience settings
[tems Only target first-party lists ~
Bid Manager Audiences - ID 4557889

Alltypes < holiday

Trips to Hong Kong

B Travel « Tr
A c ps 1o Price
Bi ger Audienc:
jer » Seasonal » H T
30 Minute Chefs ~€1.56
Bid Manager Audiences » A s » Cooking Enthusia
Bid Manager Audiences - 1D 4
Europe (excl Med/UK)
Satur KBM G CACI Limited | Holiday | Holiday Destination | CACI » Holiday » Europe
~£1.79
Nutzung von Daten zur Ansprache
° Motor Vehicles by Brand » S |-Bel
relevanter Audiences B Mansger Audnce
Laptops & Notebooks iencelD » Seasonal » Holiday Shoppers ~€0.67
Bid Manager Audiences » In-Market Categories » Computers & P
Holiday Presents
elate » Interest » Purchase Behaviors » Shopping » Holiday Presents ~£0.76
eXelate- 1D 1118716
Holiday Traveler - Las Vegas
BlueKai » Branded Data » MasterCard » Top Tier Spender » Seasonal » Holiday Travelers
~€1.56
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Targeting Kriterien

= Flexible Targeting-Moglichkeiten _ A
* Nutzungvon 1st und 3rd Party Audiences e Csoie s 154M  131B e
» Brand Safety und Sichtbarkeit fur

Qualitatssicherung der Kampagnen :
= Sprache, Ort und Zeit

(  Inventory Source

Brand Safety
@ Display Environments:

» Demographische Merkmale: Alter, Geschlecht sops &AL Dettop web
. . . Mobile Web
» Technisches Targeting: Gerat, Browser, etc. Keywords
Categories
Environment Adde & German
Viewability
4 lLanguage

Q Target the following regions

Audience Lists Germany (Country)

Demographics

Geography A
Day and Time
Detaillierte Targeting-Moglichkeiten,

um Zielgruppen anzusprechen

Connection Speed

Carrier / ISP

Trakken:.
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Use Case: Retargeting mit Google Analytics & DoubleClick

All Sessions Sessions with Product Views ~ Sessions with Add to Cart Sessions with Check-Out Sessions with Transac tions

5,134,191 3,008,073 106,093 58,510 40,683

User
e :

¥ ¥ ¥ ¥
No Shopping Activity No Cart Addition Cart Abandonment Check-Out Abandonment
2,117,289 “12en 2,897,108 %631% 57,029 saren 22,082

|

Anzeigen
IESREEEE——— User Segment

) doubleclick
I < . bid manager weeoge™

@a®
'-.‘ Gox 8 le Ana ytics
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Are you up for more digital knowledge?

Get the full picture with our strategic Digital Marketing and
Leadership program

5 Squared Online

Find out more at our booth or at:
weareSquared.de




If you want to do a marketing skills
health check for free, become part
of

The talent revolution. ‘

Find out more at our booth or at:
talentrevolution.bcg.com

Google



We're happy to provide you with
all presentations via our
Think with Google newsletter.

Simply sign up at our booth or at:

thinkwithGoogle.de
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Trakken Web Services GmbH
Zirkusweg 1

20359 Hamburg

Lennart Paulsen
lennart@trakken.de
+49 (0) 40 284 53 6702
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