Dezember 2016

Weihnachten 2016 - Endspurt



Weihnachtskalender

* Dezember liegt ganz im Zeichen von Last-Minute Vorbereitungen’
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Ihre Dezember To-Do Liste fiir den Weihnachtsendspurt




Ihre Dezember To-Do Liste fiir den Weihnachtsendspurt

Google



Last Minute Anpassungen fir die Google Suche

-
Anzeigen-Texte und Erweiterungen im Suchnetzwerk anpassen:
e Weihnachts-Promotions im Anzeigentext anpassen Tipp:
e Anzeigenerweiterungen gegebenenfalls austauschen Kalkulieren Sie Zeit

. . . . . far den Google
e Promotion Extension (Beta) in englischsprachigen Uberprufungs_

Kampagnen erstellen prozess ein

Creatives im Google Display Netzwerk austauschen:

e Saisonale Display-Kampagnen pflegen und gegebenenfalls
das Bildmaterial austauschen (z.B. Weihnachts-Kick-Off vs.
Weihnachts-Closing mit letztmdglicher Bestellung &
Lieferung vor dem Fest)



Anzeigenerweiterungen machen lhre Anzeigen relevanter

Empfehlung Aktivieren Sie die folgenden 3 Anzelgenerwelterun'ge-n plus zumindest eine weltere :

Erweiterung entsprechend ihrer Kommunlkatlonsstrategle

Sitelinks

Flhrt Nutzer zu einer relevanten

Landing Page

Callouts

Heben Sie lhren USP hervor

Structured Snippets

Detaillierte Informationen zu
lhren Produkten und
Dienstleistungen

Standort-

Anruf-

App-

Reviewerweiterung |




Pushen Sie Ihr Weihnachtsgeschaft mit den neuen Promotion-Erweiterungen

Promotion Typ:

w Wahrung:

Sprache:

Unterstiitzte Gerate:

Entweder “% discount”
oder “€ discount”

USD(S), AUD(S),
CAD(S), EUR(%),
GBP(£), NZD($)

Englischsprachige
Kampagnen (global)

Mobile, Desktop, Tablet

Google

Q,  shoes U

WEB IMAGES VIDEOS

Outfits for Every Occasion - Shop the
Latest Trends in Apparel and Shoes
B www.example.com/

Explore New Styles for Men and Women - Buy
Clothes, Shoes, Accessories and More Online!

‘ 20% off Women's Shoes
On orders over $35 - Ends Mon, Sep 15

Example-result.com - Footware experts
since 1928
www.example-result.com/shoes

SHOPPING NEW:

Google



Kommunizieren Sie lhre Weihnachtsangebote mit Preis-Erweiterungen

Update: Statt wie bisher 3 Angeboten,
konnen nun bis zu 8 Karten mit

Preisinformation in dieser

Anzeigenerweiterung gezeigt werden.

Jede Karte zeigt ein Produkt oder eine
Dienstleistung inkl. Beschreibung, Preis
und Link zur relevanten Landingpage.

¢

Google

best hair salon X n

ALL SHOPPING IMAGES MAPS VIDEOS N

Fresh Look Hair Salon - We Know It's
More Than A Cut

www.example.com

Fast, friendly & professional salon services at
reasonable prices. Book online!

Women's haircut Men'’s haircut Kid'
From $70.00 From $40.00 From
Shampoo and style Scissor over comb Girls

Google



Budgetbeschrankungen in der Haupteinkaufszeit des Jahres vermeiden

e Schatzen Sie lhre Ausgaben: Rufen Sie die Daten zum e
Weihnachtsgeschaft friherer Jahre auf und vergleichen Sie

. . Tipp:
die Daten mit den aktuellen Trends Ilhres Kontos. Flexible Budgets um

erhohte Nachfrage
e Verpasste Zugriffe verhindern: Erhohen Sie Ihr Budget fiir abzudecken

die Tage, an denen Ihr Anteil an mdglichen Klicks in den
Vorjahren gesunken, bei Ilhrer Konkurrenz jedoch gestiegen
ist oder Sie ein erhohtes Suchvolumen verzeichnet haben.

Flexible Budgets: Gestalten Sie lhre Budgets flexible, um
die Hohen und Tiefen des Weihnachtsgeschafts zu

uberstehen.



Suchanfragen mit lokalem Bezug erreichen Hochstwerte vor den Feiertagen

Christmas 2015

2015 Suchanfragen
Tipp: mit lokalem Bezug:

Erhdhte lokale +80%
Thanksgiving

Nachfrage auch
2015
digital bedienen \

Christmas 2014
. v Thanksgiving
2014 \

Dec 2015 _

Quelle: Google Trends Jan 2014-Dez 2015; weltweite Daten

Google



Die beste Performance wahrend den Feiertagen erreichen

Mobile First

- Vergleichen Sie das Mobile vs.

Desktop Conversion Rate
Verhaltnis

- In geeigneten Kampagnen
mobile Gebote erhdhen

Advanced Targeting

- Mobile Gebote und lokale
Gebotsanpassungen rund um lhre
Ladengeschafte anpassen

...... 5x Gebot
5km

Bonus Strategy

- Separate Promotion Kampagnen
aufsetzen

- Aggressive Gebote in der .
Vorweihnachtszeit

- Hohere Kampagnen-Prioritaten

fur diese Kampagnen erstellen

- Sie kdnnen separate RLSA Listen |
fur Ladenbesucher erstellen und
gezielt auf diese Nutzer bieten

Google



Gutscheine sind ein beliebtes Last-Minute Weihnachtsgeschenk

Kurz vor ‘Heiligabend errelcht das Suchvolumen nach Gutscheln‘en Jedes Jahr'einen
signifikanten Anstleg

Dec 13 - Dec 19 2015

Gutschein 100

Dec 4, 2011 Jun9,2013 Dec 14,2014 Jun 19,2016

Quelle: Google Trends, Deutschland

Google



Keyword-Pflege leicht gemacht

3 Ermitteln Sie fehlende Keywords: Keyword-Bericht fiir denselben
Zeitraum des Vorjahres erstellen.

Tipp:
O Bericht nach Keywords, mit denen Conversions generiert wurden Ag:gs;fnrggtjé‘fe‘:"e
filtern und Ergebnisse mit aktuellen Keyword-Liste vergleichen. Keywords des

Vorjahres

d Keyword-Optionen erweitern und alle relevanten Suchanfragen
erfassen.

A Fuir leistungsstarke Keywords vom Typ "Genau passend”
gleichlautende Keywords mit den Optionen "Passende
Wortgruppe" und "Weitgehend passend” erstellen.

1 Relevante Keywords auch als Targeting-Option in
GDN-Kampagnen hinterlegen.

Google



Ihre Dezember To-Do Liste fiir den Weihnachtsendspurt

Google



Neue Smartphones sind ein beliebtes Weihnachtsgeschenk

Neue Apps werden ins:célliert: Die meisten App-DownIoad.s' finden an Weihnachten statt.

App Installs on Christmas Day Index
(US Only)

Average Daily Installs Christmas Day
December 1- 21st

@ FLunny

* Quelle: Flurry Analytics, 1. bis 25. Dezember 2015




3 Tipps zur App-Promotion wahrend den Feiertagen

Target CPI hoher einstellen & Budgetgrenzen o6ffnen

Creatives saisonal anpassen o o

Optimieren Sie die Kampagnensteuerung

Google



Weitere Ideen, um |hre App in der Download starksten Zeit des Jahres zu promoten

Erganzen Sie App-Erweiterungen in Ihren Textanzeigen.

Targeten Sie neue Gerate mit AdMob, um Nutzer anzusprechen, die
lhre neuen Gerate zum ersten Mal in Betrieb nehmen und
personalisieren.

YouTube: Promoten Sie App Downloads auf lhren
TrueView-Kampagnen (z.B. Companion Banner).

Reaktivieren Sie lhre bestehenden Nutzer mit
App-Re-Engagement Kampagnen.




Universal App Campaigns sind der einfachste Weg App Downloads zu pushen

UAC bietet nun noch m_éhr exklusives Inventar, welches n.ic':ht auf Search, Video und Display.\;erf[jgbar ist

O G ®
e 7 e unlimited.

ee un
B Akkkk (15345) B Googeror

in Clusters auf YouTube =~ inGmail =




Ihre Dezember To-Do Liste fiir den Weihnachtsendspurt

Google



Weihnachtskalender - Nachweihnachtsgeschaft

* Dezember liegt ganz im Zeichen von Last-Minute Vorbereitungen™ ° ' ‘

|
-
. Strategie finalisieren '

imrmun: Strategie . : . < . . : .
. ~ implementieren : : : :
. . K . Gebot- und Budgetoptimierung Retargeting

Abverkauf,
Umtausch,
Gutschein-
geschaft

September Oktober November

1C
J




Was passiert nach Weihnachten?

Viele Werbetreibenden starten mit dem Abverkauf nach Weihnachten
7. & 8. Januar sind das erste (Einkaufs-)Wochenende nach den Feiertagen

Geldgeschenke und Gutscheine sind beliebte Geschenke, die nach der

Google



Suchanfragen zum Thema “Umtausch” steigen kurz nach Weihnachten an

Letztes Jahr erreichte das Suchvolumen nach dem Begrlff “Umtausch” am 27.Dezember
einen Hochstwert '

Dec 27 2015 -Jan 2 2016

Umtausch 100

\d

Jan 4, 2015 May 10,2015 i Jan 17,2016

Quelle: Google Trends, Deutschland




Reagieren Sie auf die steigende Nachfrage zum Geschenke-Umtausch

[d  Neue Keywords einbuchen: Erstellen Sie neue Kombinationen in Ihren Keyword-Listen
(z.B. Umtausch, umtauschen, zurlickschicken etc.)

H

Generische Keywords (z.B. Geschenkeumtausch) mit Remarketinglisten flir Suchanzeigen
kombinieren. Steigerung der Relevanz Ihrer Anzeigen.

[d Richten Sie Standorterweiterungen ein und ermdglichen Sie den Nutzern eine direkte
Navigation zu Ihrem lokalen Geschéaft, um den Umtausch direkt im Ladengeschaft
durchzuflhren.

[d  Account Hygiene Check durchfiihren - Passen Sie lhre Anzeigentexte der

Nachweihnachtszeit an.

Google



Bevor Sie sich in den Weihnachtsurlaub verabschieden...

...pr(ifen'Sie lhre AdWofds Konto- und Kam’pagneneinstel.lﬁngen .

(1) Gibt es zum Jahresende auslaufende
Kampagnen, die auch im neuen Jahr relevant
sind? — Kampagnen-Enddatum erweitern

(2) Gibt es saisonale Kampagnen, die nach den
Feiertagen nicht mehr relevant sind?
— Kampagnen-Enddatum priifen

Uberpriifen Sie zum Jahresende auslaufende
Budgetauftrage

Google



Viel Erfolg bei den Implementierungen.



