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Yayinlanan

Konular
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https://www.youtube.com/watch?v=6WkA4YixGzs

"Mad Men” donemindeki standart bir TV reklami 60 saniye uzunlugundaydi.
Ancak televizyon kanallari daha fazla reklamvereni platforma ¢ekmek igin
once 30 saniyelik ve ardindan daha dusuk butceli reklamverenlere hizmet
vermek adina 15 saniyelik reklamlar sunmaya basladi. Bunun sonucunda
reklam uzunlugu ilgi veya etkililik degil, bir fiyat meselesi haline geldi.

Aslinda televizyon reklamlar arastirmasi, 15 saniyelik TV reklamlarinin 30
saniyelik reklamlar kadar, yaklasik %75 oraninda, etkili oldugunu gosterdi.
Ustelik bunlar yari fiyatina mal edilebiliyor. Dolayisiyla televizyonda 15
saniyelik reklamlarin bu kadar yaygin olmasi ve 60 saniyelik reklamlarin
daha nadir yayinlanmasi tabii ki strpriz degil.

Peki YouTube'daki reklamlarin uzunluk ve etkililigi ne durumda? Onceki
arastirmalar, bir reklamin gortintulenebilir oldugu sure ile marka bilinirligi
ve Uzerinde disuinmedeki artis arasinda tutarli bir iliski oldugunu gosterdi.
Ayrica izleyicilerin daha uzun reklamlari izlemeye istekli olduklarini da
gorduk: 2014'te YouTube Ads Leaderboard'daki reklamlarin ortalama
uzunlugu u¢ dakikaydi. Bu, 2013'e kiyasla %47'lik bir artis oldugu
anlamina geliyordu. 2014 ve 2015te ise lider reklamlardan higbiri bir
dakikadan kisa degildi.

Bu, YouTube'da daha uzun reklamlarin daha giiclii
oldugu anlamina mi geliyor?

Bu Unskippable Labs deneyinde, hikaye anlatma sanatina biraz veri
ekleyerek reklam uzunlugunun marka algisi guclendirme metriklerini nasil
etkiledigini arastirdik. Honey Maid icin gergek reklamlari test etmek tzere
Mondelez International ve Droga5 ile birlikte ¢alistik.
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https://www.youtube.com/watch?v=8D_hE8ysNX0

15 Saniyelik Reklam

Reklamin en kisa strimunde babanin dis sesi ile birlikte tm ailenin bir
arada oldugu sahneler kullaniliyor. Reklam, markanin logosu ve sloganiyla
sona eriyor. Urin, reklamin altinci saniyesinde gosteriliyor ve ya Uriin ya
da logo toplamda bes saniye boyunca, yani tum yayinlanma suresinin

%33'linde, gorunuyor.

Teori:

Bu YouTube reklaminin kisa olmasi, anlatimdan veya marka algis
guclendirme etkinliginden vazge¢cmek zorunda kalmadan reklamin
atlanabilirligini azaltacaktir. Hikaye ve markanin kisa ve 6z bir bicimde

dengelenmesi, izleyicinin dikkatinin dagilmasini onltyor ve izleyici ile Honey

Maid arasinda bir bagd kuruyor.

30 Saniyelik Reklam

Daha uzun versiyon, babayi ise giderken ve aileyi birlikte oyun oynarken
gostererek hikayeye daha fazla ayrinti ve derinlik katiyor. Daha uzun

bicim daha fazla Honey Maid Urun goruntdleri icerse de acik marka algisi
olusturma siiresi gorece 15 saniyelik strimle hemen hemen ayni. Urtin ilk
defa reklamin 11. saniyesinde gosteriliyor ve ya urun ya da logo toplamda

10 saniye boyunca, yani tum yayinlanma suresinin %30°'unda, gorunuyor.
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https://www.youtube.com/watch?v=AC36c6pho4M

Teori:

Bu video gorece daha kisa olsa da daha derin bir hikayeyle izleyicileri

cekecektir. ki strim arasindaki mikemmel denge: Reklam, izleyicilerin

canini sikmayacak kadar kisa ve anlamli bir etki birakacak kadar uzun.

Uzun Reklam (Yayinlanma siiresi 2:17 dakika)

En uzun strim ailenin hikayesine daha gok derinlik katiyor. izleyiciler,
babanin yani sira anne, kiz cocuk ve (ispanyolca konusan) biyiikannenin
de konusmalarini duyuyor. Diger reklamlarda oldugu gibi, aile ve kutlama
temalari vurgulaniyor. Urin 1:17'ye kadar gésterilmiyor ve ya Urlin ya

da logo yalnizca 12 saniye boyunca, yani toplam yayinlanma suresinin

%9'undan daha az bir bolumunde, gorinuyor.

Teori:

Uzun strimde, Gomez ailesinin karsilastigi zorluklardan bazilarina
deginiliyor ve bu, son kutlama sahnelerine zenginlik katiyor. Aileyi daha
detayli anlatan katmanli hikaye, izleyicileri gekecek ve dikkatlerinin
dagiimamasini saglayacaktir.
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https://www.youtube.com/watch?v=zKnh67suPAw

Kaynak: Google,
Ozel Marka Algisi
Gliglendirme Anketi,
ABD, Eylil 2015.

"Kisa reklamlar mi, uzun reklamlar mi?”
arastirmasindan edinilen bulgular

Kullanicilarin bu tg reklamdan hangisini izlemeyi (ve ne kadarini izlemeyi)
tercih ettigini ve bunun markayi nasil etkiledigini inceledigimizde sunlari
bulduk:

1. Daha uzun reklamlar daha gii¢lii olabilir.

Daha uzun surdmlerin ikisi de 15 saniyelik strime kiyasla daha fazla
izlendi. 30 saniyelik reklam en az oranda atlanirken, en ¢ok atlanan strtim
15 saniyelik reklam oldu.

Ug slirim de Mondelez International karsilastirmalarina gore iyi
performans gosterdi, ancak 30 saniyelik reklam en ylksek gortintileme
oranini (GO) elde etti. Aslinda, bu reklamin GO'su 15 saniyelik reklama
kiyasla %30 daha fazlaydi.

Reklam Uzunluklart Genelinde
Goriinttileme Oranlari (GO)

%30
daha fazia

30 saniyelik reklam en
"""""" B k”;;g,‘fj;‘:,’,mas, yliksek gorinttileme
oranini (GO) elde etti.

15 sn. 30 sn. 2 dk.

Daha uzun reklam surumlerinin ikisi de marka tercih edilirligini artirmada
15 saniyelik reklama kiyasla daha etkiliydi. Daha karmasik hikayelerin
reklama kattigi derinlik ve boyut, markayla daha anlamli bir bag kurulmasini
sagladi. Yalnizca marka bilinirliginden daha fazlasini hedefleyen markalar,
izleyicilerin fikrini degistirmek icin daha uzun hikayelere ihtiyag duyabilir.
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Kaynak: Google,
Ozel Marka Algisi
Guglendirme Anketi,
ABD, Eylil 2015

2. Uzunlugu yalnizca maliyete degil, hedeflere baglayin.

Ug slriim arasinda yalnizca 15 saniyelik reklam, reklam hatirlanabilirligini
onemli lgtde artirdi. Bilinirlik olusmak isteyen markalar icin kisa bigim
hem etkili hem de verimli olabilir. Kisa bigimler bilinirligi artirabilir, markanin
akilda kalmasina yardimci olabilir ve arama gibi onemli davranislari

tesvik eden sinyaller olusturabilir. Ancak reklam hatirlanabilirligi ile tercih
edilirlik arasindaki farki goz onune almak onemlidir. Marka tercih edilirligini
etkilemiyorsa reklam hatirlanabilirliginde iyi performans elde etmek
markalar icin dnemli midir? Olgtigiiniiz metrigin is hedefinize uygun
oldugundan emin olun ve hatirlanabilirlik gibi tek bir alanda iyi performans
elde etmenin diger alanlara yardimci olacagini varsaymayin. Reklam
uzunluguyla ilgili kararlari, stratejinizi temel alarak verin; izleyiciler daha
uzun hikayeleri izliyor (ve bunun sonucunda fikirleri degisiyor).

Reklam Uzunluklar Genelinde Reklam Hatirlanabilirlidi
ve Marka Tercih Edilirligi Artislari

" Reklam hatirlanabilirligi

@ Marka tercih edilirligi

15 saniyelik reklam igin marka tercih
edilirligi agisindan kesin sonuglar yok

15s. 30s. 2 min.

3. Markanizi en sona birakmayin.

Uzun bir hikaye anlatiyorsaniz, markanizi ok sona birakmayin. En etkileyici
reklamlarla bile, hikaye ilerledikge kitlenizin bir bolimunu kaybedersiniz.

Ornegin izleyicilerin yalnizca %15'i en uzun video reklami sonuna kadar
izledi. Baska bir deyisle bu uzunluktaki paketlenmis tuketici Grtnleri
reklamlarr icin tipik karsilastirmalara gore iki kat fazla izleyici reklami
sonuna kadar izliyor, ancak yine de sonuna kadar izleyenler, reklami
gorenlere kiyasla sinirli bir grup.
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Marka 1:17'ye kadar reklamsda gorunmedi; yani bu zaman noktasindan
once reklami atlayan izleyicilerin, izledikleri reklami Honey Maid ile
iliskilendirme firsati olmadi. Markayla olan bagi en Ust dlizeye ¢ikarmak
icin hikaye ilerledikge baglanti kurmanin yollarini arayin. Ancak

yalnizca logonuzu gostermeyin. <a target="_blank” href="https://www.
thinkwithgoogle.com/articles/creating-youtube-ads-that-break-through-
in-a-skippable-world.html">Reklam ogesi tercihleri Uzerine yaptigimiz

arastirma,</a> bunun izleme oranini dustrdugunt gosteriyor. Bunun yerine,

hikayeyi markanin reklam boyunca gorindugu bir sekilde olusturun.

Hepimiz icin iyi haber ise izleyicilerin dikkat surelerinin neredeyse tamamen
azalmamis olmasi. Surekli olarak gortinen bir atlama digmesine ragmen,
iyi bir hikaye kitlelerin ilgisini gekmeyi ve devam ettirmeyi basariyor.

Simdi karsilasilan zorluk, reklamciligin baslangicindakiyle ayni: hikaye

ve markayi nasil basaril bir sekilde birlestirebilecegimizi bulmak. Artik

bir gunde her yonden binlerce mesaja maruz kalan kisilere ulasmak i¢in
rekabet ettigimizden bunu yapmak her zamankinden daha zor. Bu medya
baskisl, markalarin her seyin giderek daha hizli hale gelmesi gerekiyormus
gibi hissetmesine neden olabilir. Ancak bu arastirmanin gosterdigi gibi,
reklamlari kisaltmak daha ilgi gekici olmalarini saglamiyor; hatta daha az
ilgilenilmesine neden olabiliyor. Markalar, etkileyici bir hikaye sayesinde
izleyiciyle bir bag kuracak ve fikrini degistirecek zamana sahip olabilir.
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