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Die aktuellen Trends:
Wo sieht sich Ihre Zielgruppe Videos an?

Bisher nutzten Branding-Werbetreibende hauptsachlich das
Fernsehen, um ihre Zielgruppen zu erreichen. Mittlerwelle

sehen sich potenzielle Kunden aber immer haufiger auf ihren
Smartphones Videos an. Die Vielfalt an Bildschirmen und
Plattformen ist heutzutage so groR, dass ein Drittel der Nutzer

In den USA noch nie Kabelfernsehen hatte bzw. mittlerweile nicht
mehr hat.' Deshalb ist es schwieriger und auch teurer geworden,
potenzielle Kunden Uber diesen Kanal zu erreichen. Es gibt aber
eine einfache Alternative, mit der auch Nutzer ohne
Kabelfernsehen angesprochen werden konnen: Onlinevideos.

TRENDS BEI ONLINEVIDEOS: WAS SEHEN SICH NUTZER AN?

Auch wenn Verbraucher nicht mehr so viel fernsehen —
Videos stehen bei thnen nach wie vor hoch im Kurs.
Sle verbringen weniger Zeit vor dem Fernseher,
beschaftigen sich datur aber langer mit Onlinevideos.

2025 wird die Halfte
der unter 32-Jahrigen
keine Pay-TV-Dienste

mehr abonnieren.?

Sechs von zehn Nutzern geben
Onlinevideoplattformen den
Vorzug gegeniiber Live-TV.?

YOUTUBE: DIE WICHTIGSTE PLATTFORM FUR ONLINEVIDEOS

Uberlegen Sie doch einmal, wo Sie sich das letzte Mal ein Onlinevideo angesehen haben —
wahrscheinlich wie die meisten Nutzer auf YouTube.

Im Durchschnitt sehen sich monatlich 2015 verbrachten 18- bis 49-Jahrige
acht von zehn 18- bis 49-Jahrigen 4 % weniger Zeit mit Fernsehen,
YouTube-Videos an.* aber 74 % mehr Zeit auf YouTube.®

YOUTUBE-NUTZER AUF VERSCHIEDENEN BILDSCHIRME

Ob einer, ob zwel, ob grol, ob klein —
Bildschirme werden in allen Varianten genutzt. Sind Sie mit Ihrer Werbung sowohl! aut
Mobilgeraten und Desktop-Computern als auch auf Fernsehbildschirmen prasent?

Allein auf Mobilgeraten Millennials sehen sichzwei Drittel Die Zeit, die Nutzer vor dem
werden liber YouTube mehr der hochwertigen Onlinevideos Fernsehgeratverbringen, um sich
18- bis 49-Jahrige erreicht als bei YouTube an, und zwar YouTube-Videos anzusehen,
uber jeden Fernsehsender oder auf verschiedenen Geraten.’ ist mehr als doppelt so lang
jedes Kabelfernsehnetzwerk.® wie im Vorjahr.®
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