think with Google

Gronkh statt Sportschau:
Die YouTube Channel-Studie

Fernsehsendungen sind bei Teenagern zwar bekannter, aber nicht unbedingt beliebter
als YouTube-Kanale. Zu diesem Ergebnis kommt eine von Google in Auftrag gegebene
forsa-Studie. Im Rahmen der Studie wurden die bekanntesten YouTube-Kanale
wie DagiBee, BibisBeautyPalace oder LeFloid mit Fernsehsendungen wie der
erfolgreichen Sitcom ,The Big Bang Theory” oder der Quizshow ,Wer wird Millionar”
nach verschiedenen Aspekten aus der Sicht von 16- bis 21-Jahrigen bewertet.
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Durchschnittlich kennen die 16- bis 21-Jahrigen und 4 der 12 abgefragten YouTube-Kanale.
11,9 der 14 abgefragten Fernsehsendungen

Aber: Die YouTube-Kanale bei den 16- bis 21-Jahrigen
sind ahnlich beliebt wie bekannte TV-Formate.

Gronkh ist mit einem Beliebtheitsgrad beliebter als
von durchschnittlich die Sportschau mit

43%) [o

47 %

Und: Sind den Jugendlichen die Kanale bekannt,
liegt YouTube in den Kategorien Authentizitat und
Glaubwurdigkeit sogar vor den klassischen Sendeformaten.
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ein als TV-Sendungen.

2 5 O/O Ahnliches gilt fiir die

Kategorie Glaubwiirdigkeit.

Werbetreibende treffen auf YouTube auf eine immer
wichtigere und erfolgversprechendere Zielgruppe.

der Jugendlichen empfinden der Jugendlichen empfinden
3 4 O/O YouTube-Kanale 3 1 O/O TV-Sendungen als
als ein gutes Werbeumfeld. ein gutes Werbeumfeld.

Uber die Studie:

Die Grundlage der YouTube Channel-Studie von forsa im Auftrag von Google bildet eine reprasentative Online-Umfrage
unter 309 Jugendlichen im Alter von 16 bis 21 Jahren, bei der zunachst 12 relevante YouTube-Kanale und 14 TV-Sendungen
identifiziert wurden. Hierzu zahlen unter anderem Sendungen wie ,Wer wird Millionar®, ,Galileo®, ,Big Bang Theory",

»Sportschau” sowie ,Game of Thrones”. Die 26 Formate, die in der Umfrage identifiziert wurden, wurden anschlieRend in
die Hauptstudie integriert und hinsichtlich verschiedener Kriterien wie Bekanntheit, Beliebtheit, Unterhaltsamkeit,
Glaubwirdigkeit, Authentizitat, Relevanz, Massentauglichkeit bewertet.
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