Die Deutschen "gehen" nicht
nur online - sie "leben" online
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Deutschlanao

ISt heute

vernetzter denn je

Ich benutze das Internet fur persénliche Zwecke

Wochentlich 19 %

Monatlich 3 0%

Mit welchen Geraten gehen Sie am
haufigsten online?

39% 38% 36% 32%
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Das Internet wurde in

Das Internet hilft Nutzern,
sich auch vor dem Einkaufen
im Laden zu informieren.*

Nach welchen Informationen

wurde gesucht?

eingekauft.?

Was sind die Grunde?

Das Leben o
vernhalten in

Mindestens einmal pro Woche sehen sie sich Online-Videos

auf folgenden Geraten an:

46 %

4 % der Kaufprozesse
benutzt3

50 % 2%

Preise Offnungszeiten Standort

des Geschaftes

Es wird auch im Ausland
' ; S! SALE
40 % 36 %

Bessere Ansprechende Bessere

Verfugbarkeit

Angebote Bedingungen

nline hat auch das Zuschauer-
Deutschland verandert

38 % 34 %
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Ich schaute die

Videos, die ich diese
Woche angesehen ! 81 %

habe, mit voller oder
Uuberwiegender
Aufmerksamkeit.
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Sprechen Sie die Onlinekonsumenten

Bieten Sie Kunden
vor Ort die richtigen
Infos?

25 % der Deutschen nutzen
ihr Smartphone, um nach
lokalen Informationen zu
suchen. Ist Ihre Webseite

mobiloptimiert?

von heute an?

Denken Sie
international?

42 % der Konsumenten weltweit
geben an, dass mangelnde
Sprachkenntnisse eine Hurde
fUr sie darstellen, wenn sie
online im Ausland einkaufen.
Wie sprechen Sie lhre
internationalen Kunden an?

Uber das Consumer Barometer

Nutzen Sie die Chance,
mit lhrer Zielgruppe zu
interagieren?

50 % der deutschen
Internetnutzer sehen sich
mind. wochentlich
Onlinevideos an - bis zu 80 %
unter den 35-Jahrigen. Nutzen
Sie diese Chance fur lhr
Unternehmen?

Das Consumer Barometer ist ein kostenloses Online-Tool mit weltweiten Verbrauchertrends, das von Google
gemeinsam mit TNS Infratest entwickelt wurde. Es deckt 56 Lander weltweit ab.

Entdecken Sie mehr Insights und erstellen Sie Ihre eigenen Diagramme auf
www.consumerbarometer.com
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Zugriff Uber Tablet)
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