think with Google

YouTube auf dem Fernseher oder Fernsehen auf YouTube
— die verschwimmenden Grenzen beil Onlinevideos

Wir stellen unser Fernsehprogramm heute weltgehend selbst zusammen — dabel denken wir kaum
noch in Schubladen wie "digital, "Sender’, "Kabel’, "Smartphone” oder "Fernsehen’. Wir streamen
YouTube auf dem Fernseher und schauen uns Fernsehsendungen auf YouTube an. Kurz gesagt, der
Unterhaltungsfaktor steigt, wenn Fernsehen und YouTube zusammenkommen. Haben Sie schon
einmal dartiber nachgedacht, wie sich dies auf den Umsatz Ihres Unternehmens auswirken konnte?

BILDSCHIRMUBERGREIFENDE UNTERHALTUNG:

Friher haben sich Zuschauer vor einem einzigen Bildschirm versammelt, um sich

gemelinsam etwas anzusehen. Heute versammeln sie sich um eine ganze Menge
Bildschirme und sehen sich die unterschiedlichsten Arten von Videos an.
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Erwachsene ziehen mit fiinfmal gro3erer aller Zuschauer geben an, dass der YouTube-Nutzer sehen sich
Wahrscheinlichkeit Onlineunterhaltung dem  Sie wahrend einer Werbepause  auch zu Hause YouTube-Videos auf
konventionellen Fernsehprogramm vor.' im Fernsehen zu einem einem Mobilgerat an.?

anderen Gerat greifen.?

WIR SEHEN UNS FERNSEHPROGRAMME ...UND YOUTUBE AUF DEM FERNSEHER:
AUF YOUTUBE AN...

Seit 2013 wurden um 230 % mehr Die Halfte der Zeit vor dem Fernseher

Fernsehsendungen auf YouTube angesehen.* wird mit dem Streamen von
YouTube-Videos zugebracht.®
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JEDER ZUSCHAUER HAT EIGENE GRUNDE:

51 % sehen sich YouTube auf dem Fernseher an, um
sich zu entspannen, und fiir 38 % steht der
Unterhaltungsfaktor im Vordergrund.®
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Warum sehen Zuschauer YouTube auf dem 9)
Fernseher an? 2 5 /0
48 O/ " d M - tt d . der Zuschauer zeigen der Familie oder
0 5In utie r’ 1€ Freunden ein YouTube-Video.?

mit ihren Kindern zusammen Videos ansehen.’

DIE GUTE NACHRICHT FUR UNTERNEHMEN:

AUCH UNTERWEGS IMMER DABEI:

Nutzer Uber 18 Jahre sehen sich
taglich mehr Inhalte auf YouTube
an, als auf einem Fernsehsender.®

Als Unternehmen konnen Sie von
dieser Entwicklung profitieren.

Fast 50 % aller Internetnutzer
informierten sich per Video
b4 {iber ein Produkt oder eine
Dienstleistung, bevor sie ein
Geschaft besuchten.!

Die Kaufabsicht ist bel
bezahlten TrueView-Anzelgen
auf YouTube 150 % hoher als
be1l Fernsehwerbung.!
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