GittiGidiyor hakkinda:
+ Turkiye'de dijital pazar yeri
+ eBay Inc'in yan kurulusu

Hedefler

+ Reklam harcamalarindan elde edilen
geliri artirma

Yaklasim

+ Siteyi daha 6nce ziyaret edenlere
ulasmak amaciyla arama agi reklamlari
icin yeniden pazarlama listeleri olusturdu

+ Siteyi daha 6nce ziyaret edenlere alakal
Google Alisveris reklamlarini gostermek
icin teklifleri ayarladi

Sonuglar

+ Edinim basina maliyet %42 dustu
+ Doénusum orani %92 artti

+ Tiklama orani %26 iyilesti.

* Google Alisveris kampanyalarinda
yatirim getirisi %53 artt

“Alisveris kampanyalari en iyi
performans gosteren dijital platform
kampanyalarindan biridir; ayni
zamanda GittiGidiyor'un genis

urdn yelpazesini sergilemek icin de
onemlidir. ARYPL mevcut yuksek
performanslarinin tzerine yeni bir
katman daha ekledi. Yalnizca yatirim
getirisinde degil, ayni zamanda
tiklama oraninda da harika sonuglar
gorduk. Daha da iyi sonuclar almak
icin farkli kitlelerle daha fazla ARYPL
testleri yapmayr umut ediyoruz.”

Basak Yigitoglu, Dijital Pazarlama
Miidiirii, GittiGidiyor
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GittiGidiyor, Google Alisveris
kampanyalarini Arama Agi
Reklamlari i¢cin Yeniden Pazarlama
Listeleri ile birlestirdi ve donusum
oranlarinda %92’lik artis sagladi

eBay'in Turkiye'deki yan kurulusu olan GittiGidiyor.com 15 milyondan fazla
kayitli kullaniciya ve giinde 1 milyondan fazla ziyaretgiye sahip. GittiGidiyor'un
hedefi reklam harcamalarindan elde edilen geliri artirmak. Google Alisveris
kampanyalari bu amag dogrultusunda ¢ok basarili oldu ve performans ve
verimlilik saglad!.

GittiGidiyor bir adim daha ileri gitmek ve siteyi daha dnce ziyaret edenlerden
en iyi sekilde yararlanmak istedi ve ekip arama agi reklamlariicin yeniden
pazarlama listelerini (ARYPL) alisveris reklamlari ile birlikte kullanma firsatini
yakaladi. Bu, GittiGidiyor'un daha once markanin web sitesi ile etkilesimi
olanlara daha fazla teklif vererek, daha degerli kullanicilar igin teklif ayarlamalari
yapabilmesi anlamina geliyordu.

Bu kitleleri hedefleyerek, GittiGidiyor'un edinim basina maliyeti %42
dustrmesi, donustm oranini %92 artirmasi ve tiklama oranini %26 iyilestirmesi
mumkun oldu. ARYPLYyi eklemesinin sonucunda, GittiGidiyor Google Alisveris
kampanyalarinda yatirim getirisinde %53 artis gordu. Bu yaklasim, donusumleri
etkili bir sekilde artirmada o kadar basarili oldu ki sirket simdi bu yaklasimi tum
reklam gruplarina yayginlastirdi.
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