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Crecimiento del interés por edad
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EL PUBLICO TIENE DUDAS Y BUSCA IDEAS.

; Estas son las principales consultas:
X3 BUSQUEDAS

asociadas a Navidad
vs. Reyes Magos.

Ideas para regalar / Qué regalar en Navidad / Qué regalar .

Pero la audiencia realmente
quiere ser original y sorprender.

.....................

Ademas quiere acertar con el regaloy
esta preocupada con el otro género.

» También lo esta por la edad.

Le preocupa acertar con su pareja

y familia politica.

» Tiene mas miedo de no acertar con su pareja
cuando se trata de tecnologia y libros.

Ademas, no hay que olvidar que el ‘amigo
invisible’ es algo muy navidefio.

Los anuncios emocionales ocupan los primeros puestos del ranking navidefo (sin incluir la
musica). Algunos fueron virales sin siquiera inversion.

Se dan 3 picos de busquedas Primero se buscan los regalos de hombres
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® Navidad Regalos Semana -1 es clave. (® Regalos de Hombres Regalos de Mujeres Total

La originalidad se planea Amigo invisible
Las ideas de Ultima hora,
no necesitan originalidad.

La originalidad se v

<« Tiene su pico en las fechas iniciales.

planifica mas.
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Reyes Magos y adolescentes Reyes Magos es algo
para adolescentes.
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Interés en las parejas Més interés por regalos de

Navidad y Ailo Nuevo que Reyes.
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REGALOS POR CATEGORIAS

Perfumes y joyas . . i .
y Joy Aumento del interés respecto al ultimo afo:

o

Ratio de interés: busquedas en
diciembre respecto a la media del afio

\l/

\ 4

+25%
perfumes

+9%
joyas

Ropa y calzado . . _
Aumento del interés respecto al ultimo afo:

A

+17%
ropa de mujer

Ratio de interés: busquedas en
diciembre respecto a la media del afio

+21%
ropay accesorios

+15%
calzado

Belleza Aumento del interés respecto al ultimo afno:

Ratio de interés: busquedas en

diciembre respecto a la media del afio ‘
=
+21% +20% +13%
cuidado piel Maquillaje cuidado cabello

Deportes . . - ~
P Aumento del interés respecto al ultimo afno:
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+32% +29% +28%
ropa running equipamento ropa deportes
deporte invierno invierno

Electrénica de consumo Aumento del interés respecto al ultimo afo:
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+15% +14% +7%
altavoces televisiones videojuegos
portatiles smartphones tablet PCs
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ADELANTARSE BUMPERS FOR TENDENCIAS DE FORMATO MOVIL
proponer formas de ACTION TEMPORADA
reeditar lo que ya se tiene de produccion low-cost
-------------- LA CAPACIDAD DE GOOGLE PARA LOGRAR EL OBJETIVO ~ -::eeeeeveee

DEMOGRAFICA
Edad + Género

Sé visible gracias al alcance
masivo de YouTube

¢

Dirigete a tus audiencias en
base a sus pasiones,
genéricas o especificas.

PASIONES
Afinidades + afinidades personalizadas

INTENCION DE COMPRA
Segmentos en el mercado

Datos de Google en
tiempo real.

PERSONALIZACION
Remarketing + Comparacion de clientes
+ audiencia similar

Aprovecha los datos de tu 1¢
Party Data y crea campafas
mas inteligentes.

www.thinkwithgoogle.com



