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Le mobile pour le plus grand nombre
Pour la première fois, le web mobile a franchi la barre des 50% d'utilisateurs2 
dans les 63 pays étudiés par le Baromètre Consommateur1. Comment ce 
changement de comportement influence-t-il l'activité online, les compétences 
digitales et l'adoption de nouveaux services et technologies ?
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1* Afrique du Sud, Allemagne, Arabie saoudite, Argentine, Australie, Autriche, Belgique, Brésil, Bulgarie, 
Canada, Chili, Chine, Colombie, Corée du Sud, Croatie, Danemark, Égypte, Émirats arabes unis, 
Espagne, Estonie, États-Unis, Finlande, France, Grèce, Hong Kong, Hongrie, Inde, Indonésie, Irlande, 
Israël, Italie, Japon, Kazakhstan, Kenya, Lettonie, Lituanie, Malaisie, Maroc, Nigeria, Norvège, 
Nouvelle-Zélande, Pakistan, Pays-Bas, Pérou, Philippines, Pologne, Portugal, République tchèque, 
Roumanie, Royaume-Uni, Russie, Serbie, Singapour, Slovaquie, Slovénie, Suède, Suisse, Taïwan, 
Thaïlande, Turquie, Ukraine et Viêt Nam

2 Population en ligne totale âgée de 16 ans et plus
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