Durch datengestitztes Marketing konnen Unternehmen potenzielle
Kunden effektiv mit relevanten Werbebotschaften ansprechen.

Google hat zusammen mit der Boston Consulting Group (BCG) 40
europaische Unternehmen unter die Lupe genommen, um
herauszufinden, wie sie ihre Zielgruppen mithilfe von datengestitztem
Marketing effektiver ansprechen und den ROl verbessern.

Laut der Studie durchliefen fuhrende Unternehmen drei
Wachstumsphasen und konzentrierten sich dabei auf sechs
wichtige Faktoren. Das Ergebnis: Sie erzielten eine
Umsatzsteigerung von bis zu 20 % und erhohten die Effizienz um
bis zu 30 %.
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Die drei
Wachstumsphasen

Im Rahmen der gemeinsam mit der
BCG durchgefihrten Studie fanden wir
heraus, dass fast alle Unternehmen, die
erfolgreich auf datengestutztes
Marketing setzen, drei Phasen
durchlaufen haben.

1.
Den Grundstein legen

FUhrende Unternehmen setzten
einen Projektmanager ein und
holten Spezialisten ins Boot.

Sie hatten auRerdem einen Uberblick
uber ihre aktuellen Daten und
wendeten Analysemethoden an.
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3.
Relevante
Momente bieten

Die fuhrenden Unternehmen stellten
Spezialisten ein und bildeten Teams.

Sie automatisierten die Erfassung von
Online- und Offlinedaten, verknupften
Ergebnisse mit Unternehmenszielen
und wendeten komplexe
Attributionsmodelle an.

Die sechs
Erfolgsfaktoren

Vernetzte Daten

. . Fachkompetenz 1
Unternehmen, die erfolgreich auf

datengestitztes Marketing setzen,
konzentrieren sich auf diese sechs

Automatisierung
und Anwendung
von Technologien

Faktoren. o
Aussagekraftige

Datengestiitzte Marketingmethoden Analysen

erfordern zwar etwas Aufwand, aber es

lohnt sich: Erfolgreiche Unternehmen Flexible Teams 2

erreichten erhebliche Effizienzgewinne mit frihzeitiger 2ORISCH.

und Umsatzsteigerungen. Fehlererkennung

Insgesamt erzielten die Unternehmen
der Studie eine Umsatzsteigerung von
bis zu 20 % und erhohten die Effizienz
um bis zu 30 %

Strategische 3
Partnerschaften

Noch heute den ersten Schritt machen
Weitere Informationen finden Sie im
vollstandigen Artikel.
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