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INSIGHTS PARA UNA ESTRATEGIA DIGITAL
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2.9 millones de busquedas en 2017
(+13% YOY)

S ¢CUANDO SE BUSCA?

Las busquedas de los regalos
comienzan 3 semanas antes

teniendo su pico maximo una
semana antes de la fecha.

COMIENZO CRECIMIENTO PICO OCURRE Busqueda regalos en YouTube

Busquedas de regalos en Google

SEMANA -3 SEMANA -2 SEMANA -1 SEMANA 0

* (QUE PAPEL TIENE YOUTUBE EN EL PROCESO DE BUSQUEDA?

Cada vez mas se usa YouTube para investigar qué regalar:
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} iiOPORTUNIDAD!!
El 47% de las bisquedas totales de YouTube Las campaias emocionales y originales basadas
fueron relacionadas con regalos. en estadisticas son las mas efectivas.

¢QUE BUSCAN? » (QUE COMPRAN? '

No se trata de precio. Es hacerlo bien, hacerlo emocional.
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300k de las busquedas

estan relacionadas con regalos
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¢PARA QUIEN COMPRAN? o . ¢QUE INFLUYE EN LA DECISION?
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El Dia del Padre es una gran oportunidad a explorar para las marcas.
Aprovecha nuestros DATOS Y SOLUCIONES para ayudarles.
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