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Un 30% de la poblacion en Espana tiene pensado hacer un regalo en el Dia del Padre.

—e ¢CUANTO SE BUSCA? .
_ 1 Es un fendmeno movil:
" [ J
8.1 millones de visualizaciones en Visualizaciones en YouTube en
YouTube en 2018 (+22% YOY) el movil en 2018

Busquedas en Google en
el movil en 2018
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6.2 millones de busquedas en
Google en 2018 (+8% YOY)

¢QUE SE BUSCA?

¢QUE SE COMPRA?

No se trata del precio.
265k busquedas relacionadas Es hacerlo bien, hacerlo emocional.
con regalos. Los usuarios buscan:
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Dénde comprar regalos P 26,1% 20* 15,4*% 13,6%

Ropa, calzado  Cuidado personal Cultura Experiencias

/O Busquedas genéricas P EI ; ‘ ‘

— 9,5% 8,3* 1,3% 5,7*

@ | Frases de felicitacion P Tecnologia Equipacion deportiva Nada otros
—e ¢CUANDO SE BUSCA? .

Google - 38% del total de busquedas YouTube - 30% del total de busquedas en YouTube se

se hacen el mismo Dia del Padre. hacen entre los 3 dias anteriores al Dia del Padre y el

mismo dia de la celebracion.

—_—

Dia del Padre s S

—N
I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 1

S\ N a2 a2
iy ENULIMT iy Nt

X3 X3 X3 A% \® \S X3 A% \® X3 X3 \®
o W o W ™ P a1 o o o™ 1%‘3\1“

Las consultas relacionadas con regalos empiezan mucho antes, alrededor de dos semanas.

. ¢COMO SE BUSCA? .

Cada vez se usa mas YouTube para investigar qué regalar.
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El 22% de las busquedas totales de YouTube Las campaiias emocionales y originales basadas
fueron relacionadas con regalos. en estadisticas son las mas efectivas.

-+ ¢CUANDO SE COMPRA?
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GASTO MEDIO:
10€-50€ Hunea

® o0-10¢ 10-20€ @ 20-50€ @ 50-100€ @ 100-200€ @® +200¢ @ Nada

¢PARA QUIEN SE COMPRA? e = | ;QUEINFLUYE EN LA DECISION DE COMPRA?

querer encontrar
- 42, 7% el regalo deseado por el padre.

hacer un regalo tenga un
24,52 J !

1 significado especial.
. . encuentrar algo en el momento
Para mi pareja 16,8% de la compra.g

} Para otro familiar 13% regalar algo novedoso

e innovador.

/ Para mi padre

T ¢{DONDE SE COMPRA? .
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34,8% 32,2% 19,1% 11,3%
Grandes almacenes Tiendas especializadas Retailers online Webs de las marcas

' - ;:OPORTUNIDAD!!

El Dia del Padre es una gran
« oportunidad para los consumidores y
las marcas. Aprovecha estos insights
para tomar las mejores decisiones.

www.thinkwithgoogle.com



