
YouTube: в поисках performance
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SEM Manager



1,6 млн товарных наименований

1,5 млн уникальных пользователей в 
день

Рост продаж 73% к 2017 году
        рекорд за 10 лет.

5 место в рейтинге Forbes 
«Самых дорогих компаний Рунета»





YouTube как вспомогательный канал Performance 
маркетинга



Торговые кампании TrueView



Цель



Цель



Кампания №1 

Подход

Формат TrueView for Shopping 
Post-click и view-through конверсии
Оригинальный креатив
Динамический ремаркетинг по корзинщикам








ROAS 4x >

Результат



ROAS 4x >

Результат

CR ≈



ROAS 4x > CPO 3x <

Результат

CR ≈



Кампания №2

Подход

TrueView и Bumpers for Shopping 
Настройки таргетинга
Оригинальный креатив









Про креативы
Чего хотят папы?

Чего хотят футбольные 
болельщики?

Чего хотят дачники?

Чего хотят мамы? Чего хотят выпускники? Чего хотят женщины
(14 февраля и 8 марта)?





№1 в категории 
«Ритейл»

Результат



№1 в категории 
«Ритейл»

Результат

ROAS 10:1



№1 в категории 
«Ритейл»

Результат

ROAS 10:1 VTR > 50%



Performance в YouTube быть

1. Хороший креатив = работающий креатив

2. Глубокое понимание ЦА

3. Тестирование



Спасибо за внимание!
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