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Source : 20 самых дорогих компаний Рунета — 2019. Рейтинг Forbes 
https://www.forbes.ru/tehnologii-photogallery/372539-20-samyh-dorogih-kompaniy-runeta-2019-reyting-forbes?photo=12

https://www.forbes.ru/tehnologii-photogallery/372539-20-samyh-dorogih-kompaniy-runeta-2019-reyting-forbes?photo=12


Активных специалистов на сайте 

430 000+ 

2,8 млн
Заказов за 2018 год



репетиторы мастера ремонта мастера красоты автоинструкторы
фитнес тренеры
ведущие
видеооператоры
фотографы
грумеры
ветеринары
и другие



Москва и Спб

59%





Эксперимент 
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Почему YouTube?



Digital

Почему YouTube?
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Почему YouTube?
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Почему YouTube?
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Настройки 
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Результаты и выводы 
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Brand lift survey
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Вывод 3
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Вывод 3

In-Market



In Market Affinity Demo
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Вывод 4

Frequency

  3



2+ показа
в 2 раза↑ВА

в 3+ раза ↑Fav
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Знания



Brand metrics
Devices



%VTR
Audiences



Gender
Age



Резюме





mb@profi.ru
facebook.com/maria.beleninova

СПАСИБО

http://www.facebook.com/maria.beleninova
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