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Сегодня Avito это:

Самый
популярный сайт 
объявлений в 
России

11 лет 70%
C2C-сделок
в России

Больше 52 
миллионов 
объявлений

34 000 000 21 000 000 450 000 120



Как мы
становимся
лучше

Каналы Информация
и безопасность

Персонализация Искусственный
интеллект



количество владельцев

пробег

кузовной ремонт и сервисная история

участие в ДТП и юридическая чистота

выдача дубликата ПТС

многое другое

Autoteka



Кампания Авито Авто 
Апрель – Май 2018



Цели кампании

Увеличить количество проданных отчетов Автотеки

Повысить TOM Авито Авто

Повысить TOM Автотеки



Особенности кампании

Тест 3 роликов с помощью BLS

Тест View Through конверсий

Дробление аудиторных таргетингов

Оптимизация на конверсии среднего уровня воронки



Настройки кампании

Оптимизация CPV и CPA

View Through конверсии

Минус площадки – база каналов для детей

Ограничение по частоте показов – 3 в день



Формат TrueView for Action



Оптимизация на конверсии среднего уровня 
воронки

Заход на сайт

Поиск

Просмотр 
карточки

Контакт



Креативы

Ролик 1 Ролик 2 Ролик 3



Ролик 1




Ролик 2




Ролик 3




Креативы

Ролик 1

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды



Креативы

Ролик 1 Ролик 2

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды

• Фокус на голосе диктора
• История людей как фон
• Преимущества с 8 секунды



Креативы

Ролик 1 Ролик 2 Ролик 3

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды

• Фокус на голосе диктора
• История людей как фон
• Преимущества с 8 секунды

• Фокус на истории людей
• Преимущества с 14 

секунды



Результаты BLS – 1 ролик

Purchase Intent

0%

Ad Recall

+20%

Favorability

+9%



Результаты BLS – 2 ролик

Purchase Intent

+11%

Ad Recall

+37%

Favorability

0%



Результаты BLS – 3 ролик

Purchase Intent

0%

Ad Recall

+40%

Favorability

0%



Лучшие по результатам BLS

Ad Recall

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды



Лучшие по результатам BLS

Ad Recall Favorability

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды

• Фокус на истории людей
• Преимущества с 14 

секунды



Лучшие по результатам BLS

Ad Recall Favorability Purchase Intent

• Фокус на анимации
• Преимущества с 12 

секунды

• Фокус на голосе диктора
• История людей как фон
• Преимущества с 8 секунды

• Фокус на истории людей
• Преимущества с 14 

секунды



Сравнение 2 и 3 ролика с помощью VT 
конверсий

CPA

-21%

Ролик 2

Стратегия CPV



Результаты запуска 2 ролика по стратегии 
CPA

CPA

-83%

В сравнении 
с 3 роликом 

по CPV



Дробление аудиторных таргетингов

• Оптимизация на каждую аудиторию
• Возможность видеть performance каждой 

аудитории



Инсайты по таргетингам

Лучше всего по CPA отработали:

• Ключевые слова

• Affinity аудитория – «Грузовики и 

внедорожники»

• Affinity аудитория – «Мотоциклы»

• Affinity аудитория – «Подержанные авто»



И показывать, и 
озвучивать 

преимущества

Люди лучше 
анимации

Как можно 
раньше говорить о 

преимуществах 
продукта

Инсайты по креативам



Выводы

• Performance - фокус на быструю подачу 

информации

• Охватные кампании - фокус на историю между 

людьми

• CPA стратегия – сильно снижает стоимость 

конверсии, а также добавляет частоту показов



Спасибо!
Мои контакты:

vychuzhanin

 d.vychuzhanin
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