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dikkatint cektiniz mi?

S6z konusu YouTube oldugunda, Size ve markaniza, YouTube'da

yanit "evet" diyebiliriz. YouTube ilgisini ¢ektiginiz kullanicilari nasil
reklamlarinin %95'i kullanicilar harekete gecirebileceginizi anlatmak
tarafindan goriintileniyor ve icin bu kilavuzu hazirladik. Basariya
dinleniyor.” GfK' tarafindan yiiritiilen giden yol hi¢cbir zaman ayni olmasa
bir arastirmaya gore, kitleler sosyal da, bu sayfalarda verilen bilgiler ve
medya platformlarindaki video oneriler, arastirmalarla ve YouTube
reklamlara kiyasla YouTube ve kampanyalariyla ilgili 6rnek olaylarla
yalnizca videoya odaklanan diger destekleniyor. Marka bilinirligini,
platformlarda reklamlara daha fazla Uzerinde diistinme oranini, doniisiim
ilgi gosteriyor. Bunun nedeni de, tam sayisini veya tiim donisiim hunisinin
olarak bu yiiksek oranlar olabilir. etkisini artirmak mi istiyorsunuz?
Turkiye'deki kullanicilarin %89'u, Buradaki ipuglari ve dneriler, online

YouTube'u dikkatle izledigini soyliiyor. videolarla daima 6l¢tilebilir sonuglar
Bu oran, sosyal medya platformlarinda  elde etmenize yardimci olacaktir.
ortalama %71.2

insanlarin neredeyse istedigi her

seyi birgok cihazdan istedigi zaman
izleyebildigi, okuyabildigi veya
oynayabildigi glinimiiz diinyasinda,
ilgi cekebilmek her zamankinden daha
onemli. Ortalama bir kampanyayla
son derece basarili bir kampanya
arasindaki farki meydana getiren

sey, kullanicinin harekete gecmesini
saglayabilmek olabilir.

1 Google reklamcilik platformlari verileri, Global, Eyliil 2018 2 Google/GfK, YouTube Kitle Analizi galismalari, 2017, 23/20 iilke. TR igin toplam
katilimci sayisi: 1. anket=1.000 (16-65 yas arasi genel niifus), 2. anket =1.500 (son 3 giinde YouTube'u kullanan 16-65 yas arasi kullanicilar)
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Temel icg6riler

Her seyden once, online video
diUnyastnin su anki durumuna iligkin
U¢ gergekle ise baslayalim

(A

\K ’/
Ekran basinda
kalma siresi
degisiyor

Akilli telefonlar ve tabletler giinliik
hayatimizin bir pargasi haline
geldikge, videolari izleme bigimimiz de
kaginilmaz olarak degisiyor. Toplamda
daha fazla video izliyor olsak da,
toplam ekran basinda kalma siiresinde
televizyon programlarinin payi, online
alternatifler nedeniyle gitgide diisiyor.
GCoktandir goriilen bu trendin gelecekte
de (6zellikle gengler arasinda) artmasi
bekleniyor.

YouTube izleyicileri
pasif degil, aktif

Nasil video izlediginizi diisiiniin. Pasif
olarak maruz kaldiginiz bir videodansa,
aktif olarak izlemeyi tercih ettiginiz bir
videoya dikkatinizi daha fazla vermeniz
gayet dogal. YouTube izleyicileri
videolara dikkat etmekle kalmayip
platformda kendileri agisindan en
faydali igerikleri de arayabilir. GfK'in
Tirkiye'de yaptigi bir arastirmaya

gore kullanicilarin %75'i, faydal
ipuglari edinmek veya bir seyin nasil
yapilacagini 6grenmek icin
YouTube'dan yardim aliyor.®

M)
\// [\ B

Alaka duzeyt cok
onemli

Yalnizca kitlenizi tanimaniz artik yeterli
degil. Daha 6tesine gegmek igin,
kullanicilarin hangi baglamda neleri
aradigini bilmeniz gerekiyor. Ancak

bir bireyin neye deger verdigini nasil
anlayabilirsiniz? YouTube'da, Google
ekosisteminin herhangi bir yerindeki
gercek davranig sinyallerinden
yararlanarak kitlenizin amacini daha

iyi anlayabilirsiniz. Ardindan, ilgi gekici
ve basaril kampanyalarin vazgecilmez
unsurlari olan dogru mesaj, dogru
reklam 6gesi ve dogru reklam bigimiyle
kullanicilarin karsisina gikabilirsiniz.

\

3 Flamingo/Tapestry, YouTube Cultural Impact Study (YouTube
Kulttrel Etki Caligmast), 2017, 16 Ulke.Baz veri: Tlrkiye'deki yerel
internet kullanicilari (2.000 katilimcr; her platform ayda en az bir kez
kullananlar tarafindan degerlendirilmistir). Olgek: 0-10.Medya: TV,
Gazete, Radyo, sosyal medya, online video platformlari.
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Marka Bilinirligint
ve Reklam
Hatwrlanabilirligint
Artirma




MARKA BIiLiNIRLiIGi VE REKLAM HATIRLANABILIRLIiGI

Yapi Kredi, kendisini bankacilik
sektortinde teknoloji lideri olarak
konumlandirmak amaciyla
YouTube reklam bigimlerinden
nasil yararlandi? Ogrenmek igin
9. sayfaya gidin  »

OniUmuzdeki birkag yil icinde,
insanligin yarisindan fazlasinin
online videonun gucuyle yeni
bilgiler edinip paylasacagini,
yenilikler yapacagunt ve katilimda
bulunacagint 6ngoruyoruz




MARKA BIiLiNiRLiIGi VE REKLAM HATIRLANABILIRLiGi

Segeneklerin sinirsiz gibi goriindiigii
giiniimiiz diinyasinda, video hala poptler

bir icerik bicimi olmaya devam ediyor.

Ayni zamanda videolar gitgide daha fazla
kullaniciya ulasiyor. 2020'ye kadar tiiketicilerin
web trafiginin %82 gibi bliyilk bir kismini
videolarin olusturacagi tahmin ediliyor.

Her ay diinya ¢apinda 1,9 milyardan fazla
kullanicinin giris yaptigi® YouTube, bu
blylimenin merkezinde yer aliyor. YouTube,
cok buylk ve ilgili bir kitleye ulasip doniisiim
hunisinin st kismiyla ilgili pazarlama
metriklerini etkileyen (yani kullanicilarin
markanizi tanimasini ve hatirlamasini
saglayan), basarisi kanitlanmis bir platform.

4 Cisco Visual Networking Index: Forecast and Methodology
(Cisco Gorsel Ag Endeksi: Tahmin ve Metodoloji), 2016-2021
5 YouTube'un Kendi Verileri, Global, Mart 2018

Kampanyanuzin TPG'leri

marka bilinirligini ve reklam
hatirlanabilirligini artirmaksa iste
isinize yarayabilecek U¢ ipucu »
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iPrucu

Demografik
hedeflemenin
Otesine geg¢in

Dogru kitleye eristiginizden emin
olmak igin, geleneksel demografik
hedeflemenin 6tesine gegmeyi
distinebilirsiniz. YouTube'da
hedefleme, diger tiim kanallardan
farkh. Glnki genis Google
ekosisteminin bir pargasi olan

bu platform, bireylerin yaptigi
aramalardan ve internette

baska herhangi bir yerdeki
davraniglarindan alinan sinyallerden
yararlaniyor. Bu sinyaller sayesinde
reklamverenler, kullanicilarin
potansiyel amacina gére hedefleme
yaparak daha etkili sonuglar elde
edebilir. Mobil cihazlarda amaca
dayali hedeflemenin kullanildigi
kampanyalarda, yalnizca demografik
hedeflemenin kullanildigi
kampanyalara kiyasla Reklam
Hatirlanabilirliginde %20, Marka
Bilinirliginde %50 daha fazla artis
goriliyor.®

irucu

Goruntu ve sesle
tuketicilerin
dikkatini ¢ekin

Etkilesimi artirmak i¢in her agidan
ilgi cekici bir video deneyimi
sunmaniz gerek. Reklami yalnizca
goren veya duyan kullanicilara
kiyasla, reklami hem géren hem
duyan kullanicilarin marka bilinirligi,
reklam hatirlanabilirligi ve lizerinde
distinme oranlari daha yiiksek.”
YouTube'da izleyiciler reklamlari
hem izlemeye hem dinlemeye
hazir. istatistikler de bunu
yansitiyor: YouTube reklamlarinin
%95'i kullanicilar tarafindan
gorintiileniyor ve dinleniyor.? Bu
oran, geri kalan web siteleri ve
uygulamalarda yalnizca %66.°

iPucu

Etkiyi en Ust
dizeye ¢tkarmak
icinhem TV

hem YouTube
reklamlarindan
yararlantn

Dijital reklam ve TV reklami
kampanyalarinizi ayri ayri
planlamaktan kaginin. Birgok
Ipsos/Google ve GfK/Google
arastirmasina gore YouTube ve TV
reklamlarinin bir arada kullanildigi
kampanyalar, doniisiim hunisinin
Ust kisminda markalarin daha iyi
sonugclar elde etmesini sagliyor.
Ornegin, YouTube'da atlanabilir
reklam bigimlerini arastirirken,
TV'de iki kez reklam gostermek
yerine bir kez YouTube'da bir kez
TV'de reklam gosterildiginde
reklam hatirlanabilirligi ve marka
bilinirliginin 6nemli ol¢lide arttigini
gordik.™

6 Google Brand Lift Hedefleme Analizi, Ekim 2016 -Mart 2017, Global, Akilli telefon, gsterilen sayilar amaca dayall ve demografiye dayali

kampanyalardaki ek artiglarin arasindaki goreli farki yansitmaktadir (ilk kampanyanin Marka Bilinirligindeki artis, ikinci kampanyaya gore
1,5 kat daha fazladir). 7 Google TrueView Brand Lift arastirmalari Agustos-Eylil 2016, Global, tek gosterim igin kullanici verileri. 8 Google
reklamcilik platformlari verileri, Global, Eyliil 2018 9 Google ve DoubleClick reklamcilik platformlari verileri, Mayis 2017 10 Gok Sayida Ipsos/

Google ve GfK/Google Galismasi, Global, 2011-2016
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MARKA BIiLiNiRLiIGi VE REKLAM HATIRLANABILIRLIiGi

Marka bilinirligint - s
ve reklam st ko i e
hattrlanabllirligint

artiran markalar

kullanan marka, bir robotun Silikon
Vadisi'nden kagisini anlatan
basardt:

reklamlar hazirladi. Misterilere mobil
uygulamada Gary'yi bulup Silikon
Vadisi'ne seyahat kazanma firsati
sunuldu. Misterilerin ilgi alanlarina
gore, reklamlarin farkli versiyonlari
gosterildi. Tim Google platformlari
genelinde kampanyayi 20 milyon
kullanici gordi. Bunun sonucunda,
reklam hatirlanabilirliginde %23 artis
saglandu.

Ana fikir »

Reklam 6gesini alakalt

kitle segmentlerine gore
ozellestirdiginizde, musteriler
Uzerindeki etkinizi en Ust diizeye
cikarabilirsiniz.

LEXUS UNICO SIGORTA

Donlisim maliyetlerini diigtrirken
marka hakkinda daha fazla arama
yapilmasini isteyen Unico Sigorta,
25-54 yas arasi kullanicilarn
hedefleyen bir kampanya baslatti.
Kullanicilari belirli sigorta rlnleriyle
alakali ilgi alanlari ve donim
noktalarina gore segmentlere
ayiran marka, web siteyi ziyaret
etmis ancak formu doldurmamis
kullanicilara reklamin daha kisa

Tirkiye pazarina 2016'da giren liks
otomobil markasi Lexus, araglarinin
yiiksek performansini ve rahatligini
misterilere gostermek istiyordu.
Markanin hazirladigi sik lokomotif
reklamda, gergin bir kalabalik
kargisinda konugma yapmaya
giden ana karakter, otomobilini gok
rahat bir sekilde siirtiyor. Bu deger
teklifiyle birlikte Lexus'un otomobil
tutkunlari ve liks meraklilarindan

olusan temel demografisini
segmentlere ayirarak hedeflemesi
sayesinde, kampanya 2,7 milyon
kullaniciya ulasti. Bunun sonucunda
reklam hatirlanabilirliginde %52 artis
gorildi. Kampanyanin siirdiigi ay,
Lexus'un yil i¢cinde en fazla satis
yaptigi donem oldu.

versiyonlarini gosterdi. Kampanya
toplamda YouTube'da 28 milyon kez
izlendi. Bu da marka igerigine dair
aramalarda %110 artig sagladu.

Ana fikir »

Urininiiziin sagladigt
avantajlary, ilgi gekici bir
reklam 6gesiyle 6ne ¢tkarmak
icin video reklamlardan
yararlanabilirsiniz.

Ana fikir »

Markaniza ilgi gostermis
kullanicilara verdiginiz mesaijt
giiclendirmek icin yeniden
pazarlamadan yararlantn.

Yapi Kredi izleyicilere marka
teknolojilerinin arkasindaki,
Silikon Vadisi'nden kagan bir robot
hakkinda 6zgtin bir hikaye anlatti.

YouTube Etkili Pazarlama Kilavuzu 9
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Uzerinde
DUsUnme
Orantnt ve
Ilglytl Artirma




Beko'nun ilgiyi artirmak icin YouTube
Ihk ygj Itm“l‘g,‘anna3|

Online video, hem Urun
satin almadan 6nce
arastirma yapmak hem
degerlt beceriler edinmek
isteyen tuketiciler icin cok
onemli bir bilgi kaynagt




UZERINDE DUSUNME ORANI VE iLGi

Online video, iiriin satin almadan once arastirma
yapan kullanicilarin en gok bagvurdugu igerik
bigimlerinden. Tiketicilerin %65'i, satin almayi
disindikleri bir Griin hakkinda daha fazla bilgi
edinmek i¢in online videolardan yararlandigini
soyliiyor.”

Kullanicilarin tutku duydugu alanlarla ilgili
icerikleri olusturup hedeflemek, doniisim
hunisinin orta kisminda (6zellikle kitlelerin
markayla etkilesime girmeye hazir oldugu
YouTube'da) belirgin avantajlar sagliyor. Gesitli
sektorleri inceledigimizde, baglam agisindan
alakali igerikleri izlemeyen kullanicilara kiyasla,
alakali igerikleri izleyen kullanicilara reklam
gOsterildiginde Brand Lift'in daha yiliksek
oldugunu goriiyoruz.'

Tiketicileri etkilemek ve markalarinin

Uzerinde dislnilmesini saglamak isteyen
reklamverenlerin, YouTube'da basariya ulagmasi
sasirtici degil. YouTube sayesinde, Google
Preferred kategorisindeki her 10 kampanyadan
yedisinde marka lzerinde dislinme orani
artiyor.®

Kampanya hedefleriniz
arasinda donidsim hunisinin
orta kisminda sonug elde
etmek varsa, iste akilda
tutmantz gereken U¢ ipucu»

11 Google/Ipsos, "How People Shop with YouTube" (Kullanicilar YouTube ile Nasil Aligveris
Yapiyor?), Global, Temmuz 2018, gecen yil ayda en az bir kez online olan ve riin satin alan
18-64 yas arasi 24.017 katiimci 12 Google TrueView Brand Lift, Global, 2016'nin 1. geyregi
13 Google Google Preferred Brand Lift Meta Analizi, Global, 2017
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iPuCu

Baglam acisindan
alakalt igerikler
sunun

Kampanyalarinizin alaka diizeyini
ve markaniz lizerinde diisiinme
oranini artirmak igin, kitlenizin
ilgilendigi iceriklere gore reklamlar
olusturmanizi dneririz. En fazla
ilgi ceken videolar, genellikle bilgi
veya ilham verenler. Ornegin,
"Nasil Yapilir?" igerikleri, "Kendin
Yap" videolari, spor programlari ve
tlketici elektronigi Grln incelemeleri
bunlardan birkagi.

UZERINDE DUSUNME ORANI VE iLGIi

irucu

Kisiye ozel
deneyimler
hazurlaywn

Potansiyel misterilerin satin alma
doniisiim hunisinde ilerlemesini
saglamak igin, tek bir lokomotif
reklamdan veya TV'de kullandiginiz
reklam 6gesini yiklemekten fazlasi
gerekiyor. Eristiginiz kitlenin
blyikligine gore reklam sikligini
optimize etmenin disinda, reklam
dizisi boyunca verilecek mesaji
ayarladiginizdan emin olun. Bunun
icin, kullanicilarin bu reklamlarla nasil
etkilesime gectigine (gosterim, atlama
veya goriintileme) bakarak daha
etkili ve alakal bir reklam deneyimi
sunmaya calisabilirsiniz.

Ozellikle isinize yarayabilecek dort
video reklam dizisi sunlar:

alle)e

Tanitin, Giiclendirin, Tekrarlayin:

Kisa reklamlarla Griiniiniizi kitlenize
tanitin, uzun reklamlarla mesajinizi
glgclendirin, onlari harekete gegcmeye
tesvik etmek igin reklamlari tekrarlayin

CJ>CJ»

Mini Dizi: Zamana yayarak anlattiginiz
hikayenizi, temali bélimlere ayirin

oo

Dogrudan Cekim: Tek bir konsepte
bagh kalip videoda baglama gore

(6r. kullanicinin izlemek tzere oldugu
video) degisiklikler yapin

(oo

Takip: izleyicilere énce uzun

bir reklam, daha sonra mesaji
glclendirmek igin kisa reklamlar
gosterin

iPpucu

GOriosinizi belli
edin

Tirkiye'de YouTube'da vakit
gegiren milyonlarca ilgili izleyici ve
icerikleri tutkuyla izleyen hayranlar
olmasina ragmen, biyiik dlgekte
anlamli bir etki yaratmak zor
goriinebilir. izleyicilerin déniisiim
hunisine girmesini saglamanin
etkili yollarindan biri, markanizla
gergekten ilgili bir kiilttrel veya
toplumsal meseleye dair gorisiiniizi
belli etmek olabilir. Bunu samimi
ve ince bir sekilde yaptiginizda,
sonuglar olaganistu olabilir.

YouTube Etkili Pazarlama Kilavuzu 13 >



Uzerinde
dusunme

orantnt ve gyl
artiran markalar
bunu nasitl

bagardi?

TEKNOSA

UZERINDE DUSUNME ORANI VE iLGIi

BEKO

Beko, gamasir kurutma makinesinin
¢ok sayidaki avantajini 30 saniyelik
tek bir videoda anlatmanin izleyici
acisindan yorucu olabilecegini
biliyordu. Hem de boyle bir durumda
avantajlar akilda kalmayabilirdi.

Her bir avantaji en etkili sekilde éne
¢tkarmayi amaclayan ekip, sirali hikaye
anlatimindan yararlandi. Boylece
potansiyel musterilere, her biri tek

bir avantaja odaklanmis alti saniyelik
bumper reklamlarda olusan bir

video dizisi gosterildi. Ayrica marka,
tasinma veya evlilik gibi buyik donim
noktalarindaki kitleleri hedefledi.

Bu strateji ise yaradi: Kampanya
sayesinde, organik aramalarda %53

ve reklam dizisini izleyenler arasinda
reklam hatirlanabilirligi oraninda %212
artig gorilda.

Ana fikir »

Kampanyanuzt stralt olarak
hazirlayip zaman iginde bir hikaye
anlatarak, misterilerin markanizin
deger teklifini tam olarak

BMW anlamasint saglayabilirsiniz.

Tirkiye'de 200'den fazla fiziksel
magazasi bulunan Teknosa, web
sitesindeki trafigi ve satiglari artirmak
istiyordu. Bunu gergeklestirmek
amaciyla sirket, ii¢ aylik "Teknosa
Sunar" kampanyasi igin Turkiye'deki
birgok Gnli YouTube igerik lreticisiyle
is birligi yapti. Marka, bu igerik
Ureticilerin kendi kanallarindaki
YouTube videolarina bumper reklamlar
yerlestirdi. Bu reklamlarda igerik
Ureticiler, s6z konusu Uriin gergekten
kullantyordu. Toplamda bu kampanya
Teknosa.com trafigini %57 artirdi.
Ayrica markayla ilgili aramalarin
hacminde %38 artis gortldd.

Ana fkir »

YouTube igerik Ureticileri,
kitlenizle etkilesime ge¢gmeniz
icin yeni yontemler sunabilir ve
markantzin hikayesini giivenilir
bir kaynaktan anlatmanizt
saglayabilir.

Elektrikli otomobil, oldukga yeni

bir teknoloji Giriini. Bu nedenle,
BMW yeni elektrikli i3 modelini
tanitirken musterilerin aklinda soru
isaretleri olacagini biliyordu. Marka
bu durumdan avantaj saglamayi
basardi. Dort adet 30 saniyelik
TrueView reklam hazirlayan

marka, bunlarin her birinde baslica
sorulardan birini ele aliyordu;
cevreye duyarlilik, genislik, hizlanma
ve mesafe. Bu faydali ve ileri goriisli
yaklasim sayesinde marka, 0,02 TL
GBM ile 1,9 milyon kullaniciya ulasti.

n
mremmmr '
N i

Ana fkir »

Miisterilere iiriin satin alma
yolculugunda ihtiyag duyduklart
yanttlart saglamak igin, gesitli
reklam 6gelerinden ve video
reklam dizisinden yararlanun.

Beko stratejik bir hamleyle, tasinma
veya evlilik sirecindeki kullanicilara
camasir kurutma makinesi reklamlari
gosterdi.
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Harekete
Gecirme



HAREKET

Burger King'in temel kitle segmentlerini belirleyerek
nasil Pro Gamer mentsu hazirladigini 6grenmek igin

19. sayfaya gidin (2

Online video, potansiyel
musterilerin alisveris
yapmastint saglamak ve
hem online hem offline
donusumleri artirmak i¢in
etkili bir arag

YouTube Etkili Pazarlama Kilavuzu 16 »




YouTube'da TrueView for Action gibi yeni reklam
formatlari sayesinde videolar, hem online hem
offline donlisim saglamak i¢in daha uygun bir
yontem haline geldi. Bu teknoloji sayesinde artik
reklamlarin gergek etkisini daha iyi 6lgebiliyoruz.
Ornegin, bir dnceki 12 aya kiyasla son 12 ayda
YouTube'da %100 daha fazla doniisiim izlendi.
Peki ana fikir ne? YouTube'un baslica performans
pazarlama araglarinizdan biri olmamasi igin
hicbir neden yok.

Hatta YouTube reklamlarindan yararlanmak,
diger faaliyetlerinizin etkisini artirabilir. Arama
Agi reklamlarina ek olarak YouTube'da video
reklam yayinlayan reklamverenler, yalnizca Arama
Agi reklamlari yayinlayanlara kiyasla ortalama

%8 daha fazla arama doniisiim hacmi, %3 daha
yiksek arama doniisiim oranlari ve %4 daha
diisiik arama EBM'si elde ediyor.’®

14 YouTube Verileri, Global, Mart 2016 - Subat 2017 ile Mart 2017 - Subat 2018
karsilastirmasi. 15 Kaynak: Google Verileri, Global. Ocak 2015-Haziran 2018, Yalnizca
Arama Agi reklamlari yayinlayan reklamverenlerle karsilastirma.

HAREKET

TrueView for Action ile
sonu¢ elde etmek icin
yararlanabileceginiz
Uc ipucunu sizinle
paylastyoruz »
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iPrucu

Reklam 6genizin
izleyicilerde tutku
uyandirmasint
saglaywn

Duygusal olarak etkilenen izleyiciler,
dogru sekilde sunulan mesajlari
almaya daha agik olabilir.

Ustelik TrueView reklamlarinin ilk
bes saniyesi atlanamadigindan,
izleyicilerle bag kurmak igin
ihtiyaciniz olan zamana sahipsiniz.
ilk bes saniyede hedef kitlenizin
ilgisini cekmek ve onlar harekete
gecmeye tesvik etmek i¢in asagidaki
yontemleri deneyin:

» Teklifinizi en bagtan belirtin:
Dogrudan ve alakal bir mesajla
kitlelerin ilgisini cekin

» Markanizi gergekgi bir sekilde
yansitin: Yalnizca logonuzu degil,
Griintinizl de gosterin

» Anlasilir bir harekete gegirici
mesaj verin: izleyicilerden ne
yapmalarini istediginizi agik bir
sekilde belirtin

» Herkese ayni igcerigi sunmayin:
Reklam 6genizi, kitleniz agisindan
onemli olan ve tutku duyulan
noktalar etrafinda sekillendirin

HAREKET

irucu

BiUtgenizi akullica
harcaytn

Reklamlarinizi hem ilgi ¢cekici hem
alakali bulabilecek kullanicilara
gOsterdiginizden emin olarak,
basarili sonuglar elde etmeye
galisin. YouTube'un geligsmis kitle
hedefleme 6zelliginden yararlanarak,
markanizi yakin zamanda arayanlara
(Ozel Amag), iiriin satin almak
isteyenlere (Pazardaki Kitle), 6nemli
bir dénim noktasinda olanlara
(Yasamdaki Onemli Olaylar) ve
markanizla daha dnceden etkilesime
gecmis kullanicilara (Yeniden
Pazarlama) erigebilirsiniz.Ayrica
yalnizca kullanicilar yayin ici
(in-stream) TrueView reklaminizi
izlediginde 6deme yaptiginizi
unutmayin. Kullanicilar 30 saniyeden
once videoyu atlarsa veya kisa
reklamlari sonuna kadar izlemezse
sizden Ucret alinmaz.

iPuCcu

Harekete gecmeyi
basitlestirin

Zaten biliyor olsaniz da hatirlatalim:
Teklifinizle ilgilenen izleyicilerin

ne yapmasini istediginizi agikga
belirtmeniz ¢ok énemli. Ornegin,
istediginiz sey tiklama sayisini
artirmaksa "Kaydol", "Hemen
Rezervasyon Yap" veya "Daha

Fazla Bilgi" gibi bir segenek
yerlestirebilirsiniz. Amaciniz

olasi satis yaratmaksa "Kaydol"
veya "Fiyat Teklifi Al" segenegini
kullanabilirsiniz. Karariniz ne
olursa olsun, reklaminizin basindan
itibaren kolayca gorilebilecek ve
anlasilabilecek bir harekete gegici
mesaj verin.
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HAREKET

Kullantctlart

harekete
geclren

markalar bunu
nasul basardt?

DENIiZBANK

GARANTI BANKASI

Denizbank, Tiirkiye'deki tiiketicilerin
yeni iPhone X'i satin almak igin
hevesli oldugunu biliyordu. Ancak
bu siiregte biraz yardima ihtiyaglari
olabilirdi. Marka, bunun igin Kredi

X adi verilen 6zel bir kredi tiri
hazirladi. Hazirladiklari reklamda,
Tirkiye'deki tinli bir YouTube

icerik Ureticisi iPhone X kutusunu
acip daha eski bir telefonla
karsilasarak hayal kirikhgina
ugruyordu. Bu reklamin 18 farkli
versiyonu hazirlandi. Peki isin sirri
neydi? Kutunun icindeki telefon,
reklami goriintileyen izleyicinin
kullandigi modelin aynisiydi.
Boylece igerik Uretici, X modeline
gecmeleri igin izleyicileri Kredi X'e
basvurmaya tesvik ediyordu.iki
haftalik kampanya boyunca tiiketici
kredilerinin %13'l Kredi X izerinden
elde edildi. Bu basvurularin %61'i ise
YouTube kullanicilarindan geldi.

Tirkiye'nin en biyik 6zel
bankalarindan biri olan Garanti
Bankasi, onay basina daha diisiik
maliyetle kredi basvurularinin
sayisini artirmak istiyordu.
Kesintisiz pazarlama faaliyetleri
kapsaminda TrueView for Action
reklamlarindan yararlanmaya
basladilar. Bu reklamlarda, krediye
basvurmayi amaclayan kitleleri
hedeflemek igin 6zel yakin ilgi alani
kitlesi ve pazardaki kitle verileri
kullanildi. Bu proaktif strateji basarili
sonuglar verdi. Marka, yalnizca bu
kampanyayla Google reklamlarindan
elde ettigi toplam doniisiim oranini
%16 artird.

Ana fikir »

izleyicilere 6zel reklam 6gesi
olusturup akillica hedefleme
yaparak etkinizi en Ust diizeye
¢tkarabilirsiniz.

Ana fkir »

Miisteri yolculugunun farklt
asamalarinda olan, pazardaki
kitlelere erisebilmek igin,
pazarlama faaliyetlerinizi
kesintisiz olarak siirdiiriin.

BURGER KING

Gitgide biylyen e-spor diinyasindaki
oyuncularin yeme-igme aliskanliklarini
arastiran Burger King, Pro-Gamer
meni adinda, oyunculara 0zel yeni
bir meni hazirladi. Bu yeni lezzetli
teklifi one ¢ikarmak igin marka,

en Unli profesyonel oyunculardan
bazilarinin bulundugu eglenceli

bir meydan okuma videosu ¢ekip
menilyl YouTube'da tanitti. Dogrudan
onemli kitle segmentlerinden birine
odaklandigi bu kampanyayla Burger
King, web trafiginde %153 ve online
satislarda %19 artis sagladi.

Ana fikir »

Temel kitle segmentlerinizi
belirledikten sonra, ilgilerini
cekecek reklam dgeleriyle onlart
harekete gegirin.

Burger King, hazirladigi Pro-Gamer
mentusiind, oyunculari internetten
siparis vermeye tegvik eden eglenceli
bir videoyla tanitti.
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VIiDEO FORMATLARI

ETKi

o .Elo‘l§.lml, marka ¢cozim ETKi UZUNLUGU STRATEJISI ETKi OLCUMU
bilinirligini ve reklam
oge oewe o B kl | 6 .
hatirlanabilirligini ™" =™ *"
o e : Hedef bin
artirmak l;ln Erisim igin TrueView :)srt]gr:lﬁ;)gl kadar (15 sn. gosterim basina
mal(ijyeft Bilinirlik Artis!
Hedef BGBM il-
Atlanamayan yayin igi ( ) Rgﬁglam Hatrrlanabi
Kaml 20 sn. irligi Artisi
rexiamiar Gosterim Sayisl
g q Siklik
Yayin dist video 15 saniyeyi agmamasi Gorintilenebilir | Tekil Erisim
onerilir BGBM
reklamlar
Masthead istendigi kadar GM / BGBM
i : Nt _— . - ETKi S
Uzerinde dustfnrpg ¢o6zim ETKi UZUNLUGU STRATEJIs|  ETKi OLGUMU
oranunt ve ilgiyi
e Yayin igi (in-stream) . GBM / Artigi Uzerinde Distinme
artirmak l;ln Istendigi kadar En Ust Dlzeye Artigl
TrueView Cikarma Satin Alma Amacinda
Artis
: Popllerlikte Art
TrueView Discovery Istendigi kadar GBM G?j[rjijjn?[[lllerrewe ég&
H A . " ETKi s
Harekete geglrrpgk ¢6zim ETKi UZUNLUGU STRATEJISI ETKi OLGUMU
icin
Hedef EBM / Markaya Ilgi
' o DonlUsudm Sayisini | Potansiyel Misteri
TrueView for Action Istendigi kadar En Ust Diizeye Sayisi
Cikarma Web Sitesi Donusumi
Sayisi
Video igin Evrensel 4 g/la’\t/llg/lArt@l
Uygulama Kampanyas! | Istendigi kadar EBM/YBM/ROAS Magaza Ziyareti Sayisi
Satis Sayisi
] Uygulama Yikleme
Aligveris icin TrueView | Istendigi kadar GBM Sayisi

R
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2 YouTube

Online videolarla daha iyi sonuglar elde etmek igin diger ipuglarini gérmek istiyorsaniz
takipte kalin:

thinkwithgoogle.com.tr



