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Источник: исследование Google и Ipsos, Post Holiday Shopping Intentions Study – Total Shoppers 
Report (Покупательские намерения после праздников: общий отчет о покупателях), январь 
2016 г. Отчет основан на опросе 1 500 покупателей подарков в США.

Около

50 %
в итоге совершили такие покупки.

61 % 
покупателей в период праздников 
были готовы приобрести товары в 
новых магазинах.



Изучите отчет "Статистика по аудиториям"  и 
определите, каких покупателей можно привлечь во 
время праздников



Показывайте медийные объявления аудиториям 
заинтересованных покупателей

Перспективные 
потенциальные клиенты
✓ Обращайтесь к пользователям, которые 

интересуются предлагаемыми вами товарами 
и услугами и готовы их приобрести.

✓ Настройте таргетинг на целевую 
аудиторию, чтобы рекламу увидели 
наиболее заинтересованные 
потенциальные покупатели.



Показывайте медийные объявления особым аудиториям 
по намерениям



Используйте списки похожих аудиторий, чтобы 
привлекать новых потенциальных покупателей вручную

Пользователи, 
ищущие ту же 
информацию, 

что и ваши 
клиенты



Используйте динамический подбор ваших товаров для 
новой аудитории!

Новый потенциальный 
покупатель

Его классификация и 
профиль интересов и 

предпочтений

Показ динамчиески подобранного 
товара!
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Вы бы хотели получить…?

Больше конверсий

10%
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Вы бы хотели получить…?

Больше конверсий
С Адаптивными медийными 

объявлениями

Больше конверсий
С Графическими + Адаптивными медийными 

объявлениями 

10% 50%



Адаптивные медийные объявления



С Адаптивными медийными объявлениями вы 
предоставляете элементы креатива… 

1 Длинный заголовок

5 Коротких заголовков

5 Логотипов

15 Изображений

5 Описаний

1 Видео



Машинное обучение тестирует миллиарды комбинаций...

Купить кроссовки



… чтобы показывать кастомизированные объявления на 
3+ миллионах сайтов и приложений

Купить кроссовки



Получайте больше охвата и лучшие результаты, сохраняя 
контроль 

Анализ 
элементов 
креатива

Поддержка 
множества 

вариантов одного 
типа объектов

Контроль 
над 

форматом

Контроль за 
цветами



Представляем новый элемент Адаптивных 
медийных объявлений: Видео

Привлекайте внимание 
пользователей и получайте 
дополнительный охват за счет 
доступа к видео инвентарю в 
КМС

https://docs.google.com/file/d/1I5XdWMNlsZ6eRMHfIZr2QmH-uLpJf-29/preview
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Почему повторное привлечение в период праздников 
так важно?

8 %

Декабрь
(последние 

2 недели)

Источник: NRF 2017 Holiday Planning Playbook (Руководство по подготовке к праздникам, составленное Национальной федерацией розничной торговли в 2017 году)

Январь–август Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь
(первые 2 
недели)

17 %

13 %

8 %

25 %

17 %

33 %

36 %

11 %

27 %

2 %
5 %

Более половины аудитории начали искать 
информацию о товарах в октябре и даже 

раньше, однако к предпраздничным 
покупкам в это время приступают только 

33 % пользователей.

Поиск информации о товаре и покупка
Поиск информации

Приобретение товаров



Что нужно учесть, составляя рекламную стратегию для 
праздничного периода

Какие покупатели 
были самыми 
ценными 
в прошлый 
праздничный 
сезон?

?



Что нужно учесть, составляя рекламную стратегию для 
праздничного периода

Кто совершал 
конверсии на 
вашем сайте во 
время последней 
рекламной 
кампании?

Какие покупатели 
были самыми 
ценными 
в прошлый 
праздничный 
сезон?

? ?



Что нужно учесть, составляя рекламную стратегию для 
праздничного периода

Какие 
пользователи 
недавно посещали 
сайт, но не 
совершили 
конверсию?

Кто совершал 
конверсии на 
вашем сайте во 
время последней 
рекламной 
кампании?

Какие покупатели 
были самыми 
ценными 
в прошлый 
праздничный 
сезон?

? ? ?
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Умные кампании Google

Умные креативы

Изображение

Логотип

ОписанияЗаголовки

Измените свой подход к онлайн рекламе



Умные кампании Google

Умные креативы
Умные стратегии 

назначения ставок

Изображение

Логотип

ОписанияЗаголовки

Измените свой подход к онлайн рекламе



Умные кампании Google

Умные креативы
Умные стратегии 

назначения ставок
Умный таргетинг

Изображение

Логотип

ОписанияЗаголовки

Измените свой подход к онлайн рекламе



Умные стратегии назначения ставок: оптимизация в 
режиме реального времени

Мы анализируем 70 миллионов 
комбинаций этих сигналов за 100 
миллисекунд при расчете ставки

Note: As we continue to leverage large number of contextual signals to drive results for your business, protection and anonymity of our user data will continue to be our prime focus.

Характеристики 
пользователя

Поведение 
пользователя

Контекстные 
сигналы

Характеристики 
объявлений

Note: As we continue to leverage large number of contextual signals to drive results for your business, protection and anonymity of our user data will continue to be our prime focus.



Умный таргетинг: найдите новые аудитории

Автоматически взаимодействуйте с вашими текущими клиентами и расширяйте  свой 
охват за счет новых аудиторий

Google Ads
данные + контент сайта 

Текущие таргетинги + креативы
Посадочная страница + контент 

сайта
Списки аудиторий

Интересы аудиторий

Прогноз

Комбинация 
таргетингов



Рынок меняется в период праздников

Рост конкуренции

Рекламодатели хотят 
воспользоваться моментом

Рост коэффициента 
конверсии / 
ценности
Пользователи чаще 
совершают покупки

Увеличение трафика

Увеличение запросов о 
покупке товаров



Продумайте свою стратегию заранее

● Убедитесь, что у вас достаточно бюджета, чтобы 
покрыть весь спрос 

● Помните, что CPC может возрасти из-за усиления 
конкуренции

● Запустите кампанию заранее



Прежде чем начнется период праздников

Проведите эксперимент с Умной 
КМС заранее 

Запустите Умную кампанию за 2 недели 
до начала праздников



Avon Brazil увеличивает ROAS в 8 раз с помощью 
Умных КМС во время Черной Пятницы

79% - снижение цены за 
конверсию 
8 раз - выше ROAS 
24% -  больше  конверсий, чем 
динамический ремаркетинг 
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Спасибо

Вопросы?


