
El interés y el compromiso de los chilenos 
por estas fiestas aumentan año tras año
y esto se refleja en el buscador.

Celebrar y descansar, 
lo que más desean 
los chilenos para estas fechas.

Únete a la fiesta 
En Chile es tiempo de celebración. Las calles se visten de azul, rojo y blanco, 

y las fondas, en honor a estas fechas, ofrecen platos típicos como 

empanadas y asado. Son días de fiesta, de pasear, de cantar y de bailar al 

ritmo de la cueca, la danza nacional. También es el momento en el que se 

disparan las búsquedas vinculadas a determinados temas, lo que representa 

una gran oportunidad para las marcas para estar presentes y acompañar a 

los chilenos.

Evolución semanal de búsquedas 
de Fiestas Patrias, Chile 2018

Si bien las búsquedas comienzan en junio y julio, 
se disparan dos semanas antes.1
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¿Cuáles son las categorías 
que despiertan más interés? ²

En 2018, "Camping” y “Asado” acapararon la mayoría de las búsquedas.³

Asado Empanadas Fondas Cuecas Huaso

Decoración Bebidas Alojamiento Renta de Autos

ha visto videos de YouTube 
cuando buscan información 
sobre un producto antes de 

5 consumirlo.

chilenos miran YouTube al 
4menos una vez al día.

8 de cada 10

1 de cada 2

YouTube, un aliado a la hora de estar presente. 

Los chilenos recurren a YouTube en busca de 
 para hacer de estas fechas un 

momento especial.
ideas e inspiración

+15% 
crecen las visualizaciones respecto 

7a una semana normal.

Lo que más indagan son recetas y música relacionadas 
a la festividad, como “cueca" y “empanadas”.

 

En los feriados, la tendencia de consumo de videos aumenta.

1. Antes 
Adelántate a las necesidades de tus consumidores. Llega 
temprano y diseña tu estrategia online para estar presente 
en la mente de los chilenos cuando buscan inspiración. 
Puedes complementar tus campañas en medios 
tradicionales con anuncios de video en YouTube para 
potenciar la conexión con tu audiencia. 

2. Durante
No bajes la guardia. Muchos consumidores realizan 
búsquedas de último momento y es clave estar allí. 
También es importante, en esta etapa, analizar en tiempo 
real cómo reaccionan los usuarios para hacer ajustes 
sobre la marcha y asegurar, así,  estar comunicando el 
mensaje indicado a la audiencia objetivo. 

3. Después
Es momento de medir y evaluar el rendimiento de la 
campaña. Entender cómo se comportó el usuario servirá 
para aprender y poner a prueba esas lecciones la próxima 
vez. 

Recomendaciones para atrapar la ola 
y sacar provecho de cada momento:
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