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LA OPORTUNIDAD ESTÁ
EN LA ESTACIONALIDAD
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Momentos que debes cubrir con tu estrategia digital

 Invertir en search teniendo en cuenta la tendencia del mercado

Black Friday Navidad Rebajas

El 49% de los 
compradores en España 
visitan varios sitios web 
antes de decidir qué y 
dónde van a comprar.

El 53% de los consumidores
españoles afirma buscar
información online antes

de hacer una compra

El 50% del tiempo
que dedican a las 

compras lo
pasan conectados a 

Internet

REBAJAS

Oportunidad

Black Friday / Navidad / Rebajas

La inversión en search 
debería aprovechar la 

tendencia de búsquedas
y ventas que genera el 

mercado.

Ventas Totales Total inversión en búsquedas recomendado Total inversión en búsquedas 

Oportunidad

 LAS BÚSQUEDAS EN BLACK FRIDAY

El 76% de los 
compradores que 

realizan una búsqueda 
local visitan la tienda en 

menos de un día. 

200% crecimiento de 
búsquedas que 

contienen “cerca de mí” 
en los últimos dos años.

 El 82% de las compras 
realizadas durante 

vacaciones se realizan 
en tienda física.

El 62% de las ventas en 
tienda física están 
influenciadas por el 

canal digital.

Omnicanalidad en Black Friday

de búsquedas incluyendo el término “Black Friday” 
en el buscador, con un 7% más de búsquedas 
respecto al 2017.

15 MILLONES 

 Búsqueda

Genérica 46%

Marcas 54%

Móvil

Ordenador

66%

34%

El 70% del volumen de 
búsquedas relacionadas 

con “Black Friday” se 
concentran en los          
15 días previos.

¿Cuándo?

Dispositivo

estuvieron relacionadas
con el canal online. 

El 62% de las
compras 

LA OPORTUNIDAD MÁS CERCANA - BLACK FRIDAY EN ESPAÑA
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EUROS

+8% YoY
en ventas 
+10% YoY

CRECIMIENTO VENTAS
VS SEMANAS NORMALES
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