YouTubeda aksiyon aldirma odakli
kreatit nasll yaratilir?

Written by Tuketicilerin dikkatini gekmek igin verilen
Gizem Vural - _
YouTube for Action mucadele, pazarlamacilar agisindan hic bu kadar

Product Country Lead cetin olmamisti. EGlenmek, baska diinyalari

Google Turkiye . o . _
kesfetmek, haberleri ve kilttrel etkinlikleri takip
etmek gibi belli basli bazi nedenlerle oldukca
genis bir igerik yelpazesinde tlketiciler her gtin
YouTube'u ziyaret ediyor. TUketiciler YouTube'a
yalnizca bir seyler izlemeye degil ayni zamanda da

dinlemeye geliyor.
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Her tUrlU igerigi diledigimiz zaman, diledigimiz yerde izleyebildigimiz bu
dijital cagda, gortyoruz ki YouTube'un video reklam duyulabilirligi ve
izlenebilirigi %95 oranina ulasti.1 Bunun yaninda izlenebilen ve duyulabilen
reklamlar, sadece izlenen ya da sadece duyulan reklamlara gore 2.6 kat
daha fazla marka veya uriin tercihini artiriyor.?
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de goruntu ile tanitarak tiketicilere aksiyon aldirip

Trueview for Action reklamlari Grinini hem ses hem
doénlstim yaratmak igin etkili.

Peki YouTube'da tiiketici ilgisini aksiyona doniistiirebilmek igin nelere

dikkat etmek gerekiyor?
1- Kreatifiniz tirlinii tanitmali ve aksiyon almaya davet etmeli.

® Bunu gergeklestirmek igin sundugunuz drdntn hangi ihtiyaci
karsilayacagini ya da nasil kullanilacagini belirtmelisiniz.

® Sundugunuz Urlnln ozellik ve yararlarini net bir sekilde ortaya

koymalisiniz.
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® Gergeklestirilen 6zel bir promosyon, indirim, eylem oldugunu belirterek
tuketiciyi aksiyona goturecek cagriyl yapmalisiniz.

Tasarlayacaginiz kreatif
- kanvasiniz burada

izleyiciler Reklami Geg Butonunu gériiyor pj

TrueView for action reklamlari herhangi bir uzunlukta olabilir ama
izleyiciler 5 saniye sonrasinda reklami ge¢ butonunu géruyor. ligiyi geken
reklamlar éddllendirilmis oluyor.

Reklami Gegp

izleyiciler hemen eyleme gegebiliyor Simdi Al
TrueView for action reklamlari degistirilebilir metinli eylem butonuna
Markaniz $imdi Al sahip, bu sayede kullanicilar istenileni hemen yapabiliyor.
a8
I1zleyicilerin niyeti var

o Google Arama ag), Haritalar ve dider platformdan alinan sinyallerle Grind,
markay! ya da rakibi yakin zamanda aramis kullanicilari hedefleyip
dénustimi tamamlamasini saglayabiliyorsunuz .
izleyiciler hem gériintii hem sese sahip @ 1))

Reklamlarin %95’i izlenebiliyor ; %95'i ise sesli bir sekilde izleniyor.

2- Kreatifinizin mobil cihazlarda da etki gostermesi igin mobil uyumlu
olmasini saglayin.

® Mobilde dikkat cekmek istiyorsaniz eger kreatifiniz ilk 5 saniyede
tlketicinin dikkatini cekmeli ve hizli bir ritme sahip olmali.

® Vine kullanicr dikkatine hizmet edecek sekilde kullandiginiz grafikler,
logolar ve metinler blyUk ve gerceveye uygun sekilde yerlestiriimeli.
Ayrica yakin cekim ve parlak renklerden de faydalanabilirsiniz.
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Tiklama getiren reklamlar ayni sablonu takip ediyor: Uriinii tanit ve

acikla, eyleme davet et
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YUksek bagla

Ihtiyoci yo do-o
problemi belirt
Kontag koru Urln detayi ve kullanim
i ver, ve neden
alinmali ondan bahset

Faydalori ve szellikleri
onlot

Birgok reklam bir ihtiyacin nasil ¢goziimlendigini anlatur...

“Sizin igin tamir
edelim...”

“Kirik ekran?” ‘Kolay ve hizli randevu”

“Sitemizden bilgi
alabilirsiniz”

N
Yiksek basla Onemli Agiklama Kontagi koru Cozlim éner
Wtiyoe yo do Markoyi ¢szam Faydalori ve Tek Uit ve ¢ozam
pProblemi belirt olorak belirt szellikleri anlot onerisi
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Unutmayin, her zaman reklamdan tiiketiciyi aksiyona yonlendirecek

bir eylem belirtmelisiniz, varsa promosyon, indirim ya da kupon gibi

avantajlari duyurmalisiniz.

“Almak icin tikla...”
“Ucretsiz kargo icin kargo20 kodunu kullan.”

“lik siparisinde %20 indirim igin siteye git.” aMa,rl,(a,?'z
o

TrueView for Action reklamlari ile ilgili bilmeniz gereken son 3 piif nokta

3.

TrueView for Action reklamlari degistirilebilir 10 karakterden olusan
eylem butonuna sahip, ancak reklam igerisinde de Urlin mesajini gerek
ses gerek gorintu ile tekrar etmelisiniz.

Reklamlarin uzunlugu tamamen size bagli ancak, iyi dontisim getiren
reklamlar 15 ve 30 saniye araliginda. Eger daha detayli bilgi vermek
istiyorsaniz, ilk 15-30 saniye araliginda aksiyon mesajini verip geri
kalan surede ilgili kullanicilarla detay paylasabilirsiniz.

TrueView for Action reklamlari yakin zamanda Urind, rakibi ya da
servisi arayan kisilere gosterildigi icin, kreatifi surekli yenilemekten
kacinabilirsiniz. Diger erisim odakli video reklamlarinin aksine daha
uzun sureli ayni kreatif ile ilerlemenizde sakinca olmayacaktir.
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Kaynaklar
1- Google advertising platforms data, September 2018
2- Google advertising platforms data, Global, October 2018

https://www.thinkwithgoogle.com/feature/viewability/state-of-viewability/
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