


Спец проекты и 
эксперименты

Усиление охвата ТВ 
кампаний

ROI 
Оптимизация

Построение 
охвата и
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Proprietary + ConfidentialЭволюция роли диджитал в Медиа Миксе
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Выводы из эконометрического 
моделирования
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Data & Tech – Трансформация опыта потребителя

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ
DATA & TECH

ДЛЯ ТРАНСФОРМАЦИИ
ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО 

ОПЫТА

ПЕРСОНАЛИЗИЗАЦИЯ
АККУРАТНЫЙ ТАРГЕТИНГ

ШИРОКИЙ ОХВАТ
УНИФИКАЦИЯ

ПОЛЯРНЫЕ МНЕНИЯ В МАРКЕТИНГЕ: ОХВАТ против РЕЛЕВАНТНОСТИ



T&L: Исследуя возможности построения охвата
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Достигнуть максимального измеряемого охвата

13%

35%

20%

39%

39%

51%

ТЕСТ 1 ТЕСТ 2 ТЕСТ 3



Измерения: много не значит лучше
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Охват Brand lift Рост продаж Потери

Диджитал платформы Ритейл \ Панельные 
исследования

Онлайн панели 



Принципы медиа планирования: glocalization
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ЛОКАЛЬНАЯ 
ЭКОНОМЕТРИКА

ГЛОБАЛЬНЫЕ МЕТА-ДАННЫЕ

+



Отслеживание текущих результатов кампаний
Proprietary + Confidential

14

* Key volume driving metrics
** Valued views = impressions that have reached at least 50% of the video length or 5 sec
*** Amount of views 50% for copies 5’’ and less (if applicable)

Status: finished Period: 20.05 - 25.08.2019 (14 weeks)

60’’ 60” 60’’ 15’’ 15” 15’’ 15’’ 6’’ 6” 6” Total

Impressions, MM
(excluding bot traffic)

4,4 33,5 1,8 17,6 46 11 3,1 37 24,7 10,2 199
Awareness

Total Views 0,9 11,6 0,3 4,8 28,3 8,3 2,6 34 17,4 6,9 115,1

Reach* 2,3 17,6 1,6 7,6 43,1 7,3 0,9 16,1 12,7 5,5 102,4

Frequency* 1,9 1,9 1,1 2,3 1,1 1,5 3,2 2,3 2 1,9 1,66

Bot DCM
(on top to impressions) 0,01% 0,00% 0,03% 0,00% 0,04% 0,45% 0,02% 0,36% 0,02% 0,01% 0,09

CPM 100 139 661 108 193 207 299 62 60 65 130

Attention Viewability* 96% 97% N/A 95% N/A N/A N/A 94% N/A N/A 96%

ValuedViews** 32,6% 49,4% 26,8% 48% 75% 84% 85,2% 91,6% 68,5% 66,3% 69,1%

Valued Views CPM 307 280 2 465 225 259 248 351 67,8 87,6 98,1 188,7

Memory Avg. In-view Time(sec)* 22,7 31,6 15,5 14 7,8 12,2 13,5 5,8 4,7 4,6 13,2

View-through rate*** 20% 35% 15% 27% 60% 73% 85% 92% 68% 66% 60%

PBR example

NativeRoll Wi-Fi Metro

TrueView TrueView, CPV TrueView Bumper Ads Mail CS CrmMail CS

DCM / Site for YT

Fully adapted,automatized***Site&Creative Partly Non-adapted
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S DCM and Site data for Social

DVD Curd Budget,  
RUR NET

Impressions  
‘000

Reach  
‘000* Freq CPM VTR (avg.)

VIDEO

Total 1,3 7 962 2 279 3,5 172 RUR

6’’ In-Stream /Unskip.: 93%
6” In-Banner: 43%
15’’ In-Stream: 58%

vs plan
/benchm  

ark
3,9

(-65%)
21 294

(-63%)

6 557
(-65%) 3,2 184 RUR

(-6%)

Mobile 0,4
(32%)

2 518
(32%)

721
(32%) 3,5 172 RUR

6’’ Out-Stream: 1%
18“ Non-Standard: 2%

Creative status

Copy length 15”, 6”

Fully adapted, automatized

Status: ongoing Period: Period: 05.08 – 29.09.2019 (8 weeks)

PBR example



Кросс-функциональное взаимодействие для 
достижения результатов
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МаркетингИнсайты

Агентства

Отдел 
продаж

MarTech

Диджитал
партнеры



Понятный процесс T&L Proprietary + Confidential

T&L

NEW  
KNOWLEDGE

SCALABLE
[NEW REACH/ 
AUDIENCIES]

TO MORE THAN 
ONE BRAND/ 
CATEGORY

MEASURABLE

Clear 
OBJECTIVES 

& 
HYPOTHESES

BOUNDED
TIMEFRAME

APPLICABLE

Осознанный выбор проектов Простой способ 
масштабирования

1 ТЕСТ

2 ВНЕДРЕНИЕ

2 ОБМЕН ЗНАНИЯМИ



Изменение стратегии Proprietary + Confidential

ПОЛНОЕ СООБЩЕНИЕ ОТ 
БРЕНДА

НАПОМИНАНИЕ О БРЕНДЕ

НАПОМИНАНИЕ О БРЕНДЕ

ПОЛНОЕ СООБЩЕНИЕ ОТ 
БРЕНДА
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https://youtu.be/WjBt824YfUo

https://youtu.be/WjBt824YfUo

