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Q 1. Adim: Ol¢iimleme igin déniigiimleri izleyin

Hangi kampanya turunu kullanirsaniz kullanin Yukleme igcin Uygulama
Kampanyalarinin ¢alisabilmesi icin ddntsum izlemenin kurulmasi olmazsa

olmaz. Peki burada nasil fark yaratabilirsiniz?

[ | Farkh uygulamalarin dénUsumlerini ayni hesap altinda takip etmekten
kacinin.

Ayni uygulamanin farkli platform versiyonlarini (i0S ve Android) takip etmekte bir sorun yok.

] Hesabinizda platform versiyonu (Android ve/veya iOS) basina yalnizca bir
adet uygulama indirme kategorisindeki donusimunun, Dénusumlere dahil et
ayarinda “Evet” olarak secili olmasi gerekiyor.

Aksi takdirde ¢oklu sayim yapilacagindan kampanyalarin performansi direkt olarak negatif
etkilenecektir.

[ Ayniplatform Gzerinde Uygulama YUkleme (Install) ve Uygulama Ik Acma
(First Open) dénUsumleri dontstumlere dahil ediliyorsa bu ikili arasindan
seciminizi yapin ve sadece bir tanesi ile yola devam edin.

[ 1 Uygulama Déntsim Araliginizi belirlerken takip ettiginiz déntusumlerin
gecikmesini dikkate alin.

ﬁ 2. Adim: Teklif ve butce belirlerken hem hedefinizi hem
a uygulamanizin statlisunu dikkate alin
Hangi teklif stratejisini kullanacaginiza nihai hedeflerinizle birlikte
uygulamanizin durumunu da dusunerek karar verin. Performans verilerinizin
birikmesi ile edinim basi maliyet veya reklam harcamalarindan elde edilen gelir

teklif stratejilerine gecis yapmayi degerlendirin.
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] Edinim basI maliyet stratejisine gegcmeden 6nce kullanilacak uygulama ici
islemin ayda minimum 300 tekil kullanici tarafindan gerceklesmesini
beklemek gerekiyor.

Yeterli sayida donlisim almayan kampanyalar yaklasik bir hafta igerisinde harcamasini
distrmeye baslarken, hig donistim getirmeyen kampanyalar yaklasik 3 glin iginde harcamayi
sonlandiryor.

[ | Edinim basI maliyet sistemiyle ¢calisan kampanyalarda tek bir uygulama ici
islem secimi yapmak efektif performans getirisine katkida bulunuyor.

Bu da daha ucuz ve sik gergeklesen uygulama igi islemlerin dondsumler igindeki payinin daha
ylksek olmasina yol aglyor.

[ | Kampanya butcgenizi belirlerken kullandiginiz teklif stratejisine gore
minimum yukleme basi maliyetin 50 kati ya da edinme bagi maliyetin 10
kati kosulunu sagliyor olmaya dikkat edin

ﬁ 3. Reklam deneyimlerinizin standartlara uygun olup
& olmadigina dikkat edin

Yukleme icin Uygulama Kampanyalarinda eklediginiz bagimsiz reklam &geleri
birbirleriyle karistirilip eslestirilerek uygulama reklamlari olusturuluyor ve bu
reklamlarin bi¢imi uygulama yuklemeleri icin optimize ediliyor.

| Benzer temayi isleyen reklam 6gelerini ayni reklam gruplarina yerlestirin.

Bu sekilde reklamlarinizin etkinligi artacaktir.

| | Enazindan iki reklam 6gesini kisa bicimde yazmayi deneyin.

Yazili reklam 6gelerini olustururken bazi envanterlerde meydana gelebilecek metin daralmasini
onlemek igin mimkun oldugunca kisa reklamlar yazmak faydal.

] Reklam gorsellerinde kullanilan yazilari kisith seviyede tutun.

Boylece reklam boyutlarinda yasanabilecek genisleme ve daralmalardan olusabilecek
bozulmalari en aza indirmeye yardimci olursunuz.
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] Hazirladiginiz her kreatifin yer alacagi platforma ve amacina gore farkl
bir boyutlandirma gerektirebilir.
Asagidaki boyutlar ile AdMob envanterinin %90'Indan fazlasina ulasabilirsiniz:
o Yatay Gorsel: 1200x628
Dikey Gegis: 320x480
Yatay Gegis: 480x320
Kare: 250x250, 200x200
Banner: 300x50,320x50,320x100
Leaderboard: 728x90
Tablet: 1024x768 and 768x1024

0 O O 0O O O

| Enazbir video eklemeyi ihmal etmeyin.

Yukleme i¢in Uygulama kampanyalarinda 1:1,16:9 ve 2:3 boyutunda videolar kullanilabiliyor ve
eklenebilen videolarin uzunlugunun en az 15 saniye olmasi gerekiyor.

] HTMLS formatinda reklam 6geleri kullanacaksaniz yatay ve dikey gegis
boyutlarinda reklam 6geleri hazirlayin.

Bu reklam 6gelerinin etkinligini arttirmak icin ttim ekran yerine acgikga belirtilmis belli bir alani
tiklanabilir kilin, ses ve muzik yerine etkileyici bagliklar kullanin.
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