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“Izleyici ded

o W e

[gim

iz kitle, cihaz

bagimsiz ekran onunde gecirdiklert
vakitte; lham edinmeyi, onlara

ozel icerik sunmanizi, onlarla

bag kurmanizt bekliyor.”

Icindekiler
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Sektor liderleri favori video
iceriklerini agikhyor

Yikselen Trendler
Yikselen bes online video trendi ve onlara
nasil ayak uydurabileceginize dair tlyolar

Etkilesimin Kurallart
YouTube'da etkili sonuglar elde etmenize
yardimci olacak basari hikayeleri

Re:View: Roya Zeitoune
YouTube EMEA Head of Culture
and Trends, bir ginlik YouTube
yolculugunu paylasiyor

YouTube. Sayisiz kategoride sinirsiz rafi olan

devasa bir kiitiiphane benim igin. Hayatinin
neredeyse son on yilini yazi yazarak gegiren biri olarak,
YouTube'u da kitlphane ile betimlemem tuhaf kagmayacaktir
diye duslintyorum. Kendi raflarima baktigimda ise; ne
zaman yeni bir seyahat planlamak, izleyerek yeni bir beceri
edinmek, odaklanmak veya ge¢gmise dair bir aniya gitmek
istesem kendimi bu pencerede buluyorum. Bu listeyi bir hayli
uzatabilirim ama kendimi durduruyorum.

YouTube'da calismaya basladigimdan beri ise yalnizca tiketici
nezdinde degil, Turkiye'deki markalarin, igerik Ureticilerinin,
ajanslarin, yayin dinyasinin platformdan nasil da etkin bir
sekilde faydalandigini ve izleyiciyle etkilesime gegtigini
gortyorum. Cunkd izleyici dedigimiz kitle artik yalnizca izleyici
degil. Cihaz bagimsiz ekran oniinde gegirdikleri vakitte;

ilham edinmeyi, onlara ozel igerik sunmanizi, onlarla bag
kurmanizi bekliyorlar. Yakin zamanda yapilan bir arastirmaya
gore Turkiye'deki kullanicilarin dortte tGgu bir seyin nasil
yapilacagini 6grenmek istediklerinde YouTube'a basvuruyor.”
Bu da aslinda markalara ilgili kitleleriyle en acik olduklari anda
etkilesime gegmek icin essiz bir firsat sunuyor.

Viewernomics'in bu ilk sayisinda, YouTube'da gozlemledigimiz
son trendlerden etkilesimin kurallarina, sektor liderlerinin
platformu nasil kullandigindan markalarin basari hikayelerine
pek cok bilgilendirici ve eglenceli icerigi bir araya getirdik.
Keyifli okumalar!

Zeynep lyigiin
Editor, Think with Google TR
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Ilkay GUrptnar

YouTube

Ben

Herkesin YouTube'u kendine
ozeldir. Turkiye'deki dort sektor
liderine YouTubeda nasil

vakit gecirdiklerini, nelere
gulup nelere agladiklariny,
platformdan neler
ogrendiklerini sorduk.

Benim iki farkli YouTube
hayatim var; biri evde, digeri
iste. Evdeki YouTube hayatim
3 ve 6 yaslarindaki iki kizimin
etrafinda sekilleniyor. “Wheels
on the Bus” sarkisindan
“Peppa Pig” serisine dogru
giden bir yolculuk bu.

YouTube, bir seyin nasil
yapilacagini 6grenme
konusunda da yardimcl
oluyor. Kizimin “Origamiden ev
nasil yapilir?” 6devi oldugunda,
ona once benzer ornekleri
izlemesini, nasil yapilacagini
o6grenmesini ve kendi evini

hayal etmesini soyliyorum.

is yerinde ise bana
“referans” olarak gosterilen
bir YouTube var. Ben kagit
kalem insaniyim. Bilgisayarla
olan tek iliskim YouTube
olabilir. Ofiste “ilkay bunu
gordidn mu?” gibi bir durum
var. Reklamcilikta ve kreatif
dinyada YouTube'dan
gundemi takip etmek

cok onemli.

Moda ve tasarim diinyasina
cok ilgiliyim. YouTube'da
Nowness kanalini siklikla

takip ediyorum. Hazirladiklar
icerikleri ok bedeniyorum,
zaten orada bir isim
parladiginda hemen bagka
markalarla isbirliklerinde de
goruyorsunuz. Yonetmen
Gordon von Steiner'in
urettigi isleri takip ediyorum
ayni sekilde.

YouTube dogal hayatimizin
bir pargasi artik. Gorsel
sanatlarda referanslar

ve ornekler gok onemli.
Kelimelerle anlatmakta
zorlandiginiz bir 1s1§1, montajl,
gekim agisini bir video ile
gostermek isinizi butlntyle
kolaylastirir. Sadece

yeniyi bulma ve kesfetme
anlaminda degil, birbirimizi
daha iyi anlama, emin olma
ve risk almama konularinda
da YouTube'un gok faydali
oldugunu disintyorum.

Bir de Comedy Central'in
Roast serisinden bahsetmek
istiyorum. Bu seriden en son
Alec Baldwin'inkini seyrettim.
Unlileri caginyorlar ve
birbirleri hakkinda en aci,

en sivri seyleri soyluyorlar;
ama arkada o denli 6zverili
ve disiplinli bir is var kil

Eger yazarlk 6grenmek
istiyorsaniz, bu kanali

takip edin.
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Metin Cerasi

YouTube benim igin miizikle
basladi. Benim igin YouTube
sadece kullanici olarak degil,
izleyici olarak da zevk aldigim
bir mecra. Mizigin yaninda
uzun igerikler tiketmeyi
seven biriyim. Pazarlama
psikolojisinde uzman

Dan Ariely’nin bir saatlik
konusmalarini dinlemek
buytk keyif.

En az on yil 6nce beni gok
heyecanlandiran bir video
hatirliyorum. David Bowie'yi
gok severim, “Wild is the wind”
sarkisini bulmaya galigirken
YouTube'da Bowienin BBC'de
yayinlanan stiidyo kaydi gikiyor
karsima. Ben onu YouTube
olmadan bagka higbir yerde
goremezdim.

Satin alma yolculugumda
YouTube'a mutlaka
ugruyorum. Ginku aldigim
Urlin hakkinda bilgi edinmek
istiyorum. Bu alacagim her
Urln igin gegerli; markalarin,
igerik Ureticilerinin yayimnladigi
degerlendirme videolar yol
gosterici oluyor.

En son izledigim ve ekibe
izlettigim icerik iPhone
11'in, reklam diinyasinin
nereye geldigini cok

iyi anlatiyor. izleyici ve
kullaniciyi birbirinden ayirmak
gerek. Biri ekran karsisina
oturmus bir seyler izlemeye
hazir, digeri sabirsiz halde
icerigi atlamayi bekliyor.

Bu ylizden de TV ve dijital
kopyalarini birbirinden
ayirmak gerekiyor. iPhone 11
“reklaminda” gordigimiz
bir igerik, reklam degil.
Reklamsiz reklam. Tipki
laktozsuz st gibi. Ayrica,

dijitale hazirladiklari 2
dakikalik icerigi 30 saniye
olarak TV'ye uyarladiklarini
fark ettim. Eskiden TV'den
dijitale gegen dinya evrildi,
simdi dijitalde Uretilen is
TV'ye uyarlaniyor.

Dijitallesen diinya bizleri
daha da bireysellestirdi.
Eskiden bir kabile, ortada
ates. Sonra o atesi aldik
karsimiza koyduk, yine

hep beraber oturduk ama
konusmadik, atesi izledik,
yani televizyonu. Simdi her
birimizin kiguk bir atesi
var, neyi ne zaman nasil
tiiketece@imize kendimiz
karar vermek istiyoruz.
Ornegin tlketici artik hafta
sonu ekranin ondne gegip
arka arkaya igerik tiketme
aliskanligina girdi. Bizim de
isimiz aliskanliklari kavrayip,
buna hizla karsilik vermek.

tPhone 11 ‘reklaminda’ gordugunuz
bir icerik, reklam degil. Reklamsiz
reklam. Tipkt laktozsuz sut gibt.”

3 YouTube Advertising
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Galip Bagcl

Bizim ailede YouTube, gocuk
oncesi ve gocuk sonrasi
olarak ikiye ayriliyor. Dort
buguk yasinda bir kizim

var. Televizyonu ne zaman
agsak YouTube'da blytuk

bir ihtimalle onun sevdigi
Gizgi filmleri seyrediyoruz.
En ¢ok izlediklerimizden

biri ise, isledigi konular,
Ogretici yani ve gorselligiyle
“Peppa Pig". Kizim sayesinde
ben de siki bir gizgi film
seyredicisi oldum.

Diger yandan "Nasil yapilir?”
videolan gok kiymetli.

Evde koltugun ayagi kirilsa,
kendim YouTube'dan

acip nasil yapildigini
oOgreniyorum. Ayrica yemek
yaparken; yemek tarifi
okumakla kalmiyor ayni
zamanda YouTube'daki
yemek videolari araciliiyla
dinliyor ve izliyoruz. Yemegi
YouTube'daki videolar ile
birlikte yapmak ¢ok eglenceli.
Bu konuda Refika'nin
Mutfagi’'nin siki takipgisiyim.
Hem kendisini hem de
Urettigi icerikleri seviyorum.

YouTube'un yeri ve zamani
yok. Evde televizyondan,
disarida telefondan,

ofiste bilgisayardan, her

an her yerde bizimle. Son
donemlerde ise ozellikle evde
kendime vakit ayirdigimda
YouTube'da Unli spor
egitmenlerinin videolarini
acgIp spor yapiyorum. Eger
kendinize herhangi bir
konuda bir kabiliyet seti
olusturmak istiyorsaniz, bunu
YouTube ile basarabilirsiniz.
Platform, sinirsiz konuda
alaninda en iyi kisilerin
igeriklerine ulagmayi
muimkdun kilyor.

Karaca olarak iirettigimiz
islerin ilgili kitleye ulagmasi
s6z konusu oldugunda

da YouTube'u birincil
iletisim kanalimiz olarak
goriiyoruz. Onlarca farkli
kampanya, Urlin ya da
Urlinden bagimsiz tiketiciyle
marka bagimizi giglendirmek
igin olusturdugumuz
kreatifleri; istedigimiz zaman
istedigimiz saatte ilgili kitleyle
bulusturabiliyoruz.


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/viewernomics-tr/
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Kitlelerin izlediklert icerikler ve bunlartizleme sekillert strekli
degisiyor. Bu degisime ayak uydurmak ve sonug elde etmek icin
bu onemli kitle trendlerint takip ettiginizden emin olun.
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Damak taduwns
diiskiin olar

Futbol
taraftarlary,

yalnizca 90 dakikaltk
macla yetinmez

Sporun temelinde drama vardir. En ilgi gekici
spor iceriklerinde hayranlar zaferi ve yenilgiyi
tadar, kahramanlari tanir, 6nemli bilgiler
edinir, sira digi analizler duyar ve elbette
spor diinyasindan bolca dedikodu 6grenir.
Futbol s6z konusu oldugunda da taraftarlar
YouTube'a yalnizca magin 6nemli anlarini
izlemeye gelmez. Gegtigimiz yil Tiirkiye'deki
futbol igeriklerinin izlenme siiresinde %105
artis oldu.? Taraftarlar, en sevdikleri igerik
iireticilerinin mag dncesi ve sonrasina dair
haberleri, belgeseller, roportajlar ve yorumlar
icin YouTube'a geliyorlar. Markalar igin bu,
alakali reklamlari izlemeye ve harekete
gecmeye hazir son derece ilgili hayranlardan
olusan bir kitle anlamina geliyor.

Adidas'in nasil sonuglar elde
ettigi hakkinda daha fazla bilgi igin:
g.co/think/adidasfootball

sagliklt yemek

O Mutfak mer
O hambur
izlem
Gectigimiz yil Turkiye'deki futbol
iceriklerinin izlenme sliresinde

%7105 artis gerceklesti

ilham alin:

Adidas

Adidas, Nemeziz adli
kramponun lansmanina
heyecan uyandirmak igin
izleyicilerin futbola duydugu
tutkudan yararlandi.
YouTube'un video reklam
siralamasi aracini kullanan
Adidas ekibi, izleyicilere ilk
reklami izleyip izlememe
durumlarina gore
olusturulan, kisiye 6zel

bir video igerik siralamasi
olusturdu. En gok ilgi
gosteren izleyicilere ekstra
icerik sunulurken, reklami
atlayanlara nihai urin
reklami gosterildi. Peki bu
taktik basariya ulasti mi?
Adidas'in akilli siralama
yontemi, bilinirlikte %33,
reklam hatirlanabilirliginde

yemek tarifi
videolarinin izlenme 4
siresi %60 arttt.

L= s : - ST At Quaker Oats'un
%20 ve iiriine duyulan ilgide —t Eal s meal e lsine
%317 artig saglad. olusturdugu hakkinda
daha fazla bilgi igin:

» g.co/think/quakeroats


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-gb/marketing-resources/content-marketing/how-to-create-a-product-story-that-unfolds-over-time-and-drives-results/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-gb/success-stories/uk-success-stories/quakers-data-driven-digital-first-ads-lift-sales/

belirtilen Superstay Matte



https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/lorealden-turkiyede-bir-ilk-interaktif-video-ile-online-urun-deneyimi/
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e DijiFaI dUnyaq§ki saylisiz Tiiketici elektronigi ile Bu yul Turkiyede
e k n o lo l gellsmeyle L QOIS ¥ e izenme .y} otomobillerle ilgili videolarin
I j isletme reklamlari daha dustik siresi gectigimiz yul — izlenme siiresi %55 artt
maliyetli ve verimli bir sekilde Tiirkiyede %30 arttu. N

tutkunlary  weopemene

bu yollardan biri medya satin
da ha ayrlntlll alirken birlestirilmis bir yaklagim

bllgller - o benimsemekten gegiyor. Akilli o G
telefon lansmanlarinda online y pE—
........ lla eni kitlelere ulagmayi

ap

Ara ba t tnlal

otomotivle alakalt her seye ilgi gosteriyor

Heves uyandirici igeriklerden iglevsel LI

olanlara kadar otomotivle alakali her ilham alin:

ilgi alani YouTube'da kendine yer bulur. Fiat

Ornegin, bu yil Tiirkiye’de otomobillerle

ilgili videolarin izlenme siiresi %55 artti.° Veriyi ve tiketiciye ulasma
YouTube'daki otomobil kanallari, her arag yollarini iletisiminin

sinifinin ayrintili bir sekilde agiklanmasi merkezine alan Fiat, araba
icin daha fazla imkan taniyan daha uzun satin almak isteyenlerle tim
siireli igerikleri deniyor. Ayrica bu platform, platformlarda bulusmanin
bir sonraki yatirimlariyla ilgili bilgi arayan yeni bir yolunu kesfetti.
tiiketiciler i¢in de 6nemli bir alan. "Hangi Arama'dan Goruntult
[Grtind] satin almaliyim?" konulu video Reklam’a, YouTube'dan
aramalari gegen yildan beri ikiye katlandi.™ Haritalara Google'in bes ayri
Bu durum, markalarin izleyicilere dogal reklam kanalinda ayni amaca
bir sekilde ulasabilecegi iki yol sunuyor. hizmet eden bir kampanya
Bunlardan ilki otomotivle ilgili her konuda kurgusu olusturmayi
izleyicilerin tutkusunu artirmak, ikincisi ise mumkun kilan Yerel
izleyicilerin kategorinin icinde satin alma Kampanyalar, Turkiye'de ilk
kararlarini almalarina yardimci olmak. kez Fiat tarafindan kullanild.

Marka, ayni bitce ile sadece

Arama yatirimi yaptiginda
Projenin detaylarini Fiat elde edecegi bayi ziyaretinin
ekibinden dinlemek igin: 2.5 katindan fazlasini Yerel
g.co/think/fiattr Kampanyalar ile elde etti.

Samsung’un maksimum verimlilik :
ve erisim igin medya satin alimlarini G Etkilesime acik kitlelere ulasma ve markaniz igin efektif

nasil konsolide ettigini 6grenin: sonuglar elde etme konusunda daha fazla bilgi edinmek igin:
» g.co/think/samsungtr » g.co/think/viewernomicstr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/basari-hikayeleri/maksimum-verimlilik-ve-erisim-icin-medya-satin-alimlarinizi-konsolide-edin/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/fiat-local-campaign-ile-bayi-ziyaretini-25-kat-artirmayi-nasil-basardi/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/viewernomics-tr/

Online videolarin buyusu,
Istediginiz videoyu istediginiz
zaman izleyebilmenizde saklt.
Izleyiciler kurallara degil,
tutkularina baglidir. Ilgi
gosterirler, dikkat kesilirler

ve etkilesim kurarlar. Sadece
1zlemekle yetinmezler. Kitlelerin
etkilesime en acik oldugu
anlarda karstlarina ¢ctkmak
reklamverenlere etkilt sonuclar
saglayabllir. Bu sonuclar
markaniza ve gelirinize ivme
kazandtrir. Etkilesimin gucu
burada saklidur.

Hikaye anlatimuniz

guclendirin

3 YouTube Advertising

Odaklanmanin zorlastigi bu cagda markalarin

dikkat gekmesi ve bu ilgiyi canl tutmasi zor olabilir.
Reklaminizin bu konudaki sansini artirmak igin,
geleneksel olay orgustini (giris, gelisme, sonug)
reklam boyunca zirvelerin yer aldigi bir kurulum ile
degistirin. ilgi gekici bir baslangig yapin, ardindan
beklenmedik ters kdselerle tempoyu hi¢ diisiirmeyin
ve reklam boyunca markanin adini gegirin. Farkh
izleyicilere hitap etmek igin farkl uzunluklarda
icerikler yayinlayin. Kisa reklamlar ilgi uyandirmak igin
idealdir, uzun reklamlar ise marka tizerinde diistinmeyi
artirabilir. Ayrica video reklam dizileri, tek reklamlara
kiyasla ¢cok daha biyiik bir etki uyandirabilir, reklam
hatirlanmasinda %91’e, satin alim niyetinde ise %68’e
varan yiikselmeler goriilebilir.

Basart Hikayesi

Veriden elde edilen i¢cgord, Eti'nin
onceki yila gore daha guglu bir video
kampanya olusturmasini nasil sagladi?

Eti Benim'O, iki bisklvi arasinda yogun marshmallow
katmani, Uzerinde ¢ikolata kaplamasi ile yumusacik
yeme deneyimi sunan bir bisktvi. Genglerle kurdugu
duygusal bagi derinlestirmek, rekabette tercih edilirligi
ve marka sadakatini artirmak isteyen marka, genglerin
kullandigi dile ve espiri anlayisina yakin durarak,
Universite kampusu iggorulerinden olusan hikayeler

ve karakterler yaratti. Bir dnceki yil edindigi iggoruleri
yeni kampanyasina entegre eden marka, yayinladigr iki
ana video ile reklam hatirlanirhginda %110, markayi
begenme oraninda %20 artis elde etti. Ayrica marka ile
ilgili kelimelerde 8 kat, kampanyayla ilgili kelimelerde
ise 2 kat artig gozlemlendi.

Basari hikayesinin detaylarini 6grenmek igin:
» g.co/think/etitr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/veriden-elde-edilen-icgoru-bir-biskuvi-markasinin-onceki-yila-gore-daha-guclu-bir-video-kampanya-olusturmasini-nasil-sagladi/

Etkilesimin Kurallari

Arama Aglinin

gucunden yararlanin

Tiim kitleler ayni degildir. Arama Agi
sinyallerinden yararlanmak, Uriinlere yalnizca

g6z atan kullanicilari pazarinizda aligverise
niyetli miisterilerden ayirmanizi saglar. Odak
noktanizi hassas bir sekilde belirleyin ve Gelismis
Kitleler'den yararlanan amag sinyallerini kullanarak
harcamanizin daha verimli olmasini saglayin.
Gelismis Kitleler; etkin Arama terimleri, yagsam
tarzi, ilgi alanlari ve etkilesimler dahil olmak
lizere Google'dan anonim analizler toplar. Elde
edilen sonuglar, bu yaklagimin ne kadar verimli
oldugunu gosteriyor: Yalnizca amag sinyalleriyle
sunulan reklamlar, yalnizca demografik sinyaller
kullanilarak yayinlanan reklamlara kiyasla

marka Uzerinde diisiinmede %30, satin alma
amacindaysa %40 artis sagliyor.'?

“Musterilerimizin ihtiyaclarina
gore ozellestirebilecekleri
yeni urunumuz olan Benim
Kaskom'u tanitmak icin

en dogru yerin YouTube
oldugunun farkindaydik.
Dogru planlama ve dogru
yatirim bize basariyt getirdi”

Kerem Olmez, Direct Sales and Marketing Assistant General Manager, Generali

Basart Hikayesi
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Bilinmesi gerekenler

Gelismis Kitleler

1 Nedir?

Gelismis Kitleler, Google genelindeki tiketici
davraniglarindan elde edilen sinyaller
kullanilarak olusturulan toplu, anonim
analizlerdir. Bunlar markanizla etkilesime
gegme olasiligi en ylksek kullanicilari tahmin
etmek igin kullanilabilir. Ayrintil demografik
verilerden ilgi alanlari ve amaca kadar birgok
analiz sunan Gelismis Kitleler, markalarin
musteri yolculugunun her asamasinda cnemli
tuketicilere ulasmasini saglar.

Ads Leaderboard’a ulasan bir
kampanya

Dijital kampanyalarinda dogru kisiye dogru

mecrada reklam gostererek kisilerin aradiklarini tam
zamaninda bulmalarini amaglayan Generali, bunun
icin gelisen teknolojiye ayak uydurarak strekli yeni
mecralarda yeni gozimler tretmeye calisiyor. ilk kez
bir YouTube kampanyasi yiriten marka, TrueView
reklam modelinin yeni bir 6zelligi olan Related Video
Extension sayesinde mobilde kazanilan izlenmelerde
masadustine gore yaklasik 5 kat ve Generali marka
arama hacimlerinde ise bir onceki yila gore %22
artig yakaladi. Ayni zamanda Generali, bu reklam
filmiyle YouTube Ads Leaderboard’da yerini aldI.

YouTube Ads Leaderboard reklamlarindan ilham alin:

» g.co/think/adsleaderboardtr

Basarili sonuclari nasil saglar?

ND

izleyiciler dogrudan kendilerine hitap edildigini
hissettigi zaman en carpici etki olusur.
Musteriler kendileriyle alakali reklamlara 3 kat
daha fazla dikkat ettigi igin'® hitap ettiginiz
kitleyle ilgili ayrintili bilgilere sahip olmanin
karsihgini alirsiniz.

Nasil kullanilir?

w

ise 6nceden olusturulmus kitleleri kesfederek
baslayin. Bu kitleler arasinda Yakin ilgi

Alani Kitlesi (yasam tarzi bilgilerine dayali),
Yasamdaki Onemli Olaylar (evi yenileme gibi
onemli olaylara dayali) veya Pazarinizda
aligverise niyetli Kitleler (bir kisinin belirli bir
Urtind veya hizmeti satin almak Uzere pazarda
oldugunu gosteren davranisglara dayali) yer alir.
Ayrica artik belirli hedeflere gore kendi 6zel
kitlelerinizi de olusturabilirsiniz.

Etkilesime acik kitlelere ulagma ve
markaniz igin efektif sonuglar elde etme
konusunda daha fazla bilgi edinmek icin:
» g.co/think/viewernomicstr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/viewernomics-tr/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/youtube-ads-leaderboard/

Etkilesimin Kurallari
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Aninda harekete
gecirin

Online video uzun siiredir marka bilinirligi olusturmak igin bir arag
olarak kullaniliyor. Ancak igeriginize ilgi gosteren izleyiciler harekete
gegmeye de hazir. Aligveris yapanlarin yarisindan fazlasi online
videolarin, satin alacaklari markayi veya iriini belirlemelerine yardimci
oldugunu belirtiyor.” Potansiyel musterileri kolay ve aracisiz bir
deneyimle harekete gegcmeye tesvik eden markalar, daha bastan avantajli
konuma gelir. iste bu noktada TrueView for Action devreye giriyor.

Bu reklam bigimi, doniisiimleri artirmak i¢in CTA'lari, baslik metni yer
paylasimlarini ve bitis ekranlarini bir araya getirir. ister kaydolan kullanici
sayisini ister satislari artirmayi amaclayin, ilgi gekici bir CTA'si olan guigli
bir reklam 6gesi hem markanizin bilinirligini artirmaya hem de dénisim
hunisinin alt kisminda sonug elde etmenize yardimci olur.

Basart Hikayesi

Kullanici ihtiyacina ortak
olan Enpara.com, alisiimisin
disinda bir kreatif yaklasimla

Bilinmesi gerekenler
TrueView for action

|

Nedir?

TrueView for Action, yayin igi (in-
stream) videolara eklenen dikkat
gekici CTA'lar ve baslik metni yer
paylasimlariyla YouTube kitlelerinin
aktif bir sekilde etkilesime
gegmesine yardimci olur.

N

Basarili sonuglari nasil saglar?

Bir CTA, baslik ve URLnin yer
aldigi bir bitis ekranindan olusan
TrueView for Action, musterilerin
yolculuklarina sorunsuz bir sekilde
devam etmelerine yardimci olur.
izleyicileri markanizla etkilesime
gecmeye tesvik eder. Bu etkilesim
daha fazla bilgi edinme, kaydolma
veya aligveris yapma gibi cesitli
islemler olabilir.

musteri edinimini artirdi

Finans kitlesi 6tesinde rekabetin yogun
olarak hedeflemedigi kitlelerden musteri
edinimini arttirmak isteyen Enpara.com,
sektortn kurumsal havasindan uzaklasip,
YouTube destegiyle marka imajini daha
e@lenceli bir sekilde lanse etti. Kullanici
ihtiyacina ortak olan ve potansiyel

msterileriyle duygusal bir bag kurmayi
basaran Enpara.com, TrueView for
Action ile misteri edinimini %60
oraninda artirdi.

Yaratici slirecin detaylarini
ekipten dinlemek igin:

» g.co/think/enparatr

w

Nasil kullanilir?

Bir sonraki adimi vurgulayan
"Hemen rezervasyon yaptirin®,
"Fiyat teklifi alin" veya "Daha fazla
bilgi edinin" gibi net mesajlar
kullanin. Farkli segenekleri deneyip
en etkili olanini segebilirsiniz.

Daha fazlasi igin:
» g.co/think/videokampanyalaritr

Tutkulara
hitap edin

YouTube kullanicilarinin %60'indan fazlasi son

24 saatte tutku duyduklari konularla ilgili videolar
izlediklerini belirtiyor.”> Bu nedenle, izleyicilerin ilgi
alanlariyla (futbol, yemekler ve gigek aranjmani gibi
birgok konu ele alinabilir) daha siki baglar kurmalarini
saglayan igerikler Uretirseniz dikkatlerini ¢cekebilirsiniz.
Kitlenizin ilgi alanlarini kesfetmek igin Arama Agi'nin
glictinden yararlanin, ardindan reklam 6genizin

ilgi cekici ve alakali olmasini saglayin. Boylece
goriuntuleme sayisini artirirken misteri baghligini ve
glivenini de kazanabilirsiniz.

Basart Hikayesi

Videoya 0zel hedefleme yapin ve
otomasyondan faydalanin

Cok kanalli bir iletisim stratejisi yurUten Ets,
kampanyalarinda makine 6grenimi ve otomasyonun
glictinden faydalanarak dijital donisimundeki
yolculugunda emin adimlarla ilerliyor. Etstur, bu
yolculugunda 6zel olarak balayi otellerini on plana
cikarabilecegi bir sayfa olusturdu. Yakinda evlenecek
olan ve hem masaustl hem de mobilde balayi
otellerini arastiran giftler igin 30 saniyelik bir video
kreatif hazirladi. Kime ulasmak istedigini bilen marka
gok spesifik bir hedefleme stratejisi olusturdu. Balayi
otellerinin satisini arttirmayi hedefleyen Etstur, bu
hedeflemeler dogrultusunda TrueView for Action
kampanyasi olusturdu; online satiglarinda gegen
sene ayni doneme kiyasla %221 artis sagladi,
doniisiim orani ise 2 katina gikti.

Basari hikayesinin detaylarini
O0grenmek igin:
» g.co/think/etstr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/kullanici-ihtiyacina-ortak-olan-enpara-alisilmisin-disinda-bir-kreatif-yaklasimla-musteri-edinimini-artirdi/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/basari-hikayeleri/seyahat-sektorunun-yukselen-oyuncusu-kullanici-ilgisini-aksiyona-donusturen-trueview-for-action/
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Bumper'lara onem verin

izleyicilerin dikkatini gekmek veya dagitmak

icin 6 saniye yeterli... Bumper reklamlar, bu 6
saniyede dikkat gcekmenizi saglar. ister mesajinizin
tamamini verin, ister izleyicilerin reklama devam
etmesi i¢cin merak uyandirin, alti saniye bicimine
gore planlama yaparsaniz en iyi sonuglari elde
ederseniz. Bunun igin hikayenizi mimkin oldugunca
sade tutup sonunda bir his uyandirmayi veya
mesaj sunmayi amaglamaniz, sunus seklinizde

ise yaraticihginizi konusturmaniz gerekir. Bumper
reklamlar kisa olmalarina ragmen etkilidir: 2018'de
Birlesik Krallik'ta performansi 6lgiilen bumper
kampanyalarin %89'u reklam hatirlanabilirliginde
ortalama %20 ile kayda deger bir artis sagladi."

Basart Hikayesi

Kapsamli medya planlamasinin
merkezine YouTube'u alan Desa, online
madgaza cirosunu artird

Desa, hem daha dnce erisemedigi potansiyel kitleye
erismek hem de mevcut musterilerinin gozinde
marka imajini genglestirmek icin yeni koleksiyonunun
tanitiminda dénemin en popdler TV ve sinema
aktorlerinden Can Yaman ile marka isbirligi calismasi
yaptl. “Desa Candir” sloganiyla video kreatifler hazirladi
ve YouTube'da Bumper reklam yayini baslatti. Online
magaza satislarinda kampanya siresince bir 6nceki
doneme gore ciroda %209, donistim oranlarinda

%58 artis elde edildi. Kampanya doneminde yeni

Basari hikayesinin
detaylarini 6grenmek igin:
» g.co/think/desatr

kullanicilardan elde edilen gelir ise 4 kat artis gosterdi.

Bumper
Makinesi

ile ilgili bilmeniz
gerekenler

Google Tiirkiye CPG & Auto
Sektor Lideri Hilmi Aydin,
az eforla nasil alti
saniyelik sihirli reklamlar
yaratabileceginizi acikliyor.

Etkilesime acik kitlelere
ulagsma ve markaniz i¢in efektif
sonuglar elde etme konusunda
daha fazla bilgi edinmek igin:

» g.co/think/viewernomicstr

Bumper Makinesi nedir?

Otomatik olarak uzun formatli
reklamlarin alti saniyelik kisa
versiyonlarini yaratan bir arag
diyebiliriz. Bumper reklamlar iletmek
istediginiz mesajl tiketiciye ulastirmak
icin oldukga etkili bir yol. Zorluk olarak
adlandirabilecegimiz tek sey, 30
saniyelik bir reklamin neredeyse %80'ini
¢lkararak yine mesajin iletildigi yeni bir
reklam yaratmak. Bumper Makinesi de
tam olarak bunu mimkin kiliyor.

Nasil calisiyor?

Yapay zeka ve makine 6greniminin
glculyle calisan Bumper Makinesi,
orijinal videodaki en uygun anlari
seciyor ve otomatik olarak birden fazla
kisa versiyon olusturuyor. Akabinde
istediginiz versiyonu segebilir ya da
istediginiz anlari ekleyip gikararak edit
yapabilirsiniz.

Kreatif anlamda ne sunuyor?
Bumper Makinesi, sizin igin yeni

bir fikir Uretmiyor, daha gok kreatif
kaynaklari limitli olan ekiplere ya

da kreatiflerini farkli opsiyonlarla
gesitlendirmek isteyenlere blytk bir
firsat sunuyor. Bumper reklamlar,
ozellikle mobil kullanicilar igin
oldukga faydali bir format. Tuketiciye
surekli ayni reklami gostermek
istemediginizi disunursek, Bumper
reklamlarin sundugu gesitlilik isinizi
kolaylastirabilir.

Daha fazlasi igin:

» g.co/think/videokampanyalaritr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/icgoruler/basari-hikayeleri/desa-kapsamli-medya-planlamasinin-merkezine-youtubeu-alarak-online-magaza-cirosunu-3-kat-artirdi/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/viewernomics-tr/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/
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06:00

Arilar nasil
bal yapar?

Re:View

YouTube EMEA Head of Culture and Trends
Roya Zeitoune'un gorevi kullanicilarin neleri izlemeyi tercih
ettigine odaklanmak. Roya'nin yogun bir ginine ve videolarla
dolu YouTube oynatma listesine goz atalim.

09:00

BTS DNA miizik
videosu

13:15

Great Yarmouth
Pleasure Beach

17:00

Alexa Chung'in kedi
gozi makyajt

19:30

100 Kisi Yagamak
Igin 24 Saatleri Kalsa

22:00

Pride, 2019'da hala
neden 6nemli?

It's Okay to be Smart | ibighit Experience Vogue Ne Yapacaklarint TLDR News
Anlatiyor, Cut
Gine her zaman Sabah ofise varir Hizlica bir seyler Arka arkaya Kizimi yatagina Son olarak

erken basliyorum.
Kizimin
hazirlanmasina
yardimci olurken,
“Arilar nasil bal
yapar?” diye soruyor.
Hendz 6 yasinda
oldugu igin bu aralar
boyle sorulari gok
sik duyuyoruz. Ekran
karsisinda gegirdigi
zamani kisitlamaya
calisiyoruz ama
YouTube'daki egitici
icerikler gok iyi. Bu
nedenle sorularinin
yanitini bulmak

icin cogunlukla
YouTube'u tercih
ediyoruz.

varmaz ilk is

olarak Trendler
sekmesine goz
atiyorum. Bu
sekme, izleyicilerin
aklindaki distinceler
ve kilturel olarak
one gikan igerikler
hakkinda 6nemli
bilgiler saglyor.

Bu siralar neler

mi var? Biraz

K-Pop. Normalde
yalnizca belirli bir
kesime hitap eden
bu tr trendlerin
toplumun geneliyle
bulusmasini izlemek
cok etkileyici.

atistirirken
Yikselisteki
icerik Uretici
kanallarimizdan
birinin en son
videosunu
izliyorum. Bu
kanalda yalnizca
lunapark
trenleriyle ilgili
incelemelere

yer veriliyor. iste
YouTube bdyle
tutkulu izleyicilere
ve yaptiklari

isi seven igerik
Ureticilerine hitap
eden bir platform.

toplantilarla gegen
bir 6gleden sonranin
ardindan nihayet,
yukselisteki bir
icerik trendi olan
“temellere donus”
hakkindaki bir
sonraki yazimin
basina oturuyorum.
Vogue gibi birgok
koklli marka

bu trende ayak
uydurmaya basladi.
Bugtinlerde el
kameralari ve sahne
arkasi anlayisiyla
cekilen daha

fazla sayida video
goruyoruz.

yatirdiktan sonra
en sevdigim
kanallardan biri
olan Cutile kisa

bir ara veriyorum.
Basit ama guglu
hikayeler anlatilan
bu kanalda
izleyicilere nasil
ulasilabilecegini

iyi biliyorlar. O
kadar dokunakli,
etkileyici ve gergek
ki, abonelerin
surekli yeni videolar
icin kanali ziyaret
etme nedenini
anlayabiliyorsunuz.

Her ay YouTube'da nelerin trend oldugundan ve en ¢ok hangi videolarin ilgi gektiginden

haberdar olmak igin YouTube Re:View'a abone olun: » g.co/think/youtubereviewtr

e-postalarimi bir
kez daha kontrol
ediyorum. YouTube
asla uyumaz. Biris
arkadasim, TLDR'nin
Pride hakkindaki

bir videosunu
gondermis. TLDR,
haberlerle ilgili basit,
aciklayici videolar
hazirlayan bir kanal.
Markalar boyle
kanallardan ve igerik
Ureticilerden gok
fazla sey ogrenebilir.
Bu kanaldaki igerik
Ureticiler, YouTube'u
gergekten anliyor.
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Etkilesime aglik kitlelere ulagsma ve markaniz igin efektif
sonuglar elde etme konusunda daha fazla bilgi edinmek igin:

g.co/think/viewernomicstr


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/reklam-kanallari/video/viewernomics-tr/



